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分享经济作为全球新一
轮科技革命和产业变革下涌
现的新业态新模式，正在加快
驱动资产权属、 组织形态、就
业模式和消费方式的革新。分
享经济在中国呈现出高速发
展趋势，并上升为国家战略。

《中国分享经济发展报告
2017》显示，2016年中国分享
经济市场交易额达到3.45万
亿，同比增长103%；未来几年
我国分享经济仍将保持年均
40%左 右 的 高 速 增 长 ， 到
2020年分享经济交易规模占
GDP比重将达到10%以上；
未来十年，我国分享经济领域
有望出现5-10家巨无霸平台
型企业。

分享经济成为国家战略

7月3日， 国家发改委、网
信办、 工信部等八部委联合
下发了《关于促进分享经济
发展的指导性意见》的通知，
并提出要促进分享经济更好
更快发展， 充分发挥分享经
济在经济社会发展中的生力
军作用。

《通知》明确指出，推动分
享经济发展，将有效提高社会
资源利用效率，便利人民群众
生活，对推进供给侧结构性改
革， 落实创新驱动发展战略，
进一步促进大众创业万众创
新，培育经济发展新动能。

在十八届五中全会中分
享经济首次被国家提及，全会
公报中明确提出“发展分享经
济”。 第二届世界互联网大会
上习主席提出推进“数字中
国”建设，发展分享经济，支持
基于互联网的各类创新，提高
发展质量和效益。

随着分享经济正式列入
国家的战略规划，分享经济带
动了一大批行业的发展。据中
国电子商务研究中心研究表
明， 分享经济涉及有共享交
通、共享单车、共享房屋、共享
餐饮、共享物流、共享金融、共
享平台等多个领域。

分享经济分享了啥

著名分享经济研究者 、
《零边际成本社会》 作者杰里
米·里夫金坦言： 分享经济带
来了一场改变人类生活方式
的资源革命，它带来了经济生
活的全新组织方式，将会超越
传统的市场模式。

所谓分享经济， 是指个
人、组织或者企业，通过社会
化平台分享闲置实物资源或
认知盈余，以低于专业性组织
者的边际成本提供服务并获

得收入的经济现象。
腾讯研究院高级研究员

孙怡介绍，分享经济早在2000
年前后就开始出现，但实质性
的增长则出现在2008年金融
危机之后，比如Airbnb成立于
2008年 ，Uber成立于 2009
年。 利用更少的资源消耗，满
足更多人的日常生活需求，分
享经济借助创新平台，以更低
成本和更高效率实现经济剩
余资源的供需匹配， 已达到
“人尽其能，物尽其用”。

从全球来看，美国是分享
经济热潮发展的源头，也是分
享经济发展最充分国家，其经
济体量、风险资本密集度和独
角兽公司的数量都处于领先
位置。2015年， 美国分享经济
市场规模估测约为5100亿美
元 ， 约占美国GDP的 3% ，
2010年美国只有不到20家机
构投资于分享经济， 而截至
2015年4月底，已增至198个，
在全球18家分享经济的独角
兽企业中， 有12家是美国公
司。

消费商或将成为时代宠儿

随着分享经济的深入发
展，未来会有越来越多的行业
以分享经济为契机在市场当
中掀起众享潮流，分享经济时
代对行业的变革已经来临。

在政策支持以及“互联网
+”大环境下，独享的传统经济
模式时代已经过去了，分享的
新时代经济模式发展迅速，消
费商时代强势来袭。

消费商又叫产消商，即经
营消费和消费群的商业人士。
这个概念在中国最初是由两
位著名经济学家刘茂才、庞博
夫提出。在国外有一个相似的
概念，翻译到中国叫“生产消
费商”， 既是生产商又是消费
者。

消费商带来的是一种消
费革命，让消费者也参与了利
润分配， 让更多人成为消费
商，分配更加合理。

其实，消费商的行为早就
存在，只是人们忽略了这个概
念。比如，你买了一件漂亮、价
格便宜的衣服， 给你的同事、
朋友说了后，他们不知在什么
地点，你就带他们去购买。

此时，你的行为已是一个
消费商的行为。不过，你这个
商人没有赚到一分钱，做着没
有收益的商业行为。

可见，在眼下的分享经济
时代，经济活动将以消费者为
核心，消费商也将成为时代的
宠儿。
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分享经济每年增长40%，
已成为国家战略

日前，大茶网站在时代潮
流前沿， 开启了黑茶年购分
享计划。一次攒够一年份额，
反正都要买， 干吗不一次到
位？ 年购分享计划不仅能享
受86折优惠， 还有分享收益
可拿。

黑茶已经成为生活的必
需品。 黑茶保健功能也无需
赘述。有这样一组数据：每天
5杯以上黑茶脑血管病死亡

的 平 均 风 险 下 降 了 22%
-31% ； 脑梗塞下降 42%
-62%；心肌梗死风险可降低
70%； 男性体脂比例约减少
20%，女性可减少30%。一句
话可以概述———喝黑茶享健
康人生。

我们可以简单地计算一
下， 一个家庭一年需要多少
黑茶。每人一日需15克，每周
105克， 每月450克， 一年

5475克。800克的喝茶一年
一人需要7盒，3个人就是21
盒。

送黑茶就是送健康。加上
端午节、中秋节、春节三大节
日送礼，每个送8盒，共计24
盒。此外元宵节、父亲节、教师
节、重阳节等多个节日。算下
来， 一年一个家庭需要50盒
以上。

有个开面馆的老杨，他做
的面很好吃。小李几乎每天都
会来老杨的面馆吃面。

突然有一天老杨对小李
说：小伙子我家的面好不好吃？

小李说：好吃。我很喜欢！
老杨： 那么既然好吃，我

想和你谈一个合作计划，你愿
意跟我合作吗？

小李说：先听听看是怎样
的合作呢？

老杨：是这样的，你既然
这么喜欢吃我家的面，那么从
今天开始我正式邀请你成为
面馆的合作伙伴。

于是小李每天都会介绍
了一些朋友来吃面。 到了月
底，老杨对小李说：因为你的

介绍本店生意兴隆，他们一共
来本店吃了500碗面， 这是按
约定给你的800元。

小李觉得不错，平时我只
是来吃吃面的，现在能吃到这
么好吃的面条的同时还能赚
外快，真的好赞。

过了段日子，小李要准备
考试了，没有时间去帮老杨介
绍人去面馆了，但是忙里偷闲
他还是会来面馆吃面，和大家
聊聊天。

有一天， 老杨拉着小李，
递给他1000块， 小李很诧异，
坚决不收这钱。这时老杨说："
你上次介绍的那些朋友啊，他
们吃了面后，感觉味道确实不
同于其他面馆，从那以后他们

经常来光临， 这些是你应得
的，多亏你的介绍，我的面馆
才会有现在这么好生意。"

小李感激得说不出话来。
从此之后， 小李就和老杨面
馆，长长久久地合作下去。

其实这也是分享经济模
式。一般人思维：1元X1元＝1
元； 老板思维：1元X1元＝10
角X10角＝100角＝10元；互
联网＋思维：1元X1元＝10角
X10 角 ＝100 分 X100 分 ＝
10000分＝100元。

当我们在传统的思维里
苦苦挣扎， 别人已经开始了
用分享经济学+倍增学原理+
大数据+移动互联网+的思维
在奔跑了！
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面馆生意原来也可以这样做
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