
随着经济的不断发展，穿着的社交功能也开始逐渐凸
显出来。

商务谈判不能穿T恤，上讲台不可以穿拖鞋……这些社
交礼仪的背后，是针对每个工作领域、每个社会圈层而存在
的潜力巨大的服装市场。

私人定制由来已久，但在长沙呈现出雨后春笋般的发
展态势尚属首次，这与跻身“新一线城市”的长沙近年来经
济不断发展、社会不断进步密切相关。当着装对长沙人的
含义已不仅仅是一件简单的衣服，它们背后的生意经就需
要从服装本身延展开去，社交、圈子，甚至是消费心理的研
判都将成为私人定制馆主们不得不考虑的问题和因素。

私人定制的生意经远不止衣服

千亿新城， 闪耀星沙！6
月10日上午， 位于星沙东四
路与特立路交会处的长沙新
城吾悦广场项目举行盛大奠
基仪式，这是中国地产20强、
中国 体 验 式 商 业 领 军 企
业———新城控股集团在松雅
湖畔投资建设的一站式国际
生态体验商业MALL。据悉，
长沙新城吾悦广场将于2018
年12月盛大开业。

长沙县委副书记、县长张
作林出席奠基仪式并宣布项
目正式启动， 长沙县委常委、
常务副县长王国良，长沙县人
大常委会副主任彭军其，
长沙县副县长黄泽红，长
沙县政协副主席郭艳红，
新城控股集团总裁陈德
力、副总裁汪娟，长沙吾
悦房地产开发有限公司
总经理汪宏伟等出席仪
式， 并为项目培土奠基。
长沙县各部委办局主要
领导、工商联代表、银行

业代表、数十家省市主流媒体领
导与记者、众多合作单位及特邀
嘉宾汇聚，在美丽的松雅湖畔共
同见证长沙新城吾悦广场迈出
的具有历史性意义的时刻。

新城控股集团副总裁汪娟
女士在致辞中表示， 长沙新城
吾悦广场作为新城控股集团进
军湖南的第一个综合体项目，
赢得了长沙县委县政府以及社
会各界的高度信任和大力支
持。 新城控股集团将把长沙新
城吾悦广场项目打造成为具有
湖湘文化特色的地标， 争取早
日精彩开业。 经济信息

本报6月12日讯 记者
今天从省经济和信息化委员
会了解到，我省第三届中小企
业服务对接会将于本月16日
在长沙融程花园酒店举行。

据了解，对接会现场将设
服务对接区、 服务竞拍区、需
求发布区、服务推介区、创新
创业服务和信息化服务展示
区，会场面积600平方米。期间
将发布2017年度省平台中小
企业公共服务产品，邀请行业

大咖举办“融合·互联助力制
造强省”高峰论坛。

为帮助我省中小微企业
寻找在“中国制造2025”背景
下的转型路径和取得新的竞
争优势， 主办方在全国范围
内征集近500家服务机构，并
择优选取100家知名机构与
全省中小微企业、 创新创业
者进行精准对接。

■记者 梁兴
实习生 瞿魏娟 顾舒然

2017.6.13��星期二 编辑 戴岸松 图编 言琼 美编 聂平辉 校对 曾迎春A09 经济·行业

过去量体制衣的裁缝店，随着时代的变迁，逐渐演变成
为高级的代名词。从最初的袖口绣字、量体选款到如今的一
人一个版型，长沙的私人定制行业也在激烈的市场竞争中经
历着转型。

6月11日，在私人定制行业已经奋斗了两年多的雷云霓
重新设计了自己的私人定制品牌VICHI，放弃了原来婚纱定
制业务转而专攻男装定制。

近两年来，长沙服装业私人定制兴起，除了像雷云霓一
样的线下私人定制品牌， 还迎来了线上下单的O2O平台抢
滩入驻。有限的市场范围内，线上和线下谁更有竞争力？

■记者 朱蓉

私人定制渐成气候，开启混战模式
线上O2O平台抢滩入驻，线下实体店忙于走秀攒人气

长沙新城吾悦广场奠基
松雅湖畔将建成一站式国际生态体验MALL

或许正因为服装私人定制领域
的竞争日趋激烈， 也促使长沙不少
私人定制从业者开始尝试通过转型
升级、业务延伸来脱颖而出，更好地
赢得消费者。

刚刚完成VICHI转型升级的雷
云霓就主动放弃了曾经涉猎的婚纱
定制业务，在她看来，囊括了日常、商
务和宴会等各个场合的男装定制相
对婚纱而言，拥有更广阔的市场前景。

“私人定制的核心还是制作工
艺， 所以此次与上海红帮老师傅进
行了合作，”她介绍，将原本经营婚
纱的二楼打造成为城市会客厅概
念，组织如“VICHI之夜”等形式的
社交活动，为顾客提供休闲、商务会
谈等服务。

经营好一个圈子， 似乎是不少
私人定制馆正在努力的一件事
情———雷云霓选择了打造“VICHI
骑士会”， 也有人选择通过大秀、时
尚发布等形式来打响品牌在时尚
圈、高端消费者之中的知名度。

名人效应与服装私人定制馆之
间的影响正在不断发酵。去年以来，
如秘境婚纱、WE�COUTURE、丹宁
定制等品牌相继在星城高端酒店举
办了各自品牌的时尚趋势发布会。
这些秀场， 有的吸引了如玛莎拉蒂
等豪车进行冠名赞助， 有的则邀请
到湖南卫视主持人到场支持。

来自长沙友谊商店的信息显
示， 长沙行业精英是定制客群的主
体，包括私企老板，来自金融业、传
媒业的相对高收入人群。 而运达美
美则称高端商务人士是品牌私人定
制的主要客源。

“在过去，私人定制的常客是高
端商务人士，而现在，为了一些重要
场合，如婚礼，越来越多的消费者会
选择定制， 这是私人定制客群在逐
渐扩大的一个现象。”星城私人定制
行业一名业内人士表示，目前，长沙
私人定制主要集中在男士衬衣、男
士西服等品类。

与线下品牌定制馆“并
驾齐驱” 的是线上O2O服装
定制平台。与装修奢华，配有
专业的配饰房、 手工坊的线
下私定馆不同，O2O线上定
制主要讲究方便快捷。

2016年4月， 服装定制
O2O电商衣邦人首入长沙，采
取着装顾问上门量体+工业4.0
工厂生产的无门店网络销售
模式，为服装私人定制贴上了
彼时最流行的O2O电商标签。

据一位在衣邦人订购过
一件499元男性衬衣的消费
者介绍， 通过该品牌微信号
进行量体预约后， 便有量体
师预约上门服务，“在家即可
完成量体、 选款式和衣料等
步骤，确实方便。”不过，他也

表示， 与线下私人定制不同，
在选择款式时只能够通过量
体师提供的平板电脑看图进
行，体验感还是略逊一筹。

而一位曾在长沙衣邦人
工作过的女性量体师则告诉
记者，“公司生意不太好做，挺
长时间都没有订单，入职没多
久就离职了。”目前，她已离开
长沙，也不再从事和服装行业
相关的工作。

“私人定制讲究的是独一
无二的体验感，这除了款式的
独一无二，更重要的是定制这
一过程的独一无二，” 一位私
人定制业内人士认为，在高端
私人定制市场上，线下店拥有
绝对优势，“这其实和奢侈品
销售是同一个道理。”

从婚纱、旗袍到衬衣、西
装， 长沙的私人定制市场近
两年进入快速发展期。

“虽然价格不算便宜，但
不少商务场合还是需要一两
套拿得出手的西装、衬衣的。”
今年三十刚出头的王先生在
窑岭附近工作，出于工作场合
需要，他已先后定制了两件衬
衣和一套西服。他同时告诉记
者，身边选择定制衬衣、西装
的同事并不在少数。

除了男装，婚纱、旗袍等
各个服装品类均有不少私人
定制馆涉足。6月12日， 记者
在长沙鸿铭中心看到， 一条
并不算长的商业街上就聚集
了包括婚纱、西服、旗袍等不
同的私人定制馆， 多达近十
家。在这些店家中，单价从数
千元至十余万元的定制服装
不在少数。

“长沙是一个充满时尚气
息的城市，这里的消费者对服
装的品质有一定的要求，市场
很有潜力。”VICHI综合体验
式定制公馆主理人雷云霓说，
早在2015年创业之初， 便看
准了私人定制市场， 截至目
前，品牌为汪涵、刘恺威等多
位名人定制过西服。

像鸿铭中心这样的私人
定制“聚集地”在长沙还有不
少，如明城国际、铁道学院附
近都有不少服装私人定制馆。
这其中，更有部分品牌计划通
过进驻购物中心来提高品牌
知名度。

据了解，意大利顶级手工
品牌 Fabio� Anibaldi、Ate-
lier�Guarotti也于日前与友
阿股份签署合作协议，计划在
友谊商店内开设上述品牌的
定制体验馆。

【现象】 西装、婚纱、旗袍都流行私人定制

【竞争】 线上O2O平台难敌线下实体店

中小企业服务对接会16日长沙举行

星城私人定制主要集中在男士西服、衬衣等品类。

【策略】
打造圈子，引入知名品牌，
傍名人效应

记者手记

行业动态


