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学前教育经费年增长15.48%，幼儿培训机构日趋红火 2020年幼教消费有望达5938亿

幼教领域过度开发，强行细分市场
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杨玉梅也同样认为，在教育培训
的过程中家长应该提升相应认知。“以
安图睿为例， 目前遇到的最大发展难
题就是市场对阅读的接受度。”杨玉梅
告诉记者， 现在大多数家长认同孩子
的阅读，但其本身的阅读却非常少，亲
子伴读的时间更是屈指可数。“其实孩
子在我们这里学习的效果非常好，不
论是英语还是阅读兴趣都非常浓厚，
可一回到家里学习氛围就减弱了很
多。 因为目前大多数的情况是家长逼
着孩子读书， 但自己却玩手机、 打麻
将，这也降低了孩子自主学习的兴趣。
如果只是逼着孩子读书， 那不是我们
的追求， 我们更希望花精力推动家庭
阅读， 和家长一起为孩子的成长护
航。”说起这些，杨玉梅显得颇为无奈。

幼教市场的火爆同样也会催生
行业乱象，过于商业化就是突出问题
之一。据某幼儿英语培训机构负责人
透露，一些幼教机构过于逐利，过度
开发生源， 将原本的教育板块碎片
化， 一些本该在全语言环境中的教
育，却被细分为“感统教育”、“情商教
育”、“语言教育”、“音律教育” 等，让
家长大量耗课。“有些家长两三年都
耗不完课程， 这便会引向两个极端。
一方面孩子学习热情被开发过度，每
天不是在培训就是在培训的路上，另
一方面家长不再相信教育培训。”此
外，教育项目的碎片化让家长的时间
更加碎片化。杨玉梅表示，“当教育淹
没在商业中，层层迷雾，家长看不见
教育，也看不见自己。”

日前，教育部公布了2016年全国教育
经费统计数据， 据了解，2016年全国教育
经费总投入为38866亿元，比2015年增长
7.75%。其中，在义务教育阶段的投入金额
高 达 17603 亿 元 ， 占 经 费 总 投 入 的
45.29%。 而学前教育阶段在2016年的投
入为2802亿元，仅占义务教育阶段投入的
16%，占总投入的9%。尽管学前教育在数
据上占比偏低，可其增长比重却一枝独秀，
比起2015年的2400亿元增长了15.48%。

在“不能让孩子输在起跑线”的观念影
响下， 越来越多的家长开始带着孩子上幼
教班，幼教成了近年日趋红火的一个市场。
自2016年以来， 中国幼教市场动作频频。
不仅有亿翔控股1.275亿美元收购金宝贝
全球早教业务， 皇氏集团的子公司也开启
了“内容+渠道+终端+衍生产业”的幼儿教
育娱乐生态，更有众多资本试图打造“线下
实体园+幼教服务+线上信息化+师资培
训”的幼教版图。在长沙本土，各种幼教机
构更如雨后春笋般涌现，一夜间开遍整个城
市的各大商圈。

■记者 蔡旻旼

杨玉梅是安图睿国际
教育机构的执行校长，据
她介绍， 目前长沙的幼教
市场非常火热， 而且趋于
多元化发展。“从类型上大
概可以分为0-3岁早教、
3-6岁启蒙培训、 琴棋书
画音体美的艺术课培训、
语文、 数学和英语等学科
培训，以及6岁以后的应试
教育培训等。”杨玉梅告诉
记者，除了常规化培训，近
年市场上还涌现出了更多
“新面孔”，“比如感情训
练、 情商教育、 空间体育
等， 还有更新颖的诸如机
器人教育、绘本馆等。对于
教育行业而言， 好的运营
模式在于持续的内容深
耕。”

尽管教育机构的特色
办学理念丰富多样， 家长
们的选择却出奇地统一，
是否运用英语教学成了家
长考量的主要因素。 据杨
玉梅介绍， 多数家长在选
择培训机构时， 会从“实
际”出发，更多考虑课程是
否“有用”。“很多家长非常
重视孩子的语言能力，他
们会更多倾向于英语授课
的培训机构。”以安图睿为
例， 虽然其主营业务是绘
本馆， 鼓励孩子们在阅读
中寻找乐趣， 然而其在办
学的一开始，就推出了“以
生活启美学， 以阅读启英
语”的教育理念。

无独有偶， 长沙麻奇
机器人科技有限公司在早
期推广“机器人教育”时也

同样推“全英语授课”。舒
晓东是该公司的联合创始
人，2015年他从英国华威
大学硕士毕业回到长沙，
与另外两名同样有着海外
留学经历的朋友筹划开办
“机器人教育培训”。“机器
人教育可以培养孩子的动
手能力、团队合作能力，而
且可以把各门学科融合在
一起， 在国外很受欢迎。”
2016年5月2日， 舒晓东的
第一个校区正式建立，然
而招生情况却完全脱离了
他们的预期。“一开始我们
花了很大力气只招到了4
名学生， 运转了半年也只
有10名学生， 转化率相当
低。”

市场遇冷后， 舒晓东
与其他两名合伙人决定调
整方向。在他看来，国内家
长普遍更重视考试学科，
同时全英语教学更具诱惑
力。 于是他们便结合国内
中小学课本， 开发出融入
中小学知识要点的全新课
程。 考虑到自己和另外两
名合伙人都是海外名校硕
士，舒晓东等人干脆将“全
英语教学” 作为主打特色
重点宣传。“全英语教学果
然吸引了很多家长， 我们
的很多学生一开始都是冲
着这个来的。”据舒晓东透
露， 他们的课程升级后得
到热情反馈， 转化率直接
提升到25%。“我们目前已
经开设两个校区， 第三个
校区将在七八月份正式投
入运营。”

【热点】
培训机构花样多，“英语教学”占大头

虽然幼教市场非常火爆， 商业模
式也越来越成熟， 然而想盈利也并非
易事。据杨玉梅介绍，幼教培训机构属
于“大机构、大投入、大风险”。“做一家
幼教培训机构所需要的成本参差不
齐， 一个小工作室只要有一间房和一
个老师，投入3万-5万元就好。稍微大
一点的培训机构大概需要3—4间教
室，150平方米的空间， 这需要10-30
万的投入。 而像我们这种大型培训机
构，1400平方米的场地，30人的团队，
则需要300万元的投入。” 尽管投入不
菲， 可杨玉梅认为非常必要。“幼教培
训非常重视品牌效应， 好的品牌可以
为商场、为开发商引流，从而达到低价
场地低投入的投资模式。” 据了解，长
沙麻奇机器人科技有限公司两个校区
的投入也在300万元以上。

然而，高投入并不总是迅速带来

高回报， 关键还取决于市场的认可。
舒晓东告诉记者，虽然学生经过教育
培训后各方面得到提升，且续课率也
达到100%， 可最初的推广却异常艰
辛。“我们的主营业务是创客教育和
STEAM（科学、技术、工程、艺术、数
学）教育，以STEAM教育为例，它针
对3—18岁的孩子，是一种融合多学科
的综合教育，这种教育理念风靡世界，
在一线城市也非常火， 但长沙的家长
一开始接受度并不高。” 据舒晓东透
露， 引进教育机器人的培训机构在一
线城市非常火， 很多重点中小学为提
高和完善学生的动手能力和知识体
系，都开设了相应的课程，北上广深等
一线城市的学校甚至都建有一定规模
的创客空间。“相较于沿海一线城市，
长沙相对滞后， 整个中部目前也只有
武汉的机器人教育走在前列。”

智研咨询发布的《2017—
2020年中国幼儿教育市场运行
态势及投资战略研究报告》显
示，2020年我国学前经费预计达
到4245亿元。而随着生育政策的
放开， 新一波婴儿潮也即将到
来。与此同时，新生代家长学历
层次不断提高，这必将使他们在
子女教育的上投入更多。 因此，
家庭幼儿教育消费金额将持续
增加。 有数据显示，2020年家庭
幼教消费将有望达到5938亿元。

幼教行业的持续爆发必将
吸引更多资本进入这个领域，这
意味着在未来的一段时间内，幼
教市场都将处于野蛮生长的状
态。然而，家长们的热情却并不
会因此而降温。 舒晓东认为，在
现行的市场环境下，幼教行业要
想取得良性发展必须树立行业
标准。某幼儿英语培训机构负责
人对此也表示赞同，“目前的师
资力量还需提升，教育机构也需
要一定的标准，比如获得一些特
定资质等。”

谈到资本市场对幼教行业
的关注，杨玉梅表示，“教育机构
形成品牌规模后好比一艘大船，
船大看上去沉稳，可万一方向错
了也不好掉头。资本都会看上大
船， 但大船不能被资本绑架，尤
其是教育的大船，需要把握航行
的方向和速度。”其实，不论幼教
行业这艘巨轮究竟将会驶向何
方，可以预见的是，在未来相当
长一段时间内，这艘巨轮都会越
行越远，驶向更广阔的天地。

【创新】
幼教引入机器人，培养孩子动手能力

【乱象】
过度开发生源，强行细分市场

前景广阔
仍需要市场规范

随着幼教市场的火热，各种创新的教育方式也不断涌现，机器人教育逐渐走入家长的视野。


