
《大茶视界》
各地广告、发行负责人

马鞍山 杨方明 18955593557
梧州 黎坚斌 13707741646
哈尔滨 姚庭擒 15204612902
大庆 徐 青 13704895558
库尔勒 孙铁良 13652078929
郑州 张彦成 13903719593
新郑 王书之 13223097822
禹州 赵红伟 13838021513
西平 刘长运 13938395569
鹤壁 孙金亮 13569669111
安阳 董 克 13937226846
南阳 曾庆双 15637765324
英德 李 灵 15303003288
东莞 陈梅英 13902641705
成都 陈水源 15802882220
南昌 黄彦军 15180164132
常州 李洪春 13401386819
淮安 孙文广 18952327108
盱眙 张少军 13901400602
无锡 龚妮娜 15052748407
宿迁 石 磊 18951456037
沧州 王国霞 15227546826
诸暨 郭小英 18218800696
天津 苏海珍 13820608283
沈阳 李 爽 18645064770
太原 葛 静 18803518133
台州 洪 璐 13732356906
焦作 亓合利 18623895252
临沂 徐新程 18263963363
中牟 田月美 18037273658
武汉 张亚雄 15727029799
许昌 高 红 13069528864
厦门 潘阿惠 13720872817
秦皇岛 王贺平 13001827999

好多巴多，湖南方言，“很多、
非常多”的意思。

刘健说， 用这样一个通俗易
懂、极具趣味性的品牌名，目的就
是要引起年轻消费者关注， 并让
消费者迅速记住。

好多巴多包括线上综合型购
物平台， 以及线下好多巴多生活
馆。以“解决消费信任”为目标，通
过专业的供应链服务， 恒定的标
准体系， 帮助消费者解决网购选
择难、信任难、售后难等问题。

“其实，就是我们多了一个环
节， 在琳琅满目的商品中做减
法。”刘健说，好多巴多对产品的
每道工序层层把关，在每一次"严
选"的过程中摒弃90%以上的选
择， 每一品类下仅保留优中选优
的商品。

目前，好多巴多以家具、家居
日用、农产品、家纺、服饰、小家电
以及亲子、情侣等生活用品为主，
为消费者提供场景式、管家式、一
站式服务。

值得一提的是， 好多巴多只
对其会员开放，而且在“十五天无
理由退换货”的基础上，针对会员
推出“先行赔付”政策。

“力所能及地为每一名会员
提供极致周到的服务， 这是我们
不变的初心。”刘健说，三年来，我
们一直专注于“三农”，从茶叶到
农副产品，就连如今“好多巴多”
的推出， 也是希望通过市场倒逼
生产升级，从而带动绿色、有机、
健康的产品精准消费。

E02 2017.6.1��星期四 编辑 曾梓民 图编 杨诚 美编 张元清 【行业】

更多内容请点击shijie.dachanet.com����全国诚招广告代理商 联系人：杨先生 15873154594���4008003213

大茶品牌升级“好多巴多”来了
要想保持品牌年轻化， 就要

不断地在变化和适应中创新。
显然， 大茶深知这一点。5月

21日，大茶三周年战略研讨会上，
全新品牌"好多巴多"横空出世，以
顾客为中心、 极致的购物感官体
验，和个性化、差异化服务为卖点，
率先瞄准数以亿计的中产阶级。

其董事长刘健铿锵发声，腾
讯解决了商户与用户沟通问题，
支付宝解决了用户支付问题，而
好多巴多要用未来的行动， 解决
消费信任难、选择难的问题。

■记者 杨 迪

世界上唯一不变的，就是一切都在
变。

从“不被看好的互联网”到“互联网
来了”，再到“实体将死”，从“两条腿走
路（线上线下）”到“互联网+”，再到“新
零售”，数年间，随着消费结构和商业模
式的变革，国内消费市场云起云涌。

在这场变革中， 大茶以茶为切入
点，利用线上线下协同作战优势，开辟
了一片天地。不过，刘健表示，中国消费
升级大趋势已经很明显，要抓住下一个
三年的机遇，必须要提质升级。

他的观点来自于，随着中国经济的
快速发展， 中产阶级开始崛起，80、90
后人群开始成为消费的主力军。

瑞信研究院《2015年度财富报告》
显示， 中国中产阶级人数达到1.09亿，
为全球最多。

欧睿信息咨询公司的研究显示，到
2020年， 中国的中产阶层将达到7亿
人。 而根据国家人口发展战略研究称，
2020年 中国人口将达到14.5亿。

这意味着， 再过三年我国消费进行
大规模的升级，消费者却追求品质生活。

再来看一组数据，2016年， 全国年
轻人人均收入为6726元， 月收入在
8500元以上的占比达到了53%的比
例。

无疑，年轻消费群体已经逐渐成长
为新时期消费主力军。而他们的消费需
求是品质化、个性化、商品美感，以及获
取、使用的便捷度。

再过三年消费进行升级

数据

创造

2016年发布的《2015年度中国电子
商务行业打假研究报告》显示，近5年来
官方机构发布的近百个权威数据中，假
货交易比例最大的为5.83%， 最小的是
万分之1.5，平均值为1.58%。

从电商兴起至今， 很多电商平台都
中过招， 不少平台甚至是3·15打假的常
客，被爆出过售卖假货、伪劣、高仿、与实
物不符等现象。

艾瑞咨询显示，2015年中国网络购
物市场交易规模达3.8万亿元，较去年增
长36.2%，仍然保持稳定的增长水平。网
购用户开始注重品质、 品牌对生活方式
的延伸等更高层次的需求。

稳定递增的网购需求，中产阶级、年
轻消费群体对品质的追求， 与目前电商
的阿基琉斯之踵，日益相悖。

为此，大茶三周年战略发布会上，大
茶全新打造并推出品质电商———“好多
巴多”。

什么是品质电商？
刘健介绍，商品选品极为挑剔；不盲

目追求低价促销；固守目标消费群。

消费升级需求
与电商阿基琉斯之踵

现状

为目标群体提供
挑剔品质商品

5月21日，大农科技股份有限公司旗下“好多巴多”平台上线为消费者解决网购信任问题，打造品质生活。

消费者在好多巴多生活馆体验购物。


