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支招

又到了六一国际儿童节， 爸爸
妈妈们又在为孩子制定理财计划忙
碌了。

儿童理财究竟应该如何规划？
交通银行湖南省分行理财专家提
醒， 普通工薪家庭儿童理财应兼顾
稳定性与灵活性， 重点关注两个方
面： 每年拿出三五千元为孩子购买
保险， 每月拿出一部分资金定投基
金，为孩子的教育早做准备。而儿童
的“财商”也需要早培养，12岁之后
可以适当进入成人的理财世界。

【市场】
稳定和长期理财成趋势

2016至2017年，全球金融市场
避险需求空前高涨。理财市场中，儿
童与老人作为抗风险能力较低的两
个群体， 其理财需求向稳健与保守
方向发展。 基于此目前很多保本功
能银行理财产品、 风格保守的基金
产品不断入市。

在避险需求增长的背景下，投
资想求稳健，理财的时间区间不可能
太短，近期新发产品开始推崇“以时
间换空间”的思路。部分与银行合作
的保险公司纷纷推出了有信托功能
的保险计划，由一代人到几代人的家
庭资产传承。而部分银行则主推中长
期的年金保险， 比如缴费3年保障5
年，缴费5年保障15年。此类保险的年
化收益一般能达到4%-5.5%。

美元理财也是市场风向标之
一。近期美元走跌，但从长远看，全
球多个国家都推出量化宽松货币政
策，唯独美国经济强劲、还在加息。
美元作为分散家庭资产风险的价值
依然存在， 对于为儿童未来教育理
财的家长来说，同样如此。多家银行
的理财分析师认为，2017年美元低

位时，应是抄底购买美元、长线投资
的好机会。 美元投资方向的货币基
金是最好选择， 其次是美元方向的
银行理财产品与美元储蓄。

【提醒】
过分求新与一成不变都不可取

六一儿童节期间，很多机构、银
行都在推理财产品， 不少妈妈挑花
了眼，总想购买更加新颖的产品，有
的妈妈甚至把之前一两年买的基金
提前赎回，改买了更加“时髦”的信
托产品。理财专家提醒，对比成人理
财， 儿童需要的理财产品力求稳健
与避险，不必要过于追求时髦，种类
也不必过于繁多。

理财追时髦固然不对， 但也不
能不注重灵活性。家长为儿童理财，
一般需要每1-2年做一次调整，根据
理财储备资产收益率增减对分量适
当调整。另外，保险配置则应该依儿
童年龄增长而有所减少。而教育、购
房、婚姻方面的长线投资需要加大。

交通银行湖南省分行理财专家
表示，工薪家庭为儿童理财，需关注
两个“重点”：配备儿童健康医疗类
保险，比如意外医疗健康险、重大疾
病保险等。 不过建议此类保障计划
最好是在监护人自己已有充足保障
的前提下再考虑为孩子配备， 因为
父母才是孩子最大的保障。

此外， 可以考虑给孩子进行教
育金方面的储备。 比如进行基金定
投或者年金型保险的投资。 基金定
投可每月一期或多期，100元起购。
目前一些商业银行主推防御性为主
的基金，比如医疗类为主题的基金，
成长型的混合基金， 表现好的基金
年化收益也可达到8%-10%， 但普
遍预期收益率只有3%-5%。

“我开车少、又特别谨慎，一年都没违章，为什么还和别人交一样的保费？”生活中很
多人会有这样的疑惑。其实保险公司也有类似的困扰。让客户交的保费跟他的风险状况
相匹配，提供更有竞争力的服务和价格，是所有保险公司的目标。不过谁才是“好客户”
呢？因为无法准确判断风险，很多车险公司大幅让利希望扩大客群，结果反而面临亏损。

日前，蚂蚁金服向保险行业开放首个“车险分”，以其在大数据、人工智能、数据建模
等方面的技术，为保险公司更准确识别客户风险、更合理定价、更高效服务消费者提供
依据。简单来说，就是让靠谱的人买车险更便宜，同时让保险公司能长期健康经营。

■记者 蔡平 实习生 安可

大数据为保险公司准确识别客户风险、更合理定价、更高效服务消费者提供依据

“靠谱的人”买车险将会更便宜
规划儿童理财
两个重点不能忽视
专家：过分求新与一成不变都不可取

俗话说， 授人以鱼不如授人以
渔，理财固然重要，但培养财商也不
可或缺。

交通银行湖南省分行资深理财
师表示，在欧美国家，已经有一些比
较成熟的做法， 比如孩子3岁时培养
其认识钱币，使孩子能够正确区分硬
币与部分的纸币。6至7岁能熟练运用
纸币，了解不同价格商品对应的不同

实际价值。8至10岁养成存钱的习惯。
12岁之后可以参与成人社会的商业
理财活动， 初步接触股票等理财产
品，不过财商的培养也要因人而异。

记者了解到，交通银行、招商银
行、长沙银行等每年都会举行“小小
银行家”的系列活动，家长也可报名
带孩子参加， 让其了解更多的理财
知识。 ■记者 蔡平 实习生 安可

如何提高孩子的“财商”

本报5月31日讯 今天， 记者
从中国银联湖南分公司获悉， 银联
将于6月2日至8日开展新一季的62
节主题活动，活动期间，持卡人在沃
尔玛、屈臣氏、步步高、平和堂、益丰
大药房等多家大型商超以及长沙黄
兴路步行街等多个商圈， 通过银联
钱包、 天天掌柜以及支持银联扫码

支付的各银行APP扫码支付可享
6.2折优惠，其中百货类母婴类单笔
封顶优惠50元、其他超市类单笔封
顶优惠20元、餐饮类商户单笔封顶
优惠30元。据了解，今年的62节，中
国银联持卡人优惠补贴费用超过8
亿元，全国近8万家线上线下门店参
与。 ■记者 蔡平 通讯员 蒋跃华

银联62狂欢：
扫码支付可享6.2折 单笔最高优惠50元

车险是与消费者最密切
相关的险种之一，也是财险公
司的主要业务。

公开数据显示，2016年
全国有1.5亿私家车主， 涉及
54%的家庭。 但在车险行业，
只有14家公司车险承保盈
利，41家亏损的公司亏损总
额达到63亿元， 行业亏损比
例达到75%。精准定价能力的
缺失，是这些车险公司面临困
境的重要原因。

太平财险副总经理戴曙
燕表示，一般而言，车险的风
险定价因素由“从车”（与车相
关）信息与“从人”（与人相关）
信息两部分组成。目前国内车
险定价更多考虑“从车”信息，
比如车型、车龄、配置、车辆是
否有“出险”等。

但真正是否发生风险，起

决定因素的往往是车主本人
的具体情况，而长期以来保险
公司恰恰缺乏这类数据。

蚂蚁金服保险事业群副
总裁李冠如介绍，为了研究如
何以科技手段助力保险公司，
产出用户需要的好产品，蚂蚁
金服成立了专门的保险数据
科技实验室。车险分就是这个
实验室的产物。

通过与保险公司的共创，
研究人员发现，广泛引入和挖
掘“从人”信息，确实可以帮助
车主识别潜在的风险水平。例
如，已婚已育人群的风险往往
要比单身人士低；长期在两个
地点之间往来的人群，风险往
往比没有固定出行线路的人
群要低；甚至人群的收货地址
是否稳定都跟出险的概率呈
现出相关性。

李冠如介绍，基于这些研
究，蚂蚁金服将海量“从人”信
息通过人工智能等技术进行
挖掘，对车主进行精准画像和
风险分析，量化为300到700不
等的车险标准分，分数越高代
表风险越低。这样既能为保险
公司提供帮助，又能保障用户
的隐私安全。

此外，实验室跟保险公司
还共创出职业特性风险度、身
份特质风险度、 信用历史、消
费习惯、驾驶习惯、稳定水平
等细分标签。保险公司在获得
用户授权的情况下，可以查询
用户的车险标准分，或是结合
自身数据对标签进行加工建
模， 得到自己的车险专用分，
从而依据车险分进行更为公
平的车险定价，以合理的价格
把优质的客户吸引进来。

李冠如表示，根据个人身
份、行为习惯来提升车险定价
准确性，在美国等国际市场已
经是非常成熟的技术。蚂蚁车
险分将向所有有意愿、有能力
使用车险分提升风险识别能
力的公司开放，并且前期将免
费开放。

据了解， 目前人保产险、
太保产险、国寿财险、中华联
合、太平产险、大地保险、阳光
产险、华安产险、安盛天平车
险等9家保险公司已经与蚂蚁
车险分达成了合作， 其中有7

家保险公司位居中国财险行
业的前十强。

戴曙燕表示，蚂蚁金服车
险分的创新和开放，不仅能让
靠谱的车主享受更优惠的价
格，也为车险公司推动费率市
场化和健康经营提供了重要
的能力。

据蚂蚁金服副总裁、保险
事业群总裁尹铭透露，除了蚂
蚁车险分，6月蚂蚁金服还将
有一项基于图像识别的保险
应用对行业开放。

在确定聚焦商业和金融

之后，开放正在成为蚂蚁金服
最重要的战略之一。 此前，其
已经宣布向基金行业开放自
运营平台“财富号”，用技术支
撑基金公司在蚂蚁聚宝打造
自己的品牌专区、直接触达和
服务用户。

随着“财富号”、车险分的
相继开放， 金融领域显然成为
蚂蚁金服等科技金融集团进一
步开放的重点。据了解，在金融
领域， 蚂蚁金服将专注做tech
（技术），并持续开放技术，支撑
金融机构做好fin（金融）。

“车险分”前期免费开放

大数据帮车险解决“识人”难题


