
2017.5.18��星期四 编辑 杨斯涵 图编 言琼 美编 胡万元 校对 张郁文A12 经济·消费

分析
本报5月17日讯 “雪人雪

糕、老冰棍、小布丁，5毛一支！”
这是70后、80后对于冰棍的回
忆。 从一个个走街串巷的移动
贩卖点、 固定的街边雪糕批发
店， 到今天的网上冰批店……
虽然曾经的老冰棍没有现在
的样式， 但那独特的味道，始
终让人回忆。同时，随着时间
的推移，5毛钱一支的冰棍逐
渐被一些拼颜值的“贵族”冰
淇淋取而代之。

日均销售额仅数百元
长沙冰批店悄悄“瘦身”

“记忆中的冰批店，怎么就
没了呢？” 看到曾经的冰批店变
成了快递店，家住雨花区红花坡
路的李女士不由的心生感慨。

李女士口中的这家冰批店
名叫“锦辉冰批”，位于雨花区
名都凯旋城对面。“2012年该
店正式营业，生意颇为红火，附
近的很多冷饮零售点都是由它
直接供货。”冰批店旁边某家湘
菜馆的老板周女士介绍， 从去
年开始，“锦辉冰批” 的生意开
始走下坡路， 承包的冷饮批发
零售点销量锐减， 而总店更是
因为难以为继， 最终还是未能
逃过“终止营业”的噩运。

今日， 记者循着很多老长
沙人的记忆寻找冰批店， 让人
失望的是，“锦辉冰批” 的遭遇
不过是传统冰批店的一个缩
影。

“生意日渐惨淡，每天门店
的销售额仅为300元左右，只
能靠向小超市提供饺子、 汤圆
等速冻产品勉强支撑。”芙蓉区
嘉雨路附近天冰冰批的老板刘
女士从2005年就开始经营这
家60㎡的冰批店， 见证了该行
业从辉煌逐渐沉于落寞。

“三年之前， 天气放晴之
时， 一般批发冰棍都要至少排
队10分钟， 店内一天销售额高
达1000余元。” 刘女士告诉记
者， 现在每日门店也就10多个
顾客，“算上冰冻产品收入，每
月的营业额为1万元左右，该片
区3家冰批店都已闭店转让，如
果我会做其他生意， 也早就另
谋出路。”

1元冰淇淋难觅
贵族冰淇淋抢滩市场

近几日， 长沙气温急剧攀
升， 网友们开始调侃：“穷得连
雪糕都快吃不起！”

今日， 记者走访超市和冰
批店发现，小布丁、老冰棍之类

的低价冷饮越来越少。 在芙蓉
区嘉雨路附近的锦和超市内，
店内所售冷饮多达30余种，除
“小布丁”、“老冰棍”价格在1元
以下， 其余售价均在2元以上，
“1元以下的冰棍不卖了。”店主
称利润少不说，顾客买得也少。

和1元雪糕难觅形成强烈
反差的是， 各种贵族冰淇淋在
市场上却越发活跃。“生意还不
错，工作日每天可卖50支，营业
额为1000元左右。 节假日生意
更好， 日营业额可达到3000元
到 4000元 。” 德思勤 Stick-
house冰淇淋店的负责人介绍，

他们会根据季节来推出不同产
品， 价格分为8元、16元、25元、
33元几个档次。

贵族冰淇淋不仅仅进驻了
各大商场， 在某网络平台也卖
得热火朝天。5月16日， 记者在
某网络平台输入了“冰淇淋”等
关键词， 检索出来的商品多达
100多页， 而且每支均价多在
10元以上， 每件商品价格则从
15元至数千元不等。其中，月销
量最高的为某品牌8种口味冰
淇淋，12支装156元，月销量高
达9669元。 ■记者卜岚

实习生季学东邓涛

1元雪糕难觅，“贵族”冰淇淋挤占市场
初夏冷饮市场“隐性涨价”？ 业内人士：原料涨价，物流成本走高，冰批店利润越来越小

随着市场的竞争， 曾经的冰批店
为何都已消失不见？

对此， 高云小区一冰批店负责人
高先生感叹道，“近两年， 冷饮进价贵
了不少， 一些进价都快赶上原来的
零售价了。 一般每支也就赚3毛钱，
利润都不够支付电费的。”高先生算
了一笔账， 房租4000元/月， 人工费
3000元/月，电费、成本费等等，一个月
基本没有剩余。

“现在冰淇淋零售批发不好做！”
中南大学附近某冰批店负责人张先生
解释，今年销量比去年减少两三成，“近年
来，线上批发开始兴起，各小区的零售超
市也纷纷抢滩冰批生意，每个小区都有数
个便利超市，市民可直接下楼购买，只便
宜了几毛钱的批发价很难吸引消费者。”

对于冰批店的逐渐消失， 有业内
人士指出，材料上涨了，冷饮产品也跟
着相应涨价。 冷饮的主要原料是奶粉
和白糖，这两年原料涨幅在10%左右，
成本上涨，利润也在压缩。此外， 冷饮
运输的物流成本走高， 也影响了冰批
的销量，“同时， 近两年人们对健康饮
食的习惯逐渐提升， 选择冷饮的人也
在日渐减少。”

原料价格上升
物流成本导致利润压缩

德思勤某家高端冰淇淋店，短短半个小时，前来购买冰淇淋的人
接连不断。

5月 16 日，《2016 年全民
中医健康指数研究报告》在京
发布。 报告显示，2016 年度我
国 居 民 健 康 状 态 比 例 为
51.0%，即有近一半居民处于亚
健康状态。

该报告由中华中医药学会
和无限极（中国）有限公司联
合研究， 旨在从中医角度对全
民的中医健康状态和影响因素
进行调查研究， 推动中医药行
业与大数据分析接轨，为中医药的现
代化和科学化提供新的思路。

研究显示，2016年我国居民中医
健康指数为 60.9， 健康状态居民比例
仅为 51.0%，整体健康状况堪忧，养生
意识有待提升。从年龄段看，20~44岁
年龄段处于疾病状态的比例最高为
23%，45~59 岁年龄段疾病状态比例
为 11.7%，60~80岁年龄段疾病状态比
例为 12.1%。年轻人群的疾病状态远高
于老年人，主要是因为他们处于人生
学习和奋斗的阶段，不注意保健和养
生，导致免疫力下降，造成发病年龄
不断降低。

报告从中医角度指出， 情志、饮
食、运动、起居是影响健康的四大因
素， 改善健康状况不只是 “我该吃
啥” ，而是要科学调养，增强免疫力。

人们应保持平和心态， 从精神上减
压，保持三餐规律、荤素搭配的饮食
结构，合理使用保健食品，适度运动，
养成良好的养生习惯。 同时树立起科
学调养的观念、 掌握养生保健的知
识。 在这方面，传统中医药有着天然
的优势。

作为国内中草药健康领域首屈
一指的品牌，无限极致力于通过中草
药健康食品，调养免疫力，为大众带
来健康； 并长期与多方机构合作，共
同推动中医药的现代化，普及中华优
秀养生文化。

无限极（中国）有限公司业务副
总裁李冰先生表示，与中华中医药学
会的联合研究是无限极响应“健康中
国” 战略、配合落实中医药发展战略
规划的重要努力和尝试。

《2016 年全民中医健康指数研究报
告》发布 近半数居民处于亚健康状态5月 3日， 由东风悦达起亚 KX7携手凤凰网联合

打造的全次元首档“真人不秀” 节目———《开心星期
7-品味爸爸的城》正式上线，这档与 KX7车名相呼应
的“开(Kai)心(Xin)星期 7“，通过充满温情与趣味的亲
子旅程，讲述父爱、陪伴与成长的暖心故事。

作为一档亲子旅行类节目，《开心星期 7-品味爸
爸的城》邀请 7 位明星爸爸带着自己的孩子，分别在
武汉、南京、大理、长沙、长春、青岛、上海、北京开启两
天一晚的周末旅程。 8个不同风情的城市，7种不同形
式的父爱，这期间将会发生什么或温馨、或搞笑、或感
人的故事呢？

7对父子间的关系又将发生怎样的转变？ 5 月 3
日起每周三锁定凤凰网， 共同期待父子携行的奇妙
旅程。

最好的亲情是陪伴，最好的成长是与父亲相处的
日子。 父亲是家庭关系中的重要元素，在孩子的成长
过程中扮演着不可或缺的角色。 然而，在充斥着竞争
和压力的现代社会生活中，作为家庭“脊梁” 、经济收
入支柱的父亲将大量的时间和精力投入在事业、工作

上， 错过了
陪伴孩子成
长 的 时 光 ，
在家庭关系
和亲子关系
中留下了难
以弥补的遗
憾。

有感于此，东风悦达起亚与凤凰网联手打造《开
心星期 7-品味爸爸的城》节目，希望能够借助明星父
亲的影响力， 通过真实记录父亲与孩子相处的点点滴
滴，引发社会对亲子关系的关注和思考，让更多父亲能
够意识到陪伴孩子成长的重要性， 利用周末等闲暇时
光更多地与孩子相处， 让孩子拥有一个充满父爱的幸
福童年。 哪怕只有每周的最后一天， 请爸爸们留给孩
子，拥有彼此难忘的“开(Kai)心(Xin)星期 7” 。

请关注由凤凰网联合东风悦达起亚 KX7 打造的
全次元首档 “真人不秀”《开心星期 7-品味爸爸的
城》，2017年 5月 3日起，每周三凤凰网首发。

《开心星期 7- 品味爸爸的城》携爱上线

2017年 5 月 17 日是世界高血压
日， 今年的主题是 “知晓您的血
压” 。 为了唤起公众对高血压防治
的重视，倡导健康的生活方式，世界
高血压联盟和中国高血压联盟联合
全国 40 多家医院共同举行了庆祝
和公益活动。

5月 16-18日，中南大学湘雅医院
和中南大学湘雅二医院心内科分别

组织开展义诊和患教活动。 医生们为
群众提供健康咨询和心血管风险筛
查服务,同时发放健康教育手册,受到
一致好评。

通过此次活动，提高了群众对高
血压的认知和防范意识，形成定期监
测血压，“早知晓，早达标” 的健康理
念。 对促进高血压的规范管理起到了
积极作用。

“知晓您的血压” ，我们在行动

最近天气不错，阳光明媚，不少朋友都在计划着自
驾出游。说到这，就不得不提近几年不少用户在选购车
时， 都把目标放在了空间更大、 道路通过能力更强的
SUV上， 比如东风标致 4008， 是最近网络上热议的
SUV，自驾出游首选东风标致 4008。

东风标致 4008在外观上，给人的第一感觉是，这
真的不是一台概念车吗？ 夸张流畅的线条和精致的细
节，流露着自己独特的品位。 外型整体透着一股新时
代新车型的气息，自驾出游有了它，更能博得路人频
频回头。

东风标致 4008配备了电动可开启全景天窗，深得
国人喜爱，4008的天窗面积达到了同级领先的 1.01平
方米，采光效果更出色。

东风标致 4008的轴距达到了 2730mm，保障了后
排人员的腿部空间，后排地板无凸起，一家五口自驾出
游，坐在后排中间的乘员也不会不舒服。

东风标致 4008的中控面板全部采用软质材料，在
内饰做工上更用心，内外设计相得益彰，同时赛车式小
直径双幅方向盘与全系标配的电子换挡相搭配， 科幻

感十足。
在科技感上面， 东风标致 4008引入了前瞻性的

ADAS智能驾驶辅助系统，9项安全功能为行驶全过程
保驾护航， 能够有效规避由于驾驶人员驾驶状态问题
而导致的潜在危险。

此外，从东风标致官方获悉，从即日起到 5 月 31
日，凡购买东风标致 4008的用户，均可享受全系车型
购置税全额补贴，并续享最长 36期贷款无息、低息，置
换补贴等优惠。 所以，谁才是自驾出游最好的选择，你
心里应该有了答案。

自驾出游 首选东风标致 4008


