
千金药业一季度净利同比增长32.28%
本报5月2日讯 记者今天从

千金药业获悉，在中药行业增速
放缓，毛利率下行趋势明显的大
趋势下， 千金药业逆势而上：今
年1-3月实现营业收入6.58亿
元，同比增长26.33%；归属于上
市公司股东的净利润2773.75万
元，同比增长32.28%。其中一季
度报告期内，公司西药生产营业

收入同比上年增加66.04%，卫生
用品营业收入同比上年增长幅
度为 92.54%。

千金药业负责人表示，今年
公司取得如此上佳表现，得益于
公司“创新经营形制、确立利润
导向、运用市场方式、实行利益
共享”，这是千金的经营方式，也
是公司的秘诀。 ■记者 李永亮

用直播打造网红，借网红拉动购物
社交成电商新战场 快乐购发力网红直播经济
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快乐购
打造新利润增长点

快乐购正在停牌， 有传
闻说公司要重启与芒果TV
的重组， 目前为止这一说法
并未得到公司的官方回应。
不过，有一点可以确认的是，
当传统的电视购物业务进入
稳定期后， 快乐购对于寻找
下一个利润增长点， 显得尤
为迫切。

4月28日，快乐购控股子
公司大美时尚在杭州正式启
幕， 并举办行业首届大美红
人节。

快乐购总裁唐靓称，网
红经济已经进入2.0时代，希
望三年后大美时尚能为快乐
购贡献至少1/3的营收。“公
司目前正在经历转型， 大美
时尚刚好推动了内容杠杆撬
动电视购物等业务差异化，
挖掘新的利润增长点， 打造
多屏互动的内容生态圈。”唐
靓说。

资料显示， 大美时尚由
快乐购全资子公司上海快乐
讯与新三板挂牌公司如涵控
股旗下全资子公司、 何炅三
方共同出资， 其中快乐讯出
资490万元， 持有大美时尚
49%的股权； 如涵控股旗下
全资子公司出资410万元，持
有41%的股权；何炅出资100
万元，持股10%。

按照大美时尚的规划，
这是一个引领时尚内容生产
和时尚美妆红人运营的整合
营销平台， 要完成红人电商
最重要的一环———KOL（关

键意见领袖）的重点打造。

从美妆流量
变现中分成

淘宝女装店单日销售额
破亿第一人张大奕、 欧美彩
妆第一人钱佳儒、 博士美辣
妈余琛、高衣Q的朔公子……
这些在网络上“粉丝百万、流
量百万、 能完成的销售额也
能成千上万”的“网红”，正是
大美时尚目前重点打造或者
已经签署的“网红”。

“大美时尚的切入点是
聚集能打造内容的人， 填补
美妆新零售领域对内容需求
的空缺。”大美时尚董事长贾
芳说， 今年的计划是重点打
造2~3个明星艺人， 并甄选
5~6个在发型、彩妆等领域的
达人进行合作， 帮助他们打
通内容供应链甚至产品供应
链， 大美时尚将从美妆流量
变现中提取分成实现创收。

对于这种模式， 快乐购
并不是首次尝试。

早在去年， 上海快乐讯
就与天猫、淘宝直播对接，成
功推出《我是大美人LIVE》
PGC专档；随后，快乐购、湖
南卫视也与相关方合作推出
PGC《美人杀》，这都为公司
带来了可观的流量和收入。

据了解， 快乐购今年将
进一步把内容营销能力输出
到大流量电商平台， 并积极
推进短视频业务。 打造美妆
MCN矩阵（多频道网络播放
平台），进一步完成关键意见
领袖、内容、商品之间的商业
闭环。

本报5月2日讯 日前，中南
汽车世界2017年二手车经销商
大会召开，在当下二手车“限迁”
政策解禁、各路资本纷纷杀入引
得竞争加剧以及新车市场日趋
饱和的背景之下，与会人士认为
多元化经营或将成为二手车经
销商发展趋势。

中南汽车世界二手车交易
市场是我省规模最大的二手车
有形市场。“去年，市场共交易二
手车5.9万多台， 年交易金额超
40亿元。” 中南汽车世界二手车
商会会长王献文介绍，当年我省
二手车市场实现了37.5万辆的
历史最高交易量。

“与此同时，二手车利润率
正逐渐下降。” 中南汽车世界二
手车商会秘书长蒋智群表示，随

着二手车市场规模的不断增大，
市场竞争也越来越激烈，尤其是
近年电商的涌现，二手车“限迁”
的解禁， 各路资本的纷纷杀入
等。“二手车经销商再单纯地靠
卖车赚钱将越来越难了。”

在湖南二手车流通协会副
秘书长刘志强看来，未来二手车
经销商的发展趋势将是多元化
经营。发达国家的二手车企业早
已经形成了品牌专卖、 大型超
市、连锁经营、旧车专营、旧车拍
卖等并存的多元化经营模式；交
易模式也有直接销售、 代销、实
物和融资租赁、拍卖、置换等多
样化形式。“这样企业的利润才
不会太单一， 也更具有客户黏
性。”

■记者 胡锐

本报5月2日讯 经过了几个
月的冷清， 长沙楼市终于有望
“开仓放粮”。据湖南中原地产数
据显示，5月供应量增加，预计开
盘项目33个， 较4月15个实际开
盘数显著上涨。与此同时，新房
成交量也逐渐攀升，上周内五区
一手住宅网签成交1306套，环比
上涨12%。

数据显示，4月23日-29日，
长沙内五区一手住宅网签成交
1306套，成交面积14.46万方，环
比上涨7%。在认购方面，本周将

有9项目开盘，成交率为80%，较
前期普遍开盘即售罄、认购率在
90%以上的现象， 已有一定冷
却，买卖节奏不再紧凑。

5月， 预计上市的房源中物
业类型较为丰富，涵盖了普通住
宅、公寓、洋房、写字楼以及别
墅。从长沙各区域来看，岳麓区
稳居热点区域，5月又有多个项
目推新，依然占“大头”，其次是
雨花区、望城区，老城区越来越
少有新房源推出。

■记者 卜岚

在大美时尚发布会现场现
身的网红张大奕，如今微博粉丝
量有509万， 其淘宝店铺开业一
年成为五颗皇冠，收入甚至超过
很多一线明星。

2016年，艾瑞联合微博数据
中心对微博上3.6万个典型网红
账号进行的统计指出，截至去年
上半年，这些账号累计覆盖粉丝
3.85亿， 庞大的粉丝规模使网红
发布的内容获得了更好的传播。

而网红的变现途径，包括颜
值资本化、智力资本化、价值观
资本化，其中单靠颜值和单一的
某种技能展现和搞怪是很难持
久的，可持续的内容输出来才是
吸引粉丝的利器。

比如在网络大数据分析机
构发布的“2016中国网红商业价
值榜”榜单中，位居榜首的高晓
松， 其节目的制作水准比较粗
糙：随便哪个地方拿一把椅子坐
着就敢拍；没有嘉宾，机位就两
三个，更不讲究镜头切换，毛病
可以挑出一大堆。然而，恰恰是
这档卖相很简陋的节目，因为内
容的魅力，吸引了大批互联网中
最精华的人群，也让他持续红到
今天。

对于这点，在大美时尚发布
会现场，包括张大奕等知名网红
主播都非常认同。

从他们身上， 记者了解到，
网红常常选择团队化的运营、包
装、策划。有数据显示，60%的主
播都有签约的组织，其中，除了
直播平台之外，36%签约了经纪
公司。

根据易观发布的最新网红
产业研究报告显示，中国网红产
业规模或将达千亿元，2015年到
2018年复合增长率将高达59.4%。

而网红变现方式中，直播成
为主要变现来源之一， 数据显
示，2016年“电商+直播”占整体
网红产业收入的86.4%。

长沙楼市5月预计33个项目开盘

集装箱

二手车：多元化经营或是趋势

互联网时代， 最不缺的
就是网红。 然而， 现状很残
酷， 大多数的网红在直播平
台上的生命周期火的时间不
超过7天。

相比颜值网红，有内容、
才华型网红更能直击人们痛
点，更具有生命力，而内容的
可持续性直接影响到网红的
生命周期， 于是，“除了颜值
外， 还要具备持续的内容生
产力”，便成为大美时尚“网

红”的标准。
直播电商的时代，红人、

商品、 内容， 三要素缺一不
可。在网红做内容直播时，有
“红人”做意见领袖甚至亲身
示范， 有节目愉悦身心甚至
参考， 最后才是可供选择的
商品。 如今假冒伪劣商品已
经成为电商发展的“瓶颈”，
红人视频直播的手段， 或将
会很好地解决传统网上购物
“看不见摸不着”的问题。

网红产业规模
或达千亿

观察

行业

网红有内容才有生命力

当“网红”成为热词，背后所能带动的经济力，
也就随之显露无遗。总有一些嗅觉灵敏的商家，能
够在第一时间抓住机遇并迅速“出招”。

4月28日，在快乐购旗下新平台———大美时尚
启幕发布会上，快乐购总裁唐靓表示，网红经济已
经进入2.0时代， 希望三年后大美时尚能够为快乐
购贡献至少1/3的营收。

■记者 黄利飞


