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近年来，以“生活在厨房”为
核心的理念越来越被“80后”婚
嫁族所接受认同。而集成灶以其
吸油烟效果显著、 节约厨房空
间、功能集成和性价比高而逐渐
成为主流， 深受用户的喜爱，成
为厨房电器的明星产品。

记者连日调查走访发现，作
为厨房电器产品集结号的集成
灶， 其价格少至几千动辄上万，
远远超出传统油烟机的价格，到
底是什么原因能让集成灶如此
畅销呢？

现象：
集成灶深受“80后”恩宠

“我们家装修是欧式风格，
厨房也是开放式的，所以打算选
购一款集成灶， 既节省空间，又
显得精致。 比起传统的分体灶、
厨、柜，我和太太更倾向于这种
集成的环保灶。”上周末，在安团
家博会现场，吴先生带着太太在
现场精心选购集成灶。

吴先生和太太都是80后，生
活习惯都还比较时尚，希望将做
饭当做一种生活情趣，而非只是
为了填肚子。“我的同龄朋友中，
很多厨房都是开放式的，集成灶
这种产品也是他们推荐给我的，
我之前对此了解也不多。”

区别于传统油烟机三件套，
集成灶，亦称作环保灶或集成环
保灶，是一种集吸油烟机、燃气
灶、消毒柜、储藏柜等多种功能
于一体的厨房电器，具有节省空
间、抽油烟效果好、节能低耗环
保等优点。一般的集成灶吸油率
达到95%， 油烟吸净率越高，质
量越好，有些品牌集成灶油烟吸
净率达到了 99.95%的极限指
标。

正如吴先生所说，随着80后
成为消费主力军，消费质量水平
也随之提升， 对于产品的选择，
也是崇尚质量和品质，特别是对
于厨房长周期使用的大件物品，
更是“宁贵勿滥”。“现在不是讲
‘生活在厨房’吗，无论现在结没
结婚，对未来生活的美好想象还
是很有驱动力的。再加之现在房
价高歌猛进，已成为很多人的最
大投入，那么买了房之后如何对
这件‘奢侈品’进行装修打扮，更
是一件不容小觑的事。” 吴先生
如是说。

不止吴先生对集成灶恩宠
有加， 星城市民也甚是喜爱。据
了解， 在3月中旬举行的历时两
天的安团家博会中，很多集成灶
品牌的销量都十分可观，100件
左右订单的品牌也不在少数。

探因：
为何集成灶价高却受宠

近日，记者走访河西安居乐
家居建材市场发现，集成灶价格
少至几千动辄上万，远远超出传
统油烟机的价格。而且不同的集
成灶价格差很大，记者发现某品
牌集成灶最贵的一款标价为
14560元，一款做特价的最便宜
的也要6458元。到底什么原因让
集成灶如此畅销呢？记者采访了
奥田集成灶湖南区负责人周伯
玉。

据周伯玉介绍， 在实用性
上，集成灶环保灶、厨、柜融于一
体，省去上方传统壁挂式吸油烟
机的空间，无论是与厨柜还是传
统灶台相比，集成灶显得更高大
上一些。采用下排的方式，具有
抽屉式集油盒，使清洗油烟机变
得简单方便。 除了优化烹饪环
境，在厨房空间上也起到了整理
归纳的作用。“集成灶安装饰自
由度高， 成为现在很多中岛式、
开放式的现代厨房的首选。”

在环保上，因采用侧吸下排
技术， 吸油烟率在99%以上，创
新运用微空气动力学原理，把污
染源和外环境进行了双向隔离，
可在不影响操作视线和不经过
人体呼吸途径的前提下，将油烟
和蒸气在未扩散前得到有效排
除。

“湖南人的饮食习惯偏大油
大腻，因此烟雾清理也成一大难
题。但使用传统油烟机时，只要
一开油烟机， 很多人都感觉像
‘与世隔绝’了一样。而集成灶的
抽烟机位置设计，基本与人的肩
膀持平。这样不仅缩短了烟机与

灶的距离， 提高抽烟的效果，还
不让油烟经过人的脸部，大大减
少了人的油烟吸入量，从而杜绝
了影响健康的因素。” 周伯玉解
释说。

市场：
国内厨电市场占比不到3%

经过十多年的发展，集成灶
行业已渐趋成熟，无论从技术研
发、产品创新、品牌营销等层面
来讲，集成灶行业品牌集中度正
在不断提升。无独有偶，近日，浙
江理工大学亿田集成灶产业发
展研究所也发布了《集成灶行业
发展趋势白皮书》， 据介绍这是
集成灶行业发展20年来国内首
部白皮书。

据《白皮书》介绍，集成灶行
业全国主要有三大集群，分布在
浙江海宁、浙江嵊州及广东中山
顺德等地，相比而言，南方市场
比北方市场对集成灶的接受度
高。《白皮书》认为,�集成灶行业
与传统三件套行业处于转换期，
不同地区的销量差异很大，部分
地区尚未洗牌。华东与华中地区
存在较大差异，一线、二线及三
线城市差异。

周伯玉对记者介绍，虽然经
过十多年的发展，但集成灶目前
仍尚处于萌芽阶段。“湖南和四
川两大区域集成灶的销量相对
更好一些，其中湖南地区集成灶
在厨电中的占比大概有10%左
右，而把范围扩展至全国，占比
不到3%， 远低于湖南或者华南
水平。”

据森歌集成灶安居乐店店
长陈明介绍，森歌从2006年开始

进军湖南市场，现在长沙已布局
十多家门店、“除去展会上促销
时的100多个定单，平常时候，每
个月卖场的订单也有二十几单，
跟去年相比，增长率大概有10%
左右，整体上集成灶市场还在朝
好的方向发展。”

乱象：
加个WiFi功能或提价数千元

市场发展了，但乱象也出现了。
有业内人士透露，集成灶可

以算是高利润产品，毛利润至少
也有60%，有些产品的毛利润甚
至能达100%。“集成灶行业目前
并没有统一标准得售后服务体
系，因此售后服务的质量主要还
是靠经营上的自主性。有的经销
商为了多盈利可能会压缩售后
成本，而有的运营商可能会争取
多盈利，然后用多挣的钱去提高
售后服务质量。”

对于当前很热的家电智能
化标签，该业内人士也有自己的
看法，“现在家电智能化的热度
一直上升，有一些集成灶产品也
有借此炒作的心态 。 比如说
WiFi�控制， 其实我们真正用的
比例并没有想象中那么多，而有
些产品借这种智能化的标签提
价一两千元。”

除此之外，因为尚处于萌芽
阶段， 集成灶品牌还鱼龙混杂，
且尚未有影响力特别大的知名
品牌，除了行业内人士，消费者
对集成灶品牌的认知度和黏性
都不如空调、冰箱、洗衣机等产
品。“今后，集成灶的市场应该还
会继续扩大， 然后膨胀饱和，进
而进入洗牌期。”

随着消费升级，具有安装方便、美观、功能齐全等特点的各种集成家电、建材越来越被消费者接受，市场份额也逐渐扩大，成为家
电、建材行业的新蓝海。但与此同时，随着市场发展，它们不免也陷入同质化竞争的漩涡。

那么目前这种主打一体化的家居产品现状如何？未来的市场前景又如何？近日，三湘都市报《创周刊》记者就厨房集成灶、户外一
体化太阳能灯为对象，进行采访调查。

吸油烟效果相对明显、节约厨房空间、性价比高，但目前市场占比不到3%

“生活在厨房”，集成灶成“80后”新宠

多家电器商
开始布局集成灶

“虽然市场普及与国外仍有
差距，但毋庸置疑，集成灶肯定
是朝阳产业。” 对于集成灶今后
的发展，周伯玉显得十分笃定。

目前， 集成灶行业的增速
远高于传统烟灶市场的增长，
行业内也形成一批品牌， 而随
着美大、奥田、帅丰等企业在集
成灶上的精耕细作，品牌效应初
步显现。据《白皮书》介绍，目前，
国内集成灶生产厂商已增至200
多家，行业逐渐被认可。其中，美
大、亿田、火星人等企业占据行
业市场60%以上， 但行业尚未形
成垄断性品牌忠诚度。

近年来国家大力实施节能
减排政策， 不管是价格调控还
是宣传引导，“节能环保” 观念
越来越深入人心，因此，对于集
成灶这一新兴集成厨电的发展
及市场认可度起到了正面作
用。同时另外，国家惠农政策不
断出台， 例如保障型住房建设
计划，农村市场蕴藏巨大商机，
集成灶行业的众多企业， 也应
该为他们打造适合的产品。同
时， 随着惠农政策的进一步深
入，市场前景将在未来的10到20
年看好。

有统计数据显示， 我国厨
电市场每年都有近800亿元人民
币的市场，这意味着，庞大的市
场机遇给集成灶带来欣欣向荣
的发展趋势。此外，还有统计数
据显示，集中发展的时间是在近
3年。 但就在这短短3年时间里，
集成灶的销售额在部分区域已
经占到了厨具产业总额的10%以
上。且部分大品牌也在向集成厨
电这块发展，争取市场。

在安居乐家居建材市场，
记者看到集成灶主要集中在2
楼， 相对有一定知名度的品牌
有奥田、海尔、森歌等，“目前，集
成灶品牌较聚集的卖场有郁金
香建材市场和万家丽建材大市
场，基本都有20多个品牌，安居
乐这边就大概在6—8个品牌。”
周伯玉介绍到。

除此之外，记者了解到，去
年6月海尔集成灶上市，现在长
沙有2家店铺，还有两家在筹备。
此外，美的今年也将上市集成灶
产品。 ■文、图/记者 和婷婷
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3月中旬举行的家博会上，环保集成灶备受关注。


