
黄金作为一项有风险的投
资， 普通投资者在进行互联网黄
金类投资时应该注意哪些问题？

工商银行湖南省分行资深投
资理财专家朱沛琴表示， 对普通
投资者而言， 首先要看清楚黄金
平台运作的规范性和产品管理的
专业性， 如用户投资黄金的资金
账户是否独立并封闭管理、 黄金
的投资渠道和投资品种是否正规
合法等， 这决定了平台是否安全
可靠， 平台承诺用户的收益是否
能真实有效的实现。 其次再看平
台的互联网基因如何， 产品功能
是否强大，用户体验是否好。

对于非专业的个人投资者，
建议把黄金作为资产配置的组成

部分进行中长线投资， 如购买一
些定期产品就是不错的选择，这
样既能达到黄金投资的长期配
置，又可以获取利息。

肖磊也建议， 投资的安全性
是第一位的， 选择平台时要多查
查平台的背景。收益率和风险是成
正比的，这里的收益率主要是说附
加收益，5%的附加年化收益就算是
高的了，看到两位数的附加年化收
益率时投资者要格外当心。

而在投资比例上， 黄金的收
益不会特别大， 进取型的投资者
建议黄金资产的配置比例控制在
10%左右， 保守型的投资者可以
配置相当于三成资产的黄金投资
品种。

几毛钱能玩黄金？五霸争雄格局初成
“互联网+黄金”有望成下一个“宝宝” 须理性看清平台背景及其规范性
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2013年，余额宝的“横空出世”搅动了基金业的一池春
水，1元起购的“互联网+基金”不仅引来平民粉丝无数，这条
鲶鱼也搅动了此前一度不太景气的基金业。 如今，“互联网+”
又将这把火点燃自带话题的黄金投资领域。

近日， 腾讯旗下的财付通推出首款线上黄金理财产品，
0.001克的起购方式更是将炒黄金的门槛拉到了1元以下。事
实上，近两年来，蚂蚁金服、京东金融、腾讯等重量级选手纷纷
加入“互联网+黄金”的赛道，目前五霸争雄的格局初步形成。
业内人士表示，“互联网+黄金”将有望继“宝宝”之后，成为互
联网金融的下一个风口。

■记者 蔡平

互联网黄金的吸引力在哪
里？ 相对于传统的黄金投资方
式，它又有什么优势？

“资金门槛低，通过手机就
能炒黄金， 买入卖出都方便。”
投资者黄先生的一句话道出了
其中的奥秘。

记者经过调查对比发现，
这些互联网黄金产品在投资门
槛、 手续费以及盈利模式等方
面各有优劣势。

与传统的黄金投资方式相
比，互联网黄金的优势很明显。
投资者黄先生表示， 互联网黄
金投资门槛低很多。事实上，实
物金动辄上千甚至上万的起购
金额吓退了不少“囊中羞涩”的
理财小白， 这就形成了投资者
和黄金之间的鸿沟。而“黄金钱
包”“存金宝” 等互联网黄金产
品的起购门槛只有1元，腾讯微
黄金以毫克卖， 最低为0.001
克，以目前的金价来计算，起购
门槛低于1元。

实物黄金投资变现难的问
题， 也是让投资者不敢贸然进
入。 互联网黄金在流通性和便
捷度上则具有吸引力： 随时提
现、 实时到账的交易方式化解
了实物黄金存储和转让费力的
尴尬。此外，“存金宝”“京生金”

等平台还喊出了买卖“零手续
费”的口号，相比而言，实物黄
金回购的手续费动辄几块钱1
克。不过，虽然多数平台买入不
需要手续费， 但变现还是需要
手续费的。

此外， 一些互联网黄金平
台还嫁接黄金租赁的创新模
式， 将用户的存金安全出借给
需要借金的珠宝店， 再将租金
收益每日返还给用户。 如果未
来金价上涨， 用户可以从中获
得“双重收益”；如果未来金价
下跌， 租金收益也能弥补金价
下跌造成的部分损失。

事实上， 互联网黄金并没
有改变黄金投资的本质， 它可
以与实物黄金、 纸黄金、 黄金
ETF基金等挂钩。记者了解到，
蚂蚁金服推出的“存金宝”产品
由蚂蚁基金和博时基金联合推
出， 本质上是黄金ETF基金产
品， 买入存金宝相当于买入博
时黄金ETF产品。 京东金融的
“京生金”和腾讯“微黄金”挂钩
的则是实物黄金。 前者由黄金
管家提供实体黄金交易业务，
后者由工商银行提供。 此外，
“黄金树”“黄金钱包”等平台提
供产品挂钩的也主要是实物黄
金。

由于今年腾讯推出的土豪
黄金红包， 互联网黄金理财成
为热词，再次进入大众的视野，
其实这一概念并不新鲜。 早在
2014年，“黄金树”、“黄金钱包”
等网络平台陆续成立， 实物黄
金买卖开始进入互联网时代。

2015年国内炒黄金的氛围
越来越浓， 上海黄金交易所联
合几大银行以及部分券商，推
出了“易金通”，多家商业银行
也纷纷上线黄金银行业务，“互
联网+黄金”模式迅速扩张。

2016年， 以阿里和京东为
代表的互联网巨头也进入线上
黄金理财的“赛道”。今年春节

期间， 腾讯旗下财付通与工商
银行合作推出的腾讯微黄金，
标志着互联网黄金市场又多了
一位重量级玩家。

综合来看， 目前互联网黄
金的平台参与者包含了五大阵
营：即以黄金钱包、黄金管家为
代表的风投系；以“紫金金行”、
“淘金园”为代表的传统黄金龙
头企业方阵；以“金多宝”和国
美黄金为代表的跨界系； 还有
以“招财金”、“聚金宝”等为代
表的银行系以及以蚂蚁金服
“存金宝”、腾讯“微众金”和京
东金融“京生金”为代表的互联
网巨头系。

互联网黄金理财形成五大阵营

对于80后、90后投资
者来讲， 黄金曾经是一个
比较“土”的产品，无论是
作为饰品还是投资。 随着
多年的投资市场教育深
化， 现在越来越多的人开
始认为黄金也是可以去投
资， 并且有稳定和投机的
收益， 也是有着全品类覆
盖的产品。

中国黄金协会发布的
黄金产业运行数据显示，
仅2016年上半年金条、金
币等“投资性需求”分别大
增25.33%和17.27%。黄金
的投资性属性不断凸显。

在业内人士黄聪看
来， 互联网黄金具有体验
迭代快， 渠道推广效果好
等特点， 解决了传统黄金
投资渠道的种种弊端，未
来必将逐步扩大市场占有
份额， 逐步进入普罗大众
投资者的视野， 成为主流
的投资渠道之一， 投资黄
金的用户群体将随之进一
步扩大。另外，由于互联网
黄金的各方面优势， 降低
了黄金投资门槛， 提高了
交易的便利性， 用户投资
黄金的配置比例将随着互
联网黄金这种新形式的推
广而逐步提升。

多位业内人士认为，
和网购最开始从线下走到
线上， 理财产品从线下走
到线上一样， 黄金投资未
来一定是从线下走到线
上， 这是一个不可阻挡的
未来大趋势。

黄金投资正从
线下走至线上

门槛低，不到1块钱就能玩起来

互联网+黄金投资如何投？

投资收益上， 挂钩实物黄金
的互联网黄金产品一般都由两部
分组成。 除了金价本身涨跌的收
益，还有附加利息。

例如，京东金融推出的“京生
金” 将投资者购入的黄金质押融
资之后交由信托等资产管理机构
进行再投资，从而产生额外收益。

目前不少互联网黄金的产品
分为活期和定期两种， 其中活期
的附加利息普遍不到2%，定期的
年化收益与存入周期成正比，例
如最多存一年的， 可以享受到近
6%的附加利息。

不过，需要提醒投资者的是，
黄金是权益类投资品种， 投资者
要承受金价涨跌造成的收益波
动。作为资深投资者，黄先生就表
示，“目前的互联网黄金产品可以
说是保息不保本的， 约定的附加

收益到期就会到账，但本金，也就
是金价的涨跌是无法预计的。另
外， 挂钩黄金期货的产品因为带
有杠杆，风险更大。”

但是， 这并不阻碍业内对互
联网黄金的看好。

“互联网黄金火的前提是黄
金本身受到投资者的追捧。”作为
行业资深人士， 黄金钱包分析师
肖磊认为， 黄金在今年的投资机
会很多，尤其是上半年，金价的上
涨会吸引更多的投资者参与进
来。

业内人士表示， 目前中国的
黄金投资者有1亿，而活跃的A股
股民也就只有几千万。 随着蚂蚁
金服、腾讯等互联网巨头的加入，
互联网黄金的普及度和影响力在
今年有望比肩当年的互联网“宝
宝”产品。

互联网黄金有望成下一个“宝宝”
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