
1月31日，在衡阳富士康鸿富锦精密工业（衡阳）有限公司，一名工人在生产“摩拜单车”。共享自行车这
种新的商业模式的搭建，给相关行业带来了红利。 资料图片
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正因为其“成长性” 广被看
好，所以，共享自行车从“出生”就
广被追捧， 成为资本狂热追逐的
对象。

公开数据显示，ofo共享单车
与摩拜单车已分别完成C、D轮融
资； 优拜单车在3个月内获得3轮
融资，已完成A+轮；小鸣单车已
经完成B轮融资……有消息称，
到2016年下半年，行业融资额已
超30亿元。

2月20日， 摩拜单车宣布再

次获得D轮后新融资， 新引入新
加坡投资公司淡马锡的股权投
资。同时，此前领投摩拜C轮的高
瓴资本再次追加投资。自今年1月
初至今， 摩拜单车累计融资额已
超过3亿美元。

正是由于其市场空间巨大，
共享概念已成为投资领域的热
点。有数据预计，到2017年底，共
享单车市场用户规模将达到
5000万，未来两年中国的共享市
场规模将超1.8万亿。

资本热捧“共享”，概念股“鸡犬升天”
解读共享单车的“经济学现象”：为多个行业带来“红利”

《共享单车带来便利摊上多重“考问”》

除了给A股市场带来的
影响外，共享自行车对实体
自行车的销售也带来促进
作用。

大量出现在街头的共享
自行车将会给实体自行车销
售带来冲击， 这成为大家所
担心的问题，但是，实体店经
营者却给出了否定的答案。

2月20日，在三湘大市场
的捷安特自行车行， 不少顾
客正在挑选自行车，文女士告
诉记者，共享自行车不但没有
影响销售，反而使得销售有所
增长。此前，因为受大经济环
境的影响， 自行车销售不景
气，但是，日益风行的自行车
骑行风潮唤醒了大家对自行
车出行的欲望，由于共享自行
车有时候找车难，有一辆自己
的自行车反倒更方便。

文女士表示， 新的客流
增加， 但是老客源却不受影

响， 爱好自行车的消费者都
有自己的专业装备， 根本不
会去骑共享自行车， 而原来
骑自行车的上班族和学生
群， 也都习惯骑自己的自行
车。尤其从成本方面考虑，一
辆普通自行车的价格多为三
四百元，可骑行时间都在5年
以上， 骑共享自行车的成本
每天为2元左右，半年时间的
骑行成本便可以购买一辆属
于自己的自行车了。

这一说法也得到消费者
的印证。 廖女士从住所到单
位大约只要3公里，在体验了
共享自行车后喜欢上了骑车
上下班，但是，经常因为找车
而耽误时间， 于是去自行车
行购买了一台500元左右的
自行车，“反正单位有大院也
不怕丢车， 还不用总是寻找
车辆， 更主要的是还省钱。”
廖女士表示。

尹元元表示， 高频交易
产生的收入、 押金沉淀带来
的巨大现金流与利息收入以
及未来可能带来的广告流量
收入是共享单车广被看好的
盈利模式。但是，依托大数据
的未来可能带来的广告流量
收入短时间内还难以实现，
骑行收费和押金沉淀带来的
巨大现金流与利息收入便成
为目前共享自行车的主要盈
利模式。

据了解，当前，各个共享
自行车平台的骑行收费分为
0.5元每半小时和1元每半小
时，收费均不高，而押金收费
从99元至299元不等。且不论
收取高额押金的方式合不合
理，这种依托低收费高押金的
模式是否真的能使共享自行
车盈利呢？

以ofo为例，单车成本约
在400元左右， 日常维护运
输的成本约为车辆成本的
10%-20%，使用寿命约为18
个月。 按这个周期来计算，只
要1辆车1天能产生0.9元以上
的租金收益，就能收回车辆成
本。因此，企业盈利的关键就
在于每辆单车的日均订单量
和新用户的增加速度。

ofo单车创始人兼CEO
戴威表示， 目前ofo的车辆使
用率较高、 每日收益比较稳
定，“去年尚未盈利，但已无限
接近持平，2017年肯定会实
现盈利。” 而硬件成本更高的
摩拜则多次表示，目前谈盈利
还为时尚早。

尹元元也表示，对于目前
的共享单车来说，公益性应该
大于盈利性的，在模式成熟之
后，才能去考虑盈利。

共享自行车，从一出生便伴随着赞誉与争议，在提供出行便利
的同时也存在着多重问题。本报进行了详尽的系列报道（详见本报
2月17日A02版和2月18日A02版）。

从经济学的角度看，共享自行车是“含着金钥匙”出生的，有消
息称，ofo、摩拜、优拜等都已经完成了多轮融资，到2016年下半年，
行业融资额已超30亿元， 各路资金的涌入让这片蓝海泛起了红色
的波澜。

分析人士认为，共享自行车是一种新的商业模式的搭建，解决
了公共出行的“最后一公里”难题，这是它被广泛追捧的原因；但
是，它低收费高押金的运营模式能否持久广被质疑。

一种新的商业模式的构建也必将带来相关经济生态的变化，
自行车的骑行热也给相关行业带来了红利。共享自行车“唤醒”了
大家对骑行的热情，导致自行车销售增长；同时，共享自行车的火
热也导致股市相关“概念股”大涨。 ■记者 肖祖华

事实上， 在共享自行车出现
之前， 各地已经开始着手解决出
行的“最后一公里”，公共自行车
是解决办法之一， 株洲曾创造这
一模式的典范。

但是，固定的车桩、繁杂的手
续， 让公共自行车的便利程度大
打折扣。如何打破“停车桩”这一
固有的思维枷锁成为解决“最后
一公里”的关键所在。

2015年9月，ofo平台在北大
校园内诞生。 用户只要在手机
APP上输入ofo为单车加装的车
牌号，就能获得对应的解锁密码，
打开密码锁就能骑走。 到达目的
地上锁付款后， 平台便记录下当
时用户手机所处的地理定位，为
下一位用车者找车提供依据。
2016年4月， 摩拜单车采取为车
身加装GPS芯片的物联网方式，
这个芯片可以跟踪位置， 并计算
路程和使用时间。 用户通过手机
扫描车身上的二维码后， 人就与

车“绑定”了，用车结束后上了锁，
系统就会自动结账。

基于前些年网约车造成的新
旧业态的矛盾， 共享自行车在一
开始便综合考虑了城市和谐的因
素。 摩拜单车CEO王晓峰认为，与
政府倡导的低碳节能、绿色出行相
一致，是共享单车快速成长的重要
前提。 让用户在注册时提供手机、
姓名、身份证号码等真实信息便是
为了在整顿乱停乱放、人为破坏等
方面能迅速找到责任人。

湖南商学院市场营销系主任
尹元元教授表示， 相较于此前的
共享车、共享酒店等，共享自行车
创造了一种新的商业模式， 共享
车、 共享酒店是整合原有资源而
创造的商业模式， 而共享自行车
是人为的有意识的向市场投放自
行车，通过收取押金、付费骑行的
方式来盈利， 因为与当下低碳环
保、健身强体的趋势相吻合，具有
很好的成长空间。

广被看好的共享经济
“概念”， 也非常好地反映到
二级市场上。

A股市场的共享概念股
与这些单车上下游产业链相
关，主要有三类，即单车生产
企业、 单车供应商及参与单
车业务的企业等。

截至目前，A股市场中
共享单车、 共享汽车概念股
共计15家。其中，共享单车概
念股有上海凤凰、中路股份、
姚记扑克、华西股份、红旗连
锁、信隆健康、深中华A及华
讯方舟8家。

单车生产企业主要有上
海凤凰及中路股份两家。去

年12月23日，ofo创始人戴威
宣布， 已与上海凤凰达成合
作，生产2万辆自行车，投放
海外市场。 这意味着上海凤
凰间接切入单车市场。 另一
家单车生产企业是中路股
份，其主要生产、销售自行车
及零部件、 自行车相关配套
产品等。 信隆健康及深中华
则属于单车供应商， 主要为
自行车提供零配件。 而真正
参与单车运营业务的仅有姚
记扑克、华西股份。

在最近的 10个交易日
里，“共享概念” 股15只个股
13只上涨， 单车龙头上海凤
凰10天上涨25%。

共享“概念”，股市“鸡犬升天”

激发骑行热情，自行车行也托福

解决“最后一公里”，开创商业模式

“含着金钥匙”出生，广受资本青睐

低收费高押金
能否实现盈利？

中国信息通信研究院产业与规划研究所专家吕新杰认为，
启动真正的共享经济模式和找到合适的盈利模式对于当下的
单车运营公司来说还显得为时过早和存在困难，政府要大力普
及社会信用体系和契约精神以及采取必要的措施来有效降低
单车丢失、破损以及被私用等成本，要将共享单车作为市政自行
车的重要补充，建立友好的城市骑行环境，鼓励公众骑行。

谈盈利尚早，创建骑行环境是要务
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