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福彩刮刮乐，越刮越快乐。
截至 2016年 12月 31日， 我省
2016年共销售刮刮乐7.5亿元，
同比去年增幅4.04%， 兑奖奖
金总计高达4.82亿元。其中，我
省彩民共收获刮刮乐一等奖
186个， 一等奖累计兑奖金额
达4347万元。

全年共诞生5注百万元头奖
2016年，我省彩民中得刮刮

乐100万元头奖共5注，其中长沙
彩民收获“黄金盛典”、“快乐高
尔夫”、“吉庆有余”百万头奖各1
注，怀化、衡阳彩民分别收获“黄
金盛典”、“丙申猴20元” 百万头
奖各1注。

10万元至40万元大奖
共140注

2016年，我省彩民共收获刮
刮乐10万元至40万元大奖 (含部
分二等奖)140注，其中40万元大奖
12注、30万元大奖76注、10万元至
25万元大奖共52注。 值得一提的
是，“好运十倍”让彩民收获40万元
头奖11注，“莲乡意蕴”让彩民收获
30万元头奖72注，“百发百中”让彩
民收获20万元头奖14注，“天下凤
凰”让彩民收获20万元头奖7注。

全年发行23种新票
2016年，我省共上市发行了

23种刮刮乐新票， 其中具代表性

的有：独具湖南特色的“天下凤凰”、
上市即售罄的“红宝石蓝宝石”、全
国上下统一配套销售的“一刮千金”
等。 从全年各个票种的销量情况来
看， 除户外销售活动票种“莲乡意
蕴”以外，“好运十倍”、“百发百中”、
“天下凤凰” 成为了2016年最受彩
民喜爱的三种刮刮乐， 三种票全年
销量分别为10465万元、8019万元、
4054万元。

2017年元旦刚过，中国福利彩
票发行管理中心延续多年来发行生
肖彩票的传统，推出2017年贺岁版
生肖彩票———“丁酉鸡” 系列即开
票！ 愿我省彩民在新的一年里购彩
有个好彩头，中奖中个一等奖！

■湘福

未来十年的创业风口在
哪里？日前，湖南首届创新创
业高峰论坛在长沙举行，来
自省内外的200多名创业者
和创投界人士齐聚， 纵论未
来的创业之道。

麓谷创投投资总监肖
波认为，创业者创业要依托
湖南本土的产业资源优势，
找准市场。他表示，对于平
台型创业和动辄拥有万亿
级市场的行业创业，麓谷创

投不会贸然投资，这也代表
了创投界对未来创业的关
注趋势。

省人社厅就业服务处相
关负责人介绍，2016年前三
季度我省完成创业培训8.6万
人， 发放创业担保贷款20亿
元， 扶持两万人自主创业。
2016年认定自主创业优秀先
进100人、优秀创业企业100
家，奖补1500万元。

■记者 蔡平

在日前召开的2016年中
国品牌价值评价信息发布会
上， 由省绿色食品办公室申
报的“江华苦茶”、“紫鹊界贡
米”两个地理标志农产品，首
次入围中国品牌价值评价
榜，并获得了“2016年中国品
牌价值评价”证书。

据了解，“江华苦茶”的
品牌价值评价强度为774，品

牌价值为1.86亿元；“紫鹊界
贡米” 的品牌价值评价强度
为600， 品牌价值为0.65亿
元。 省绿色食品办公室相关
负责人介绍， 此次中国品牌
价值评价信息的发布， 对提
升两品牌的品牌价值、 知名
度、 影响力和产品竞争力意
义重大。

■记者 吴虹漫

临近春节， 中国银行湖
南省分行围绕岁末年初生肖
贺岁主题，推出金钞、金币、
节日红包和喜庆福字四大类
重点产品，让您送礼、收藏、
升值三不误。

中国银行《五福大吉鸿
福贴》， 内含五张门福贴、五
张迎福贴， 蕴五福吉祥寓意，
中书“福”字，以唐、宋、明、清五
位皇帝御笔“福”字为原型，尊
贵雅致， 皇家典范。《五福大吉
鸿福贴》，五福临门，大吉大利，
聚福纳瑞， 福运绵延。《五福大
吉鸿福贴》由《五福临门》门福
贴、《五福迎新》迎福贴组成。

亮点一
《五福临门》门福贴

《五福临门》 门福贴，福
字居前，富贵满堂纳财源，百
福居后，厚福无量福到底，锦

鲤在东西，蝙蝠位南北，四方
聚福，八方来财，金福银福贴
上门，进福福满堂，迎福进家
门。

亮点二
《五福迎新》迎福贴

《五福迎新》 迎福贴，可
贴于手机背面， 内含AR技
术，手机轻轻扫一扫，爆竹声
声响不停， 感受爆竹燃放的
喜庆效果， 既增添了欢乐热
闹的氛围，又绿色环保、新潮
时尚……

产品名称：《五福大吉鸿
福贴》（0.72克-金银套）

产品规格： 门福贴（0.03
克*4金+0.1克*1银），迎福贴
（0.1克*5银）

零售价：298元/套
详询中国银行全省各网

点。

近几年， 人们已经习
惯了一到春节就看着两大
互联网机构围绕红包“大
打出手”， 人们抢着“红
包”， 而互联网机构抢着
“移动支付” 市场。 然而，
2017年， 微信和支付宝竟
异口同声地表示， 今年没
有“红包大战”！

腾讯集团微信事业群
总裁张小龙明确表示，微信
红包的历史使命已经完成，
2017年春节不再有微信红
包的营销活动，让人们有更
多时间和家人相处。

张小龙所说的“历史
使命” 恐怕不会少了增强
客户黏性和“抢滩”移动支
付市场。

微信支付账户借助
“红包”快速增长，让支付
宝难再“淡定”。2016年春
节， 支付宝与央视春晚联
合推出活动， 集齐五福红
包送大奖。 五福红包令不
少用户开始在支付宝上互
加好友， 对支付宝社交板
块起到了有力的助推。

今年， 支付宝也明确
表示不打“红包大战”。支
付宝春节红包项目负责人
陈冠华表示， 红包是传递
情感和爱的工具， 不应该
被异化。“春节本来是团聚
的日子， 不要变成每个人
在团聚的时候不和家人互
动，而是自顾自地看手机。”

今年春节“红包大战”还打得起来么
微信和支付宝弃赛：阵地已巩固，不用烧钱了

时下，“抢红包”
已经成为佳节必备。
但春节临近，却未见

“红包大战” 拉开序
幕。今年“红包大战”
开始降温，到底是市
场蛋糕已被瓜分完
毕，还是互联网机构
烧不动钱了？

红包能够巩固微信在社交方面
的优势， 也曾一度为支付宝社交起
到了关键助力， 但最后两大企业发
现，红包的作用只是阶段性的。新阶
段下， 微信和支付宝都在找寻更适
合自身的发展方向。

尽管没有了“红包大战”，但并
不意味着要放弃对红包功能的推陈
出新， 毕竟红包对于增强客户黏性
作用显著。

今年支付宝推出了基于增强现
实技术的AR红包，延续去年“集五
福”的概念，扬言“要把欠大家的敬
业福都还给大家”。 用户可以通过

“扫一扫”生活里或者屏幕上出现的
“福”字，获取福卡。

尽管微信红包的新玩法还没
有公布，但同是腾讯旗下的QQ团队
已经公布了AR红包项目。 可见，在
红包项目上， 腾讯与阿里巴巴的竞
争并没有结束， 两家公司都想依托
红包展现各自在互联网领域的“黑
科技”。

业内人士认为， 摒弃了烧钱为
主的“红包大战”后，微信和支付宝
或将在产品方面挖掘出更多创意，
用互联网创新科技给春节增添新的
乐趣。 ■据新华社

红包战史

2014年春节，微信红包横空出世，QQ红包、支付宝红包、微博红包等紧
随其后，“红包大战”让刚开始接触移动支付的百姓们充满好奇；

2015年春节，微信和支付宝“掐架”，支付宝被微信全面封锁了“新春红
包”的分享接口；

2016年春节，支付宝从微信手中抢到了和央视春晚联合发红包的机会，
让不少人苦苦寻觅“敬业福”；

2017年，微信和支付宝异口同声地表示，今年没有“红包大战”！

两品牌入围品牌价值评价榜

中国银行《五福大吉鸿福贴》金银礼包

刮刮乐盘点：湖南去年一等奖累计兑奖4347万元

完成使命：
今年没有“红包大战”

推陈出新：展现“黑科技”

首届创新创业高峰论坛举行
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