
精准扶贫，县长代言卖农特产

11月11日，大茶网举办了“我是县长 我
代言”活动。10位县长为当地特色农副产品代
言，在“媒体+互联网直播+特色农副产品+电
商”的全媒体语境下，进行24小时网络直播。

大茶网从成立之初，就立足于三农，服务
三农，为9亿农民思考，而这次县长代言活动，
便是大茶网敢于探索的一次成功实践。

县长代言当地特色农产品， 形式新颖，直
播内容丰富，定位精准，紧扣当前互联网营销
发展的新趋势，对于助力精准扶贫和农产品上
行具有里程碑意义。

除了超2亿的销售额，大茶网的双11更是
受到了550多家媒体的云集响应，也受到了社
会各界的赞许，为各企业未来发展及战略思路
提供了很好的借鉴意义。

未来，大茶网将继续为农民思考，奋力向
前。

获赞无数，2.0模式亮相互联网大会

11月16日， 大茶网受邀参与第三届世界
互联网大会。18日，在第三届世界互联网大会
现场，大茶网发表了“互联网+农业供给侧改
革”的主题演讲，同时发布了大茶网2.0平台模
式，推动实体零售经济转型。

大茶网2.0平台是一个供货、批发代理、零售
业综合性批发开放平台，能帮助经营者解决市场
问题；能帮助创业者解决技术、渠道问题，减少创
业费用；帮助消费者提供安全可靠的产品……

本次世界互联网大会， 全国有1000多家
企业报名，经过层层筛选和考核，最终320家
企业受邀参与，大茶网作为湖南唯一一家互联
网+农业的电商企业受邀参会。

大茶网2.0的推出，亮点多多，瞬间受到热
捧。特色之一，便是把传统批发市场和渠道代
理搬到线上， 将线上资源引导到线下体验服
务，建立大批发市场，为渠道提供更丰富的货
源，有效解决供需问题，重塑商品新供给。

■见习记者 湛杰

全民约“泡”，品茶周畅饮全国

“誓爱你·约泡吧”，2016年4月
17日-25日，大茶网举办420全民品
茶周。

从互联网文化入手， 通过新颖、
时尚的形式，着重突出“互联网+茶”
的概念；充分发挥互联网、自媒体、微
博大咖， 吸引一大批互联网活跃人
士，共同为新时期茶产业发展出谋划
策；活动针对年轻人的爱好来进行引
导、宣传，积极吸引年轻消费群体。

最终全民品茶周在全国68城市
举办，319家媒体、2000多个自媒体
报道，吸引了335762人参与，300多
万K友会会员互动，影响人群达数千
万。

倡导全民健康饮茶、 全民爱茶、
全民传播茶文化，扩大中国茶文化的
影响力，树立中国茶在国际的品牌形
象； 推动整个行业积极向上发展，培
养年轻一代对茶文化的认识，增加年
轻消费群体。

与此同时，本次品茶活动也成为
各城市重大的文化事件，提升地方的
文化品牌形象，促进当地茶产业的发
展。为中国茶业复兴，服务于中国近
亿茶农，大茶网正打造涉茶行业自己
的文化节日 。

2016年大茶网盘点

“约泡”“代言”大茶网精彩这一年
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供应商大会与时俱进、全
民品茶周68城“约泡”、“5·20”
庆典全面进行互联网+农业、推
出“99孝心节”、县长代言玩直
播销售过2亿、2.0平台发布登
上世界互联网大会舞台……

大茶网的2016年，注定是
浓墨重彩的一年。

大茶网逐渐向“互联网+农业
全品类大数据”平台转型，为中国
农业、 农民和城市消费者搭建起
一个无障碍流通平台， 打造农业
可持续发展生态圈。

5月20日， 大茶网举办两周年
庆典，启动“线上一带一路”馆，进军
“互联网+农业”蓝海，同时成立大
茶智囊专家团为发展答疑解惑。

大茶网自去年下半年， 就已
开始着手筹建线上“一带一路”的

线下体验馆。 而这次会议启动线
上“一带一路”馆，基于“一带一
路” 作为当前国家发展战略下搭
建的线上平台，通过数据共享、商
机共享等模式，整合农业产业链，
减少农业信息壁垒， 实现农产品
流通全域流通。

随着“线上一带一路”馆建立
和大农优选APP的上线，意味着
大茶网今后将正式布局“互联网+
农业”这一最具前景的蓝海。

百善孝为先， 大茶网去年就
宣布要举办“99孝心节”，要将每
年的9月9日打造成老年用品狂
欢节。

9月1日-9月9日， 大茶网正
式开展“99孝心节”活动，利用公
益形式，打造“陪伴”概念。

“你有多久没有陪父母吃饭
了？”、“知道爸妈喜欢什么吗？”大茶
网举办了多次“孝心街采”；“你陪我
长大，我陪你变老”，大茶网员工集
体前往养老院慰问老人；“与父母真

情对白，我表我孝心”，大茶网发布
孝心表白视频……在传统日益被
商业化消解的今天，弘扬传统显得
更加难能可贵。利用公益形式，打造
“陪伴”概念大茶网的情怀，受到各
界广泛关注。

有业内人士直言， 在电商江
湖中， 主动出击或许是赢得市场
的最佳策略。让人意想不到的是，
“99孝心节”不仅弘扬了孝道，也
让大家也积极行动起来， 让行孝
不再成为空言。

放眼未来，布局“互联网+农业”

弘扬传统，引领孝心情怀

“

11月11日，大茶网举办了“我是县长 我代言”活动，10位县长为当地特色农副产品代言。


