
【名家分析】

获奖名称：2016年度
湖湘最受消费者喜爱家
具卖场

获奖单位： 井湾子家
居广场

如今， 消费主力从原来的
70后变成现在的80后、90后，信
息的传播方式也向移动互联网
转移。 随着家居行业上市企业
越来越多， 整个行业将展示出
欣欣向荣的气象， 消费者个性
需求增加、智能产品的开发、互
联网家装的落地， 家居行业或
将向着多元化、科技化、智能化
的方向迈进。
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距离2016年结束还有不到
8天的时间，在这一年里，家居
建材行业历经风起云涌， 连锁
家居卖场或加速全国化战略布
局， 或跨界引入新业态延伸产
业链， 或深耕本行业……这些
都预示着： 家居行业的市场格
局正在改写， 行业未来的新模
样也初步显现。

如何在市场的蓝海中创新突
围？ 或许只有把工匠精神当成企
业文化来传承， 从上至下耐心琢
磨产品的品质灵魂， 才能在竞争
中立于不败之地。 作为深耕湖湘
20余年的老品牌， 井湾子家居一
直与长沙人的居家生活紧密联系
在一起， 以精益求精的精神提质
服务， 从产品质量到入驻品牌选
择、 售前售后服务等都力求做到
尽心、极致。

厚积薄发
引领家居行业蝶变

从1994年到2009年，井湾子
家居逐步完成了由“化蛹”到“蝶
变”之路。从22年前的“简易的家具
城”， 发展成为湖南省规模最大、服
务最佳的家具卖场之一，井湾子一
直以来都以“领先长沙，走出湖南”
为企业愿景，通过优秀的产品和服
务，与消费者建立情感纽带。

作为井湾子家居踏出连锁品
牌的第一步， 井湾子国际家居梅
溪湖店实现了井湾子家居人横跨
河东河西的梦想， 也给河西人民
带来了新的面貌。据了解，梅溪湖
店拥有现代化设施设备、 园林休
闲式的购物环境，同时设置试睡、
试坐等一系列举措， 给消费者带
来舒适愉悦的体验感受。

“面对我们服务的中高端客
群，井湾子根据市场的需求，不断
优化和调整业态结构。 ” 井湾子
家居广场总经理彭旭介绍， 到目
前为止，有近1000个厂家品牌立
足井湾子家居， 卖场品牌中除了
国际国内的知名品牌， 还有高端

的私人定制服务。 井湾子平价层
次的家居品牌目前已汇集了全国
各地的厂商近500家，井湾子一直
以厂价、 批发价打造高性价比的
产品， 努力实现市场中的超值定
位， 成为消费者最放心也是性价
比最优的选择。

乘互联网东风
打造便捷购物通道

在互联网的时代，唯有“变”
才能永远立于时代的潮头。 作为
老牌家居卖场， 井湾子家居广场
在互联网势头正盛的两年不断上
新、拓店，发展步履稳健。针对消

费者的习惯， 井湾子还开创了自
己的网上商城， 加大了微信和其
他互联网形式的宣传， 提升了市
民的生活品质。

在彭旭看来，作为线下卖场，
井湾子家居并不排斥互联网渠
道，“身处互联网时代， 实体卖场
应该找到与互联网平台最有效的
链接方式， 不管营销方式如何创
新， 实体店所占的地位是无法撼
动的。” 彭旭表示， 在2017年，将
是不断规范管理，提升服务，创新
品牌的一年， 实现我们一贯坚持
的：一辈子脚踏实地做好一件事，
做专做精。

■记者 卜岚 实习生 邓涛

今年5月， 东易日盛装饰以
131.82亿元的品牌价值再入500
强，且排名比去年大升35名至第
277名。 作为中国家装上市首家
企业，东易日盛已做到实力与口
碑兼备。长沙分公司在继承集团
优良品质的同时，更是紧跟市场
需求，把握时代潮流，已渐渐成
为本土精英人士之首选。

专攻高端市场

作为中国家居行业的领军企
业，东易日盛一直致力于为精英阶
层提供真正“高品质完整家居解决
方案”， 助力客户步入拥有先进生
活方式的高品位家居生活。

伟大的品牌往往靠强大的实
力作为支撑。 东易日盛立足10大
国际潮流家居生活方式和7大满
足国人家居功能主义的研究，兼
顾设计时尚与功能实用性， 以10
种主流家居设计风格， 精准匹配
七类家居功能设置， 满足多样化
高品质生活需求。

目前， 东易日盛家居装饰集
团拥有总面积8848平方米、迄今
为止世界最大的整体家居体验
馆———意德法家整体家居体验

馆， 已在全国设立31个直营分公
司、125家直营店面，产品和服务辐
射全球200多个城市， 业务版图延
伸至亚洲、北美多个国家和地区。

打造优秀设计团队

“就东易日盛的经验来说，在
高端家装领域， 设计实力无疑更
为重要。”东易日盛湖南分公司总
经理于强认为， 家装设计就是对
生活的预先规划， 对设计的孜孜
追求就如人对美好生活的期许。

一名优秀的设计师， 首先要知道
充分利用企业的常规体系和常规
手段，提出合理的解决方案；还要
有足够的经验去阅读业主的人生
经历，解析业主的生活方式，深挖
业主的潜在需求。可以说，一个好
的设计师，就是高端家装的灵魂。

因此， 一支既敏锐又老到的
设计团队对家装企业来说可谓关
键。 东易日盛对设计团队有一套
非常完善的培训体系， 除了常规
的企业培训， 还会定期参加博览
会、设计交流会等。东易日盛还在

集团层面建成庞大的数据信息平
台， 用以辅助设计。“未来还会持
续加大投入，优化设计体系。”

紧随时代潮流

面对当下品质要求不断提
升、 个性化需求不断繁衍的高端
家装市场， 如何才能做到始终引
领行业发展？

“不断提高前沿市场的嗅觉
力，紧随时代潮流。”于强告诉记
者， 当家居圈的流行审美出现了
变化， 企业就需要把新的风格快
速融入自身产品体系。 比如这两
年， 比较符合潮流的新中式和简
约北欧风， 东易日盛就已进行了
风格、材料组合，以及家具软装单
品的定向研发。 当整装市场如火
如荼， 东易日盛就参照整装的服
务模式， 解决传统整装产品固化
的缺点，打造了选择面更广、更符
合个性化需求的定制型整装产品。

于强认为， 真正的核心平台
应该精准掌握市场风向， 积极迎
合主流需求，在产品、设计、工艺
和口碑上做足功课。

■记者 胡锐

家装第一股领航行业发展
紧随时代潮流，东易日盛蝉联行业品牌价值第一名

22年初心不改，极致创新华丽蝶变
深耕湖湘20余年，井湾子乘互联网东风稳立时代潮头

犹记得去年， 国内曾刮起了
一阵互联网家装风， 并迅速涌现
一批新的互联网家装公司， 然而
由于在设计、施工等方面的乏力，
很多企业等热潮一退， 便马上遭
遇发展受阻而落得无疾而终。

“互联网家装成为趋势，但
不管互联网+的平台做得多
好，品质才是家装公司的立足之
本。”于强说，家装的品质主要由
设计、材料、工艺三大块组成，虽
然当下家装业的产业形态不断
生变，但无论怎么变，对家装品
质的坚守才是万源之本。

东易日盛装饰湖南分公
司总经理于强

井湾子家居广场总经理彭旭
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