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挺过了四处受挫、连续关停
亏损公司的艰难年份，也缔造了
小区占有率超53%的业绩神话，
1996年从长沙起家的鸿扬家装，
如今已走过20年，成为中国家装
界举足轻重的领军企业之一。

二十年初心不改，站在互联
网的风口，2016年， 鸿扬家网正
式上线，开启了鸿扬在互联网时
代再出发的新征程。

匠心铸就家装典范

中国家装行业始于“包工
头”，无产品，更无标准，假货横
行，消费风险大如赌博。为了让
国人过上“精致中国生活”，弘扬
家装一直在试图改变这个行业。

鸿扬家装集团总裁蒋卫革
表示，在发展的20年间，鸿扬一
路上逢山挖洞、 遇水架桥，2007
年还确立了划时代的战略转
型———“从服务为主导转向产品
为主导”，将主要精力、财力、创
新资源和传播资源，转移聚焦于
鸿扬产品。

转型之初， 鸿扬也曾历经艰
辛。在廉价家装套餐风行之时，鸿

扬却仍然坚持高品质和高服务，
业绩也一度出现下滑。但随着产
品体系和设计风格的完善，鸿扬
又再度展现出其行业标杆的实
力。

开创互联网“家”时代

从2015年开始，传统的家装
行业开始站在互联网风口，迎来
了被改造的命运，一大波互联网
装修公司如雨后春笋般在全国
各地生根发芽。

2016年， 鸿扬家装成立20
周年，这一年6月，鸿扬家网正
式上线， 开启了鸿扬在互联网
时代再出发的新航程。

据了解，鸿扬家网以项目清单
为轴心的服务架构， 运用28个主
题系列， 以及核心元素和主题元
素， 能帮助消费者快速定位家装
风格， 通过15大功能体系快速全
面地梳理居家习惯和功能需求，
为消费者选择合适的功能系统类
型，生成风格和功能的蓝图，并将
蓝图里的数据智能地导入标准项
目清单中，得出适合自己的家装项
目清单， 实现了线上选择不纠结、

线下产品可放心的目标。

让满意家照进现实

可以说，鸿扬家网就是一个
帮助消费者分析装修需求的平
台，无论房子的大小，投资的多
少，都可以在家网上找到满意的
家，都能触摸到让“满意之家”照
进现实的脉络。

因为有了鸿扬家网， 任何装

修用户都能通过家网的风格定
位器、功能定位器找到适合自己
的好看好住的家的蓝图，也能找
到具有相同理念的家装公司、设
计师、施工人员帮你实现这一美
好蓝图，更能在家网商城中找到
适合自己的家装材料。蒋卫革表
示，这一目标正是鸿扬让更多消
费者100%满意的企业文化在网
络渠道全面真实的诠释。

■记者 潘显璇

互联网“家”时代，一键搞定家装
沉淀20载，鸿扬家装拥抱互联网再出发

获奖理由

获奖名称： 2016年度
湖湘最具影响力家装品
牌

获奖单位：鸿扬家装

1996年从长沙起家的鸿
扬家装， 如今已走过20年，并
缔造了小区占有率超53%的业
绩神话。

目前，他们正在互联网深
海辛勒耕耘，力图让更多消费
者100%满意企业文化在网络
渠道全面真实的诠释。

在鸿扬家装集团总裁蒋
卫革看来，鸿扬家网是一个典
型的既有互联网思维又有鸿
扬主张的家装平台，不局限于
销售廉价产品或者家装套餐，
也不是简单地把行业资源、家
装公司、设计师、施工队简单
地推送给消费者，而是一个将
所有装修用户、 家装企业、设
计师、施工人员、材料供应商
等互联互通的平台。

【名家分析】


