
扫码即可查看农产品信息，远程监控农作物生长状况……

农博会的互联网+，你感受到了吗
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农博会上的农产品琳琅
满目， 但如何才能保证买到
的产品是安全的呢?

“我们的每一个产品上
都会有一个专属的二维码，
只要拿起手机扫一扫， 便可
轻松获得每件商品的产地、
日期等信息，实现‘溯源’。”
在怀化新晃晴芳蜂业合作社
的展位前， 负责人叶永家解
开了记者的疑问。

对此， 记者在展区随意
挑选了一件农产品进行扫码
试验，在短暂等待后，手机界
面便出现与该商品有关的信
息，包括生产批号、原料、产

地等等，而在最下方还有“相
关信息”选项，点击之后则出
现了更加细致详尽的数据，
产品从育种到销售的整个过
程一目了然。

“溯源系统由防伪查询、
溯源查询等板块组成， 消费
者购买了贴有防伪溯源标识
的农产品后， 扫描二维码即
可通过标签防伪及系统识
别，了解到产品的真伪，同时
通过溯源模块， 查看到该产
品的产地、生长情况、加工过
程、检测结果等信息。” 湖南
中联惠众信息技术有限公司
产业发展部总监贺竹向记者

解释。
贺竹介绍说， 目前国内

“溯源平台”很多，其所在公
司主要负责推广由中科院计
算机网络信息中心牵头开发
的“国家物联网标识管理公
共服务平台”，通过该平台可
为每一件物品实现“一物一
码”，对消费者而言，只需使
用手机扫描物品上内嵌的国
家物联网唯一标示的二维
码， 便能一览其生产和流通
数据，真正做到随时随地“轻
轻一扫， 知根知源， 安安全
全”。从而实现对产品的安全
监管。

12月2日， 农博会进入第四天，展
会现场仍然人气爆棚。

记者注意到，“互联网+”元素充斥
着整个农博会。 不少参展商都在农博
会上开启了 “线下+线上” 的销售模
式，既方便市民快捷购物，也拓宽了农
博会产品的销售渠道； 而对于市民关
心的食品安全问题， 只需拿起手机对
准产品包装上的二维码， 轻松一扫即
可“溯源”。

除此之外，记者还了解到，湖南正
斥资2亿元打造中国中部首个线上线
下一体化的农产品交易平台———中部
国际农创园， 建成之后将实现中部农
博会、农创园、农创网“三位一体”，市
民不出远门就能买到来自全球各地的
优质农特产品。 ■记者 吴虹漫

11月29日，为期一周的2016中国中部(湖南)农业博览会，在新建成的长沙国际会展中心拉开帷幕。本届农博会展区总
面积52000平方米，有31个国家和地区的2500多家企业参展。 记者 徐行 摄

今年的农博会上 ，不
少参展商有了“新玩法”，
“网 ”购成为潮流 。记者走
访多个展区后发现， 不少
参展商除了在现场销售产
品之外， 还会借助 “农创
网”等线上交易平台进行销
售， 甚至有些参展商只在
现场展出“样品”，有购买
产品意愿的市民则要通过
网络进行交易。

在现代农业园区展位，
来自省内各地的农企“同台
竞技”，有的参展商还推出现
场品尝环节， 让市民亲自体
验产品的味道。 湖南新泰和
集团的工作人员谢芳告诉记
者， 此次参加农博会主要以
宣传、展示自家农产品为主，
不会在现场销售产品。“我们
是纯电商企业， 主要通过公

司官网、网上商城、微信等网
络平台进行销售， 公司在岳
阳有2万多名会员，客户只要
在晚上9点之前下单，就可以
在次日早上五六点在离家最
近的自提点拿到东西， 方便
又省心。”

在农博会上， 除了数不
胜数的国内农产品， 来自俄
罗斯、法国、泰国等地的“洋
产品”也纷纷亮相。作为在本
届农博会上出现的唯一一家
日本参展商， 日本横田产业
株式会社展出了越光、 水镜
两个系列的大米产品。 对于
农博会达到的效果， 该社副
社长横田翼直呼意外：“本来
只想靠农博会宣传一下我们
的大米， 没有想到会卖得这
么好， 一个上午就卖出了十
多包。”

横田翼对记者说， 在中
国， 横田产业的大米之前只
在网上进行销售， 今年才开
始落地推广， 农博会上的大
米全部来自日本本土， 一袋
300g的大米零售价30元，虽
然价格略高， 但由于口感柔
软、味道香，在中国市场上很
受欢迎。

“我们企业的大米年
产量在80吨左右， 产量少
所以价格会高点， 主要面
对中高端市场， 没想到在
中国有这么大的市场潜力，
希望能借这次机会多多推
广，让更多的人都知道。”记
者了解到，市民也可以在现
场预订大米，对于预订的商
品将会直接从日本发货 ，
大约20天左右就会到达消
费者手中。

中部国际农创园也是本届农博
会出现的一大“亮点”。记者了解到，
农创园是湖南打造的中部首个线上
线下一体化的农产品交易平台、农耕
文化体验中心、一站式物流中心及创
意创业平台。 园区总商业面积达11
万平方米，将于明年正式开园。

“农创园专属线上平台———农创
网与淘宝、京东、阿里等电商平台都
有合作，可以省去中间商渠道，实现
批发、零售、电商一举三得。” 中部农
博会运营商———湖南水目木商务管
理有限公司招商经理刘祝说，农创园
建成之后，将与农创网、农博会联结，
为市民提供“线上交易、线下体验”的
一站式购物服务。

除此之外，农创园设立了农创文
化美食街、外贸农产品体验区、全国
农产品体验区等4大板块。 其中外贸
农产品体验区将是湖南首个全球农
产品直贸体验区，来自全球各地的特

色水果、进口酒水、休闲食品等农产
品一应具备； 而专门规划的物流中
心，可以对长沙城区的商品进行直接
配送， 使得市民轻轻松松， 就可以
“买”遍全球。

刘祝介绍， 为了保证食品安全，
农创园还设立专属农产品安全监测
机构，为所有进驻园区的农产品进行
监测，并进行档次划分，经监测合格
方可入园。

据了解，整个农创园区共规划了
1000多家商户， 主要面向农博会的
合作企业，截至目前，农创园已成功
吸引了200多家商户，并且已经完成
了全国农副产品等区域的建设。

如今， 城区停车难问题日益突
出， 农创园总共规划了1500多个停
车位，用于解决停车难问题。“明年年
底二期工程启动后， 还会规划一个4
层的立体停车库，到时市民就不用担
心停车难问题了。”

事实上，“溯源平台” 不仅已经实
现了在农产品、食品、畜牧等行业的成
功应用， 同时也开始服务于智能农业、
智能交通、智能家居等不同应用领域。

而在本届农博会上， 农业物联网
的出现也充分体现了农业的“智慧化”。
在智慧农业物联网展区， 一个小型温
室大棚已经搭建完成， 多个滴灌设备
正在不断地对棚内的花卉、 蔬菜喷洒
水雾。而在不远的电子屏上，则显示出
大棚当前的湿度、光照等，通过选择不
同参数，大棚中也出现了相应的变化。

据贺竹介绍， 眼前的场景就是应
用了农业物联网技术。“以前农民在给
作物浇水、施肥、打药中全凭经验和感
觉， 现在只要通过安装在泥土里的感
应设备， 就可以对农作物进行实时监

控，并且可以测出泥土的温湿度、泥土
酸碱度、重金属含量等数据，让农民及
时发现问题，调整种植方案。”

与此同时， 依靠特定的平台，只
要有互联网， 就算人在千里之外，也
能远距离对土地进行遥控，实现自动
化施肥、喷药等。

“比如我们依托国家平台研发出
的‘掌上田园’现代农业整体解决方
案，通过借助智能农业仪器，可以打
造出一个农产品智能化管理服务平
台， 依靠这个平台进行大数据分析，
就能对瓜果蔬菜的温湿度、 光照、二
氧化碳浓度等‘了如指掌’，农民不
管在哪里，只要在电脑或者手机上打
开软件，调整不同的选项，或是完全
听‘指令’就可以了。” 贺竹说道。

“

【互联网+销售】
农博会新玩法：“网”购成潮流

【互联网+监管】
一物一码，轻轻一扫即可“溯源”

【互联网+智慧】
千里之外可遥控，农业物联网亮相

【互联网+平台】
线上线下一体“购”，轻松“买”遍全球


