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2016年维多利亚的秘密
内衣大秀于11月30日在法国
巴黎大皇宫举办， 在52位维
密天使中， 包括中国四美刘
雯、雎晓雯、何穗、奚梦瑶。

美国内衣品牌维多利亚
的秘密在内衣界堪称奇迹，
这个成立于20世纪中后期的
内衣品牌在短时间内迅速风
靡世界， 成为全球性感内衣
的风向标。

女性对于内衣， 有着生
理、心理等多重的舒适要求。
如果说， 女人是最复杂的消
费者， 那么内衣是女人最复
杂的消费品。

那么， 维多利亚的秘密
是如何迅速虏获全球这么多
女性的身心呢？

品牌命名。 维多利亚的
秘密最初只是一个小商店，
出售内衣、 睡衣及女性家居
装饰品等商品。 据说在维多
利亚时代， 女人们的装束层
层叠叠十分严密， 裙下的秘
密自然最能激发人们的好奇
心和窥探欲，借此概念，创办
人希望自己的商店及产品能
够体现维多利亚时代的闺房
景象。 维多利亚的秘密这个
名字无疑是成功的。 在LTD
公司的诱导下， 它引起后来
人的无限遐想， 为产品的神
秘感和高贵感的塑造提供了
空间，成为神秘、魅力、奢侈、
纵容的代名词， 她所引领的
不仅仅是时尚， 更是一种生
活态度。

内衣终端店。 美国向来
是世界潮流与时尚的中心，
维多利亚在美国拥有巨大数
量的零售店， 数量超过1000
家以上。 在维多利亚内衣终
端店内， 循环播放品牌与产
品信息的液晶电视， 具有生
活场景、 造型独特的异型模
特， 大大增加了终端的生动
化，未进店，已先被吸引；更
加与众不同的是， 维多利亚
的秘密既有女店员， 也有年
轻的男店员， 不但可以以一
个男人的角度和眼光， 根据
女顾客们的气质、 身材来为
她们挑选内衣、沙滩裙，还受
到为女士们挑选礼物的男人
们的欢迎。同时，为了要不停
地站在时尚尖端， 每隔五六
年， 所有的店面都会进行全
面的重装修， 配合不同风格
的内衣打造不同的梦幻区
域。据说，50％的美国女人衣
柜里都“藏”有维多利亚的秘
密，销售额高达5亿美元。

时尚内衣秀。 作为美国
时尚秀开创性的尝试，“维

秘” 与电视、 网络等媒体合
作， 在美国国内推出电视时
尚秀并定于每年举办一次，
节目以其新潮时尚、 美丽动
人、 裸露性感在世界范围内
引起狂潮，名声大噪。2007年
12月4日，一年一度的维多利
亚的秘密时尚秀在美国哥伦
比亚广播电视台播出。 虽然
它被美国人称为“电视上最
性感的一夜”，整场节目只有
1个小时，而它的造价是1000
万美元。

美女效应。“维多利亚的
秘密” 的特约名模个个都是
天使面孔，魔鬼身材，如梦如
幻的内衣缠绕在她们身上，
妖娆的性感倾倒众生。 在其
每年的新品展示会， 来自全
世界各地的超级名模齐聚纽
约，在布置得如梦如幻的T台
上展示VS每季的经典产品，
展示她们傲人的曲线，世界名
模泰勒·班克斯、吉塞拉·邦辰
和纳奥米·坎贝尔等也因她
而红及四海。

(注：编者对本文略作删改)
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11月30日，在英国伦敦市政厅，伦敦市长萨迪克·汗为全球首辆氢能双层巴士揭幕。 这辆氢能巴士将
于明年在伦敦投入试运营。 新华社 图氢能巴士


