
11月11日零时，“双11”这个世界上
规模最大的购物节如期呼啸而至，迎来
他第八个生日盛宴。

9亿元、34亿元、191亿、350亿、571
亿、972亿……“双11” 狂欢购物节自
2009年横空出世以来，每年都以惊人的
速度一路狂飙， 不断创造商业神话，并
让中国成为全球网购最为活跃的标杆
市场。

“双11” 原本是单身狗们自嘲的日
子，但乘着互联网风口，在强大商业逻辑
推力下，2009年以来逐渐被“双11”收编，
并进而演化为全民网购的狂欢节。 正如
马云所说，“双11”今天已经不是一个促销
活动，它是一种文化的交流，一种快乐的

分享，是变成了一种文化的一种节日。
“双11”发展到今天，已不仅仅是个

简单的商业案例。其巨量交易的数字背
后， 折射出的是中国经济转型和消费升
级的大势。 在物质产品极大丰富的“互联
网+”时代，消费者购物理念悄然发生变
化，国民开始进入大众消费阶段。 一边
是经济增长速度放缓，投资乏力，实体
店面对互联网经济仍存茫然且夹杂着
埋怨，一边是“互联网+”经济风起云涌。

“这是最好的时代， 也是最坏的时
代。” 在“双11”面前，剁手也好，跺脚也
罢，总之，站在“互联网+”的风口上，痛
痛快快的飞一次，也许是我们最好的选
择。 ■李国平

“双11”，迎风飞翔
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