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国庆黄金周落下帷幕，受假日
经济影响，洗衣机卖场迎来了销售
的小高峰。 通过走访可以发现，中
高端机型成为黄金周消费的主力
军，特别是具备高效洁净、温柔洗
护等卖点的产品更成为热卖之星。
“这款松下新泡沫净波轮洗衣机是
我们最近主推产品，黄金周期间挺
受欢迎的” ， 松下洗衣机一位销售
负责人介绍：“平时选波轮洗衣机
的顾客比较多， 这款又有泡沫净、
精洗等功能，卖得特别好。 ”

洗净才是硬道理

据了解， 松下新泡沫净是松下
洗衣机的主推产品之一， 该系列最
大特点就是利用全新泡沫发生器
2.0技术，放入泡沫发生器的洗涤剂
在进水的同时迅速转化成丰富而细

腻的泡沫， 洗涤开始阶段洗涤剂就
可有效地发挥洗净力， 从而延长了
洗涤剂的有效洗涤时间， 省去了洗
涤前浸泡衣物的麻烦， 丰富细腻的
泡沫由上而下包裹洗涤物， 充分发
挥表面活性剂作用，全面瓦解污垢。

与夏装“温柔”说再见

黄金周过后， 人们普遍有两个
感觉：一是假期苦短，二就是冷！ 正
所谓“白露身不露，寒露脚不露”，终
于要和轻薄靓丽的短裤、裙装说“再
见”了。夏装收纳前势必要进行集中
清洗，而夏季衣物质地轻薄，在清洗
时不宜大力揉搓，在这方面，松下新
泡沫净创新精洗网板， 充分满足了
用户的“洗护”需求。在运行过程中，
结合瀑布水流，轻柔压洗，衣物不易
缩水、变形。 此外，松下新泡沫净全
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纵观
黄金周洗衣机市场， 高端洗衣机无
疑迎来了很大风口， 过去消费者热
衷于出境购买马桶盖、电饭煲、电水
壶等家电， 而如今在家门口就可以

“淘”到品质、功能均上乘的高端波

轮精品。 松下新泡沫净波轮洗衣机
在黄金周的表现也证明了这一点，
从追求所谓“性价比”到追求“品质、
品位”，消费市场的规则正被逐渐改
写。

匹克体育助力
2016长城马拉松
专业跑步装备获赞

10月 16日上午，2016长城马拉松在
北京九谷口自然风景区鸣枪开跑， 终点
慕田峪长城景区。 匹克体育作为此次赛
事的官方合作伙伴， 为参赛选手提供了
专业贴心的跑步服装和装备包， 并在各
赛段节点为参与者举办了多样的趣味活
动，激情助阵长城马拉松，切实贯彻全民
健身的国家战略。

在长马起点， 匹克为大家设置了创
意口号拍照框，供参加选手合影留念，并
为跑友赠送免费的专业擦汗护腕； 在迷
你终点，匹克不仅设置了悦跑团文化墙，
还携吉祥物皮皮、 可可一起邀请跑友加
入悦跑团，享受跑团福利的同时，在全程
终点， 完赛的跑友可在匹克制作的成绩
墙旁合影留念，展示赛绩。还可参与匹克
在官微发起的“超越昨天的自己” 活动，
参加抽奖获得大礼包和纪念奖品。

回归洁净本源 松下新泡沫净波轮洗衣机热销黄金周

本报10月19日讯 众筹
开店、众筹购买新产品、众筹
做公益……在众筹风潮盛行
的当下，产品通过众筹获得资
金支持是常有的事。记者近日
发现，众筹概念也开始在金融
圈兴起，有银行推出的理财产
品就融入了众筹元素，将收益
率分成了多个档次，购买的人
越多，收益率就越高。

银行理财玩团购

近日， 某股份制商业银
行推出的一款名为“随心定”
的理财产品在网上受到追
捧。记者注意到，这款产品已
成功发行过多期， 是一款定
制化的理财产品， 融入了众
筹概念， 产品的收益率有多
个档次， 具体收益则与预约
购买人数相关。

以即将发行的一期产品
为例，当预约购买人数为1—
99人时， 预期年化收益率为
3.75%； 当预约购买人数为
100—199人时， 预期年化收
益率为3.8%。依此类推，当预
约购买人数为 200—499人
时 ， 预 期 年 化 收 益 率 为
3.85%；500人以上，预期年化
收益率为3.9%。

这款产品的发行额度为1
亿元，起购金额为5万元，单人
限购额度为20万元， 理财期
限为85天。

玩噱头还是拼实惠

从这款理财产品前几期
的发售情况来看，产品的认可
度还是较高的，几天时间额度
就售罄了。

星城一家股份制银行的
理财分析师表示，与传统的理
财产品相比，这一产品打破了
固定收益的惯例，浮动收益可
算得上是一大创新和亮点，而
从近年来众筹、团购兴起的原
因来看，这样的规则设置也是
符合市场规律的。

不过， 也有业内人士认
为， 该产品的宣传意义大于
其实际价值， 是一种营销策
略， 能给人一种可以拼到实
惠、增加收益的心理满足感。
从产品的收益率来看， 与同
期理财产品相比， 这款产品
并没有太多的优势， 产品的
分档收益率区别也不大。更
重要的是，一般说来，银行销
售的理财产品销售量超过
500人次并非难事。

■记者 潘显璇

10月18日， 湖南金基置业与
全国连锁百强企业步步高集团项
目合作签约仪式在神农大酒店举
办， 宣告步步高正式入驻长沙中
心大型楼盘荣悦台。

荣悦台·步步高商业广场投
资2.38亿人民币，经营面积约2万
平方米，定位为邻里商业中心，满
足周边10万民众的生活， 属于湖
南首创的邻里商业模式。 此项目
的开发， 不仅是侯家塘片区商业
的升级， 也是步步高集团继梅溪

湖步步高购物中心之后， 在全新
商业模式上的一个突破。 签约后
合作方将共同进入建设阶段，并
预计2017年底开业。 ■郑莹

红木和奇石都是文化传承
的重要载体。10月19日， 在2016
晚安·湖南第四届中国红木奇石
博览会现场，一件件红木和奇石
珍品穿越历史烟尘，汇聚星城长
沙，让长沙人民享受了一场别样
的文化盛宴。

现场不仅可看到传承了数
百年的极品红木家具，同时还包
括全国各地极具代表性的奇石
珠宝、矿物晶体、南红玛瑙、翡翠
玉器、文玩字画、木制艺术品等
数百万件奇珍异宝。

中国红木馆总经理张黎明
说， 本次展会已于10月15日开
幕，历时十天，吸引了来自全国
20多个省市的300多家参展商。

张黎明介绍，作为长沙市十

大重点展会之一，中国红木奇石
博览会经过连续多年的持续发
力， 已成为中南地区规模最大、
品种最全、品牌最集中的红木奇
石展会，位于岳麓区含浦、规模
达8万平方米的中国红木馆也成
为了中国红木行业首屈一指的
“红木家具永不落幕的展馆”。

张黎明说，今后每年金秋十
月，中国红木奇石博览会会如期
开展。今年，中国红木馆再添“新
势力”， 重磅引进知名红木品牌
大师之家、雅堂、南飞木业，A馆
四楼名品红木家具广场10月15
日盛装开业，开业期间消费者可
享进店礼、抽奖礼、换购礼三重
大礼。 ■李国平

理财产品也玩众筹,噱头还是实惠?
收益率设多个档位，购买者越多收益率越高

基金

今年以来黄金基金和
QDII基金表现抢眼， 投资
者多元配置需求凸显。随
着公募基金中基金（FOF）
指引发布， 这类基金品种
进入大众视野。 建信基金
总裁特别助理赵乐峰表
示， 建信基金完善的产品
线以及领先的投资能力已
经为旗下公募FOF正式推
出奠定了坚实的基础。建
信基金将打造基于量化投
资与全球化资产配置相结
合的FOF， 依托FOF投资
管理团队及美国信安金融
集团强大的投研平台，致力
于为投资者提供全球化的
资产管理服务。 ■黄文成

10月19日， 华夏基金
公司、 罗素投资集团联合
中国基金报在北京共同主
办“2016中国FOF元年高
峰论坛”， 并在论坛上宣
布， 中国基金业领军机构
华夏基金携手全球领先的
MOM/FOF管理人———罗
素投资， 将进行排他的战
略合作， 开启资产配置新
时代。 双方通过创新型研
究小组， 用华夏基金的本
土投研优势， 加上罗素投
资丰富的海外资产配置经
验， 强强联合为投资人提
供更好的产品和服务。华
夏基金总经理汤晓东表
示 ， 华夏基金非常重视
FOF业务， 成立了跨部门
的资产配置团队， 相关团
队已就FOF基金进行了充
分的专业研究储备。

华夏基金罗素投资
强强联合

建信基金
打造升级版FOF

红木奇石“盛宴”星城开席

荣悦台携手步步高再造侯家塘商业辉煌

10月15日，第四届中国红木奇石博览会开展。

近日，由国务院新闻办、国
务院国资委指导， 中国外文局
主办， 中国报道杂志社承办的
“2016中国企业海外形象高峰
论坛”在京举行。中国银行荣获
“最佳海外形象企业”及“海外
形象突出贡献企业”奖项。

此次评选共选取200个
在海外开展业务或在海外上
市的中国企业进行综合调查。
中国银行是唯一连续经营超

过100年的中资金融机构，唯
一连续28年入选《财富》“世
界500强”的中资企业，位列
英国《银行家》2015年“全球
1000家大银行” 第四位。目
前， 中国银行已在47个国家
和地区设立海外分支机构，并
与近 180个国家和地区的
1600余家外国银行建立了代
理合作关系，构建起覆盖全球
的服务网络。 ■侯江涛

中国银行获
“最佳海外形象企业”等奖项

资讯

荣悦台效果图。


