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【情怀】
励志不损农伤农

一直以来， 刘健从未
否认过自己农民的身份，
还以此为傲。

“正因为我是农民，正
因为我感谢土地的赠予，
正因为我知道农民的艰
辛，因此，我愿意用我余下
的生命继续与农民站在一
起。”刘健说。

他也一直在为此努
力：牵手地方政府，确定精
准扶贫路线；搭建互联网+
农业平台， 帮助农产品上
行；开创线上“一带一路”，
助力农民互联创业； 打造
互联网+直销队伍（平台），
直接促动农产品销售；推
动农村电商培训， 让农民
也能熟练使用互联网……

“通过建立生态链，缩
小商贸环节， 减少成本，既
让消费者买到实惠， 又能
在源头上把控， 不压迫老
百姓的收益。”刘健说。

先设一个小目标
“双11”“打劫”一个亿

“99孝心节”圆满收官
9月1日-9月9日， 大茶网推出

“99孝心节”，受到各方关注与赞扬。
活动期间，弘扬孝文化，不仅

有直击心灵的访谈，“想对父母说
的话”视频征集、“孝”字征集，且
在力推“陪伴”的概念上，走进敬
老院，陪伴老人等。

活动开展以来反响热烈。刘健
介绍， 仅孝心视频就收到了数百
份， 征集的孝字更是超过了千个。
“陪伴”也成为朋友圈刷屏热词。

“孝，不应仅是过年过节的一
句问候， 而是持续不断的关心，包
括精神层面和物质层面。”刘健介绍，
配合99孝心节， 大茶网推出系列活
动，比如陪伴不止买一送一等。

来自大茶网数据显示，截至9
月9日，白T就领了几千件，百两
茶卖了上千支， 青春小茶累计销
量近万盒。 ■记者 杨迪

【展望】
用5年坐上头把交椅

“双11”虽然“煎熬”，但也是甜
蜜的。

来自大茶网的数据显示 ，
2014年11月11日， 其首次迎战
“双11”，便一举斩获16500多个订
单， 当天创下260多万交易额成
绩。 成为涉茶O2O电商平台中的
一匹黑马；2015年， 其再创佳绩，
34.1163 万 个 订 单 ， 约
3566.92166万元总销售额， 令人
为之侧目。

“3·16供货商大会”、“4.20全
民品茶周”、“9·9孝心节”、“双
11”；携手荣格科技、润和集团，打
造荣格云商， 奏响与湘茶集团，以
及其旗下黑茶第一品牌白沙溪合
作序曲……通过漫不经心的布局，
刘健在下一盘大棋。

“5年，大茶网要做到中国茶叶
交易第一。”刘健铿锵有力地说。

“双11” 远未到
来，各方动作却已经
不断。

作为下半年最
盛大的电商狂欢节
之一，且基本定调电
商全年销售业绩的
节点， 谁都不想错
过。

就连还在进行
年度大型节点———
“99孝心节” 的互联
网＋农副产品电商
平台大茶网，也提前
布局。

9月6日，大茶网
董事长刘健拍板，
2016年“双11”，大茶
网要“征战”1个亿。
而这个数据是其去

年 3566 万 的
近3倍。

【跳坑】
只为去掉农民库存

说起此番“雄心壮志”，刘
健颇有感慨。

其实， 他原本打算今后不
再做“双11”。“去年参加‘双
11’， 我是整整30多个小时没
合过眼。真的太累了。不仅是考
验前期货物储备、物流安排，更
是对技术支撑、 服务体系的大
考。”刘健说。

深思熟虑之后，再次跳进“双
11”这个坑，刘健说，只是因为一
直坚持的梦想， 增加农民收入，帮
助农民就业， 为9亿农民共同致
富的事业奋斗， 实现互联网+时
代下的电商扶贫尽我们所能。

其实， 这个理想一直贯穿
在其所有行动中。

作为一个农副产品电商平
台，这次“99孝心节”秒杀产品，
却是款T恤。刘健说：“我只是不
想拿农产品来打价格战。”

今年“双11”定调1个亿，他更
是直言，“赚钱不是我们的目的，去
掉农民库存才是活动存在的意义。”


