
2008年3月，日本外务省宣布，任命卡通
人物哆啦A梦为日本首位卡通大使。 此举旨
在通过卡通产业宣传日本文化。 日本外务省
的任命状上写道：“希望你身为动画大使，代
表日本，将日本的动漫文化介绍到全世界，并
且让全世界的人更进一步了解日本的社会文
化，培养更多的日本友人。”

而在2013年4月6日， 东京2020申奥委
员会正式选定哆啦A梦为大使， 日本官方表
示， 哆啦A梦展现日本的核心价值———尊重
和友谊。

不仅仅是哆啦A梦， 在闭幕式表示中出
现的大空翼是梅西、 阿圭罗等无数足球巨星
的偶像和梦想起点， 超级马里奥和吃豆人都
是童年无法抹去的记忆。

而无论是宣传片还是现场灯光舞蹈表
演，东京奥运会都展现了自己的AR科技（增
强现实技术）。

这不禁让人联想到1964年的东京奥运
会， 彼时蕴含高科技的新干线列车首次亮
相，时间走到2020年，我们又将看到什么？

在《Gizmodo》网站的一篇专栏中写道：
据《朝日新闻》透露，东京奥运会的奥运村将
是有史以来第一座“机器人村”，目前一座60
英尺高的巨型高达像已经落成。

到了2020年，面对全世界的运动员和游
客，这里的智能机器人将完成诸如语言翻译、
导航叫车等服务。

“机器人出租车计划” 也许将成为现实。
今年8月， 日本的DeNA公司和ZMP公司推
出首个机器人自动驾驶出租车， 该车有望在
奥运会期间提供服务。

相比于一些西方国家， 日本的整体英语
水平较低， 当下日本政府也积极提供资金支
持研发VOICETRA翻译技术，一种可以实现
27种语言文字实时翻译的应用程序。

他们希望在东京奥运会时， 该软件将覆
盖在游客密集的公共场所。

4年后的东京奥运会
动漫和科技的盛会？
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据《华尔街日报》报道，东京政
府计划斥资400亿日元（约合人民币
21亿元），在未来五年内，提高氢气
作为能源的使用率并运用到奥运
会，做到东京奥运会奥运村的6000
个建筑只使用氢燃料电池供能。

奥运会的到来也会引发交通上
的大量出行， 美国波音公司和日本
全日空公司在内的众多航空公司正
在研发生物燃料飞机， 以降低奥运
会期间的碳排放， 较之石油燃料来
说， 藻类可以削减高达70％的二氧
化碳排放量。

不过目前最大的问题在于藻类
极其昂贵的制作成本， 得到一升成
品人力成本就要2.5美元，资源成本
将近80美分……

■据《澎湃新闻》
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22日，在里约奥运闭幕式上，我们看到了无比熟悉的形象。
哆啦A梦、超级马里奥、大空翼……在闭幕式“东京8分钟”的表演中，世界进入了科技和动漫的“二次

元”世界。这样的表演，非常日本。
在会旗移交环节，东京新任市长小池百合子身着日本传统和服亮相，宣传片将享誉世界的现实和虚

拟人物一并呈现，日本首相安倍晋三还扮演成超级马里奥，利用场地中央设置的“管道”出现在马拉卡纳
体育场中央。

的确，4年后的东京奥运也许不仅是属于体育的，也是属于动漫和科技的。

奥运村
会有智能机器人？

每一届大型体育盛会，照顾到全球观众的观赛体
验，电视影像科技都会成为关注的焦点。

2010年南非世界杯3D技术大行其道，作为技术
处于世界领先的日本， 也绝不会错过2020东京奥运
会这个契机。

据悉，NHK计划以8k高清分辨率播出2020奥运
会。今年10月，日本夏普将开始销售8K电视，售价高
达12万5千美元， 按照计划，2020年这样的电视会更
多出现在日本家庭。

此外，日本三菱电机公司称已经研发出了一种建
立浮动3D图像技术，人们可以环绕这种图像行走，不
用只是坐在屏幕前观看投影。

如果你为现在的“东京8分钟”叫绝，那么东京奥
运会的开幕式恐怕更加炫酷。

在《Gizmodo》专栏中，一家名为ALE的日本公
司计划在东京奥运会上制造人造流星雨划过天际的
景象，该公司正与日本大学合作设计并发射一种立方
体微型卫星，模拟自然界难得一见的流星雨。
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开幕式
人造流星雨？

将延续
巴西环保理念


