
亲子游这么火爆， 并且还在
持续增长， 那么亲子游旅游市场
又将如何发展呢？

据中国报告大厅发布的
《2016-2021年中国亲子游产业市
场运行暨产业发展趋势研究报
告》对国内亲子游市场趋势判断：
“用户对亲子游的产品需求将向
多元化、专业化方向发展。亲子产
品设计将从父母便捷性、 孩子喜
好度、内容适应性、教育体验性等
多维角度进行考虑， 对现有亲子
产品进一步加工，提升多样化、精
细化，满足用户各种需求。”

许春晓认为亲子游市场正在
线上迅猛发展， 他表示：“在线旅
游市场迅速扩张， 成熟用户不再
迷信权威或单一模式。 大型综合
OTA、专业定制平台、亲子游社
区、内容平台、基于移动端的亲子
网站等亲子服务提供商通过线上
聚拢用户，收集用户行为特点，反
向推动线下产业链转型升级，形
成线上线下的融合， 打造闭环体
验。”段正梁认为，在线亲子游已
吸引各类型旅游服务商的关注，
出游产品出现两极多样化， 既有
周边游产品，也包括出境游产品，
产品覆盖维度和范围向多样化发
展， 产品标准规模化和订制化双
管齐下。

对于亲子游市场的发展，段
正梁非常看好：“随着以家庭为单
位的亲子游用户群体不断壮大，
亲子主题相关的不同领域跨界合
作， 优势资源加速整合， 培训教
育、留学探亲、本地生活、社交服
务等不同领域开始进入亲子游市
场，亲子消费生态圈渐成。”

分析

段正梁认为，《爸爸去哪儿》、《爸爸回来了》 等热门综艺节目的热播，
引起了家长对孩子教育的重视。二胎政策放开后，孩子占有的人口比重增
大，亲子游市场也将会越来越大，亲子游市场蕴含的潜力将会被激发。

现象

随着人们生活水平不断提高，暑假出游已成为父母与孩子亲子活动的重要方式。所谓“读万
卷书不如行万里路”，很多家庭愿意花钱，带孩子出去旅游见见世面。

近日，艾瑞联合驴妈妈发布《2016年中国暑期亲子游白皮书》。报告预测，到2018年，中国在
线亲子游市场交易规模将达500亿元，湖南亲子游也呈明显增长趋势。
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亲子游大热：湖南市场增长明显，2018年国内在线亲子游市场或达500亿元

猜猜爸爸最爱带崽崽去哪玩

■记者 梁兴 实习生 蒋诗涵 廖劲玮

“这个暑假您带孩
子出去旅游了吗？”记者
随机采访了正在开福寺
散步的市民陈鑫。“当然
啊， 平时孩子都喜欢玩
手机， 现在趁假期带他
们出去旅游对小孩的成
长肯定有帮助。”陈鑫告
诉记者， 暑假后期机票
和景点门票陆续降价，
她正规划带孩子去云南
旅游。

记者随后又采访了
几位长沙市民， 他们都
认可旅游对孩子开阔视
野的帮助。6月1日，人民
网舆情监测室联合同程
旅游发布《2016中国亲
子游市场认知度及消费
行为调查报告》。该报告
对儿童节期间国内居民
家庭亲子游消费态度和

认知状况进行了分析和研
究。数据显示，超过九成受
访者认同“亲子游对孩子
健康成长很重要”，超过六
成受访者最喜欢的亲子游
形式是“带孩子看世界”，
可见， 亲子游具有广阔的
市场潜力。

据线上旅游公司亲子
游消费的总体认知调查表
明，91.07％的受访者认为
“亲子游对孩子的健康成长
很重要”。 而对于亲子游消
费的理解，82.27％的受访
者能够认识到亲子游需要
父母和孩子的共同参与，也
有12.27％的受访者认为只
要带上孩子出游就算亲子
游。 对于这一问题的回答，
孩子年龄越小的受访者越
倾向于认为亲子游需要父
母和孩子的共同参与。

多家旅行社和旅游
在线平台， 以暑假为时
间节点的亲子游趋势及
消费报告显示： 形式为
自由行的亲子游成为家
庭旅行的主力出行方
式，并衍生出自驾游、飞
行游等多种亲子游的旅
行方式。报告同时显示，
家长们在亲子游的花费
上最不吝啬， 家庭亲子
游的平均花费在5000元
左右。

记者从携程网得到
的大数据显示， 过去一
年有近15%的亲子游为

二孩甚至多孩同行。 随着
二孩政策的全面推进，未
来几年“2+2”的亲子游配
置将逐渐增多。数据显示，
有25%的家长尝试过带多
个孩子一起旅行。 根据这
些家长的经验来看， 孩子
们在旅途中有了玩伴会更
加开心，还有19.7%的家长
表示，相比带一个孩子，几
个孩子一起反而更加轻
松。对于孩子而言，有小伙
伴同行是十分快乐的事。
44.6%的小朋友希望再有
一个小朋友同行，48.9%则
希望小伙伴越多越好。

据线上旅游的调查数据显
示，有超过八成的家长认为，备受
婴幼儿和小学生们欢迎的首选目
的地是主题公园和游乐园， 比如
香港和上海迪士尼乐园， 全国各
地的欢乐谷、方特等。而对于中学
生来说， 越来越多的家长会选择
一些文化场馆作为亲子游的目的
地。北京故宫、秦始皇陵博物院、
成都杜甫草堂、洛阳龙门石窟、上
海科技馆等为国内最受欢迎的亲

子游文化场馆。博物馆、美术馆、科
技馆等生动的展示可以让孩子们
通过寓教于乐的方式学习知识，培
养他们对历史、艺术、科学的兴趣。

携程市场部经理告诉记者，游
乐园是最受家长认可的一项亲子
游内容，其次分别为踏水、农家乐、
城市观光、艺术场馆、爬山和游学。
但这并不表示家长们的选择就是
孩子的喜好。 城市观光在孩子们看
来并没有多大吸引力。

“看了《爸爸去哪儿》里孩子
和父母一起体验艰辛的经历，我
们也很想尝试。”平时很少旅游的
公务员冯先生表示。 一份最新的
调查显示， 越来越多家庭选择亲
子游，出游群体、频率、消费金额
等持续提升。 湖南亲子游用户六
成以上选择暑期出行， 超过80%
的被调查者表示，亲子游受到《爸
爸去哪儿》等热门电视节目影响。

近日， 国内最大的在线旅行社
携程旅行网发布了国内首份《在线
亲子游用户调查报告》。《报告》显
示，近一年，六成以上的用户有1-2
次亲子游经历， 同时超三成的用户
甚至有3次以上亲子游经历。 携程
的统计也显示，《爸爸去哪儿》 第三
季热播以来， 亲子游预订人数增加
了50%以上。 网上众多“爸爸去哪
儿”同款的产品热卖。

超九成家长认同亲子游
有利孩子成长

湖南师范大学旅游学院培训中心主任段正梁教授
表示，中国人的家庭观念很强，父母非常重视孩子的教
育问题，他们会选择对孩子有益的出游方式，孩子们的
消费需求和意愿会得到最大程度的满足。旅游需求引导
着旅游市场，在家庭出游常态化趋势的影响下，亲子旅
游受到越来越多家庭的青睐。

【观点】家庭收入增长，精神需求增强

形式 喜欢结伴自由行
平均花费5000元

据育儿网专家分析， 结伴出游的家庭最好是背景、
经济环境相当，在选择目的地及预计花费上较易达成共
识。

【观点】结伴可选择经济环境相当家庭

主题乐园和博物馆是热点目的地

湖南师范大学旅游学院教授许春晓表示， 欧美等发达国家的教育方
式与理念的影响逐渐加深， 开放性的修学游和环球游的教育方式逐渐进
入人们的视野， 受到部分中国父母的青睐， 中国父母开始反思中国式教
育，并尝试改变，开始追寻学校课堂以外的教育方式，丰富孩子的课余生
活，培养孩子的兴趣，而寓教于乐的亲子旅游产品便成了父母们的首选。

【观点】中国家长开始青睐寓教于乐

《爸爸去哪儿》推动湖南亲子游推手

【观点】真人秀节目能引导、推动亲子游市场

暑假期间,很多父母会选择全家出游,拓展孩子的眼界。（资料图片）

亲子旅游消费
生态圈渐成


