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喜庆用糖及年节用糖，传统的糖果业局限不
小，加上营养健康消费观念的提升，对整个产业
冲击不小。 来自中国食品工业协会的数据显示，
糖果和果冻从2013年至2015年销售额分别下
降了10%、6%。

8月14日，记者在走访长沙市场时发现，市面
上的糖果多种多样，既有进口糖果，也有来自广
东等地的外省糖果， 但是本省的糖果品牌却很
少，而且，在超市中，糖果所占的面积并不大，多
半是与果冻、糕点、坚果等休闲食品一起摆放。

在湖南，糖果规模企业较少，新中意食品算
是湖南糖果企业中的龙头，在被中国粮食第一股
金健米业股份有限公司收购之后，开始向时尚休
闲、营养健康转型。8月10日，2016年新中意食品
全国经销商大会暨新品发布会举行，推出一系列
战略新品，尤其是将被誉为“超级食品”的墨西哥
奇亚籽列入核心原料，这是糖果业的首创，受到
了来自全国各地300多位经销商的关注。

■记者 肖祖华 实习生 王安琪 姜黎 通讯员 李坤

糖果业破局，奇亚籽首次加入糖果中
传统糖果业不“甜”，新中意糖果转型时尚休闲、营养健康

8月14日，记者走访了
长沙市各大超市、 社区商
店和休闲食品专卖店，发
现传统糖果受冷落， 产品
样式多元化发展。

在多家超市、 休闲食
品专卖店记者看到， 市面
上的糖果多种多样， 既有
进口糖果，也有来自广东、
福建等地的外省糖果，本
省糖果少见。在超市中，糖
果所占的面积并不大，有
的是与果冻、糕点、坚果等
休闲食品一起摆放。 一些
新的概念糖果出现， 酵素
糖、 流质糖果等很受白领
阶层的喜欢。

在周业新眼中，以前
糖果的消费群体多是中
年妇女为儿童和家庭购

买，以年节用糖和喜庆用糖
为主。但是，现在的消费群
体变了， 都市白领也成为
消费的主力军， 他们更青
睐坚果、蔬果干、青豆、枣
类等。 因为担心吃糖会发
胖， 这就需要产品跟着改
变，现在新中意的产品主导
少糖、多坚果、加鲜奶、加奇
亚籽、酵素等。

周业新告诉记者， 湖南
本土糖果规模企业不多，新
中意食品之前在本土市场有
一定的知名度和占有率，但
是因为之前的一些内部问
题，导致市场渠道被打乱，在
被金健米业收购之后， 重新
起航， 多产品线的打造跳出
此前单调的品类设计， 更加
多元化。

“传统糖果业在下滑，
休闲化趋势明显已经成
为行业的共识。” 中国食
品工业协会糖果专业委
员会秘书长丁绍辉在讲
话中表示。

来自中国食品工业协
会的数据显示，2013年至
2015年，整个休闲食品销
售数据都是下滑的，除膨
化食品、休闲豆制品保持
平稳外， 其他均下滑。口
香糖下滑最多达到13%，
糖果下滑10%、 休闲肉制
品下滑7%、果冻下滑6%、
休闲蛋糕下滑4%、坚果炒
货下滑3%、饼干下滑2%、

果脯蜜饯下滑2%、巧克力下
滑1%。

丁绍辉认为， 目前的糖
果市场存在三大趋势： 超市
快消品整体下滑； 电商行业
发展迅猛， 对超市快消品冲
击比较大； 婚庆糖果销量减
少但品质要求上升， 包装需
求丰富。她认为，低端市场慢
慢在压缩， 中端市场发展迅
速，高端市场有所提升。

湖南新中意食品有限公
司营销部长周业新表示，生
活水平的提高以及对健康营
养的要求提高， 对糖果业发
展提出新的要求， 传统糖果
销量自然下滑。

传统糖果业下滑数据
▲

市场
▲

产品样式多元化

传统糖果业下滑主要原
因来自于健康、营养、养生的
消费理念的提升。所以，传统
糖果业转型升级的关键便在
于糖果成分的控制。

近年来， 消费者健康意
识走高带动健康类食品走
俏， 随着国际贸易的突飞猛
进， 也使得一些国际健康新
型原料迅速涌入中国。 糖果
业也不例外，8月10日，2016
年新中意食品全国经销商大
会暨新品发布会上， 新中意
食品将被誉为“超级食品”的
墨西哥奇亚籽列入核心原
料，目前，在国内糖果业还是

首次。
据 介 绍 ， 奇 亚 籽 是

omega-3脂肪酸含量最丰富
的植物来源， 它作为一种纯天
然的材料被应用于功能性食
品、营养品和饮食补充品中。具
有降“三高”、减肥、美容、抗氧
化等功效。

湖南新中意食品有限公司
董事长张小威表示， 像含有奇
亚籽这类功能型原料将会运用
到更多健康休闲的食品中，它
将成为“三高”及特殊需求人群
的“新宠”，同时开发健康、特
色休闲食品， 也为企业的长远
发展增加新的发力点。

在新中意食品全国经销
商大会暨新品发布会现场，
记者看到不少远道而来的经
销商。

谭先生是从安徽淮北赶
来参会的， 他表示看中的就
是金健和中意的品牌， 希望
能实现双赢。 周业新告诉记
者， 当天， 来自全国各地的
300多位经销商参会，80%以
上是各地专做糖果的经销
商， 部分金健米业的老经销
商想开拓新渠道， 当天成交
额达到3100多万元。

随着消费群体和消费方
式的改变， 糖果市场的销售
方式也在改变。

传统上，糖果多是摆在
超市、食杂店售卖。细心的
市民会发现，长沙市场上目
前涌现出一大批的零食专
卖店。

“数据显示，最近几年，
休闲食品连锁专卖的年均复
合增长率超过40%， 是所有
零售业态中发展最快的。上
海的来伊份、 湖北的良品铺
子等是其中的优秀代表。”周
业新表示， 新中意糖果的销
售渠道也将多元化， 除各大
商超、社区店等传统渠道，零
食专卖店、加油站、高速公路
服务区还有电商平台都将是
重要的渠道。

趋势
▲

休闲零嘴成新宠

破局
▲

奇亚籽首次添加到糖果中

引领湖南糖果业，
金健进军休闲健康食品产业

“新中意是金健进军休闲健
康食品产业的重要平台。” 发布
会上，金健米业股份有限公司党
委书记陈根荣表示。

背景资料显示，2015年9月6
日， 中国粮食第一股金健米业股
份有限公司以竞拍的方式获得原
津市市中意糖果有限公司整体资
产， 新成立了湖南新中意食品有
限公司。 针对糖果休闲食品化的
必然趋势， 为迎合当今市场和消
费者需求， 金健集团引进多条国
外先进生产设备， 升级改造了原
有生产线工艺技术，推出了“坚果
多多”、“果肉多多” 系列牛轧糖，
以及乳酸菌奶糖、硬糖、胖大海润
喉糖、冰爽薄荷糖等战略新品。

陈根荣表示，为寻求差异化
产品竞争力，经全球筛选，本次
战略新品采用全球上等杏仁、核
桃、蔓越莓、蓝莓等作为主要原
料，更将被美誉为“超级食品”的
墨西哥奇亚籽列入本次战略新
品核心原料之一。此外，结合金
健集团自身产业优势，新中意本
次推出的新品将“桃花源牧场”
鲜奶、坚果、乳酸菌等高热卖点
植入其中，超越行业内现有同类
产品卖点，符合市场健康、休闲、
美味的新概念。

据悉，今年，金健集团将在
全国100个城市打造800家品牌
形象店，确保新中意品牌商品得
以全方位展现。新中意公司将以
产品为核心、品牌为推手、服务
为后盾， 持续稳定创新机制，构
建长期共赢厂商关系，通过渠道
的委托经营、 团队的科学融合、
产品的双向OEM、金健其他产品
的代理以及资本合作等方式方
法加大加强与经销商的合作，谋
求共赢。

延伸

8月10日， 新中意食品全国经销商大会暨新品发布会在常德举
行，墨西哥奇亚籽作为核心原料首次被添加到糖果中。


