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技术向上渠道向下
东风标致“动·感”体验助力品牌提升

汽车市场的销售并没有随着天
气的炎热逐渐升温。 一二线城市的
新车销售市场日渐饱和， 如何把车
钥匙交到潜在的消费者手中， 提升
在三四五线城市的品牌认知度和美
誉度，成为所有车企都不得不面对、
思考并亟待解决的问题。

对此， 东风标致给出的解决方
案是———在“产品向上”、“技术向
上”、“体验向上”的基础上，实现渠
道向下，深入各个潜在消费市场，实
打实的进行全系产品和技术的体验
活动， 让更多对汽车还一知半解的
消费者能够真正接触到东风标致的
产品， 并对技术和品牌有更深的了
解。

这， 就是东风标致从去年开始
的“动·感” 全系车型体验活动。
2015 年，东风标致“动·感”体验活

动范围遍及全国 125 座城市， 其中
三 ~ 六线城市占比超过 70%，在很
大程度上提升了东风标致的品牌认
知度和美誉度。

今年 4 月，在去年的基础上，全
新升级的“动·感”品牌体验行动再
度启航。较去年而言，今年的体验形
式更加丰富，体验内容更加多元，并
于 7月 15日在济南完美收官。

今年，“动·感” 活动共走进了
22 个城市，让 6 万余消费者参与体
验，不仅实现了“渠道向下”，也提升
了品牌形象，助力“体验向上”，成为
“升蓝向上” 品牌计划的一大代表
作。

今年，刚好又是东风标致的“产
品大年”，在未来几个月里，不仅将
推出改款的全新东风标致 3008，而
且还有新一代东风标致 308， 全年
共有 3 款全新车型和 3 款改款车
型，并且在未来 5 年里，一共将推出
18款新车。

我们相信，在“升蓝向上”品牌
计划的合理布局下，在品牌、产品、
渠道和营销等全方位的推进下，东
风标致在未来几年内， 不仅将实现
量的提升， 也将在品牌上实现质的
飞跃。

“心源之源”何阳山水画展长沙开幕
引社会各界关注

昨日，“心源之源———何阳山
水画展” 在湖南省画院美术馆结
幕，展览受到社会各界关注。

此次展览共展出何阳的山水
画作品 20余幅，既有拟古怀旧的
传统山水， 也有对景写生的抒情
国画，还有别具一格的焦墨作品。
其中有一幅巨幅 10 米泼彩长卷
和一幅 5米焦墨长卷， 引起不少
艺术爱好者长久驻足欣赏。

何阳蛰居湘潭二十余年，比邻于
白石老屋，陶然在自然山水，虔诚感
念，默默耕耘，将心中对山水、对自
然、对天地、对万物的执迷痴狂，集凝
于笔墨纸砚，创作出了一批充满了阳
光与爱的作品。

何阳在接受媒体采访时说：“这

是我的第一次个人展览， 我很高兴，
也很感谢大家的支持和关心。 我的作
品风格比较多样，但是每一幅作品里
都有一个共同追求， 就是 “求善求
真”。 我相信，笔芯是人心的体现，只
有画家的心正了，笔才会正，画才会
真、善、美。 ”

气温飙升 避暑游高峰期来临
时下气温不断飙升，依然无法阻

止市民暑期出游的热情。 据相关部门
统计，最近一个月的旅客流动量达到
日均百万人次。

笔者在 58同城、 赶集网等平台
看到，最近一个月有很多避暑旅游路
线的交易信息， 在 58转转等闲置交
易平台上，避暑景点门票也有网友在

出售。
相关专家表示，中国的避暑旅游

在不断发展中，随着国民经济水平提
升，未来将有越来越多的家庭参与到
夏季避暑的行列中，这块“蛋糕” 将
成为各大旅行社争抢的对象。 专家还
建议，有避暑旅游条件的地区不妨打
造暑期旅游概念吸引市民。

东风日产“理想音乐行走季”第二季正式启动
7月 25日，东风日产联合网易云

音乐发起的“理想在路上———理想
音乐行走季” 新闻发布会，在 751D·
PARK北京时尚设计广场盛大举行。

活动特别邀请到霍尊、马頔、李
霄云等新生代音乐人， 通过城市音

乐人探访、音乐采风、公路大电影拍
摄等方式， 倡导更多人关注各个城
市的音乐文化， 并通过他们的行动
去帮助更多草根音乐人走到幕前，
获得大众关注。

东风日产市场销售总部部长刘

宗信表示：“东风日产希望为这些年
青的原创音乐人提供一个展示和发
声的平台， 让全社会能够听到和看
到这群年轻人的激情、 执着以及创
新精神，并通过这些正能量，去影响
更多年轻人。 ”

在绝大多数市民看来，花
钱买3D电影票， 影院就应该免
费提供3D眼镜。不过，长沙市民
王希近日在橙天嘉禾影城长沙
芒果店看电影时， 却被告知，需
要自备或者另行买3D眼镜看电
影，“购买了3D电影票， 影院就
应该有义务提供3D眼镜观影
啊，再说了，经常是临时起意看
电影，难不成每次都要购买？”王
希对影院的做法很是不理解。

7月25日，记者走访了解发
现，目前，省内大部分影院仍然
在为观众提供免费的3D眼镜，
且短期内均没有收费的打算。

影城不再免费
提供3D眼镜

长沙3D眼镜开始收费并
不是个例， 记者微博搜索发
现，早从去年开始，全国就陆
续有城市的部分影院开始要
求观影者自备3D眼镜，没有携
带的需要现场购买， 今年4月
起，更是密集掀起了3D眼镜收
费“风”，包括上海奉贤横店电
影城、广州的中华广场电影城
以及昆明的嘉美艺、 百富琪、
新建设等多家影院。而橙天嘉
禾影院更是直接在全国范围
内停止供应免费的3D眼镜。金
逸影城7月起在海口实行3D眼
镜收费，8月1日起， 将蔓延到
南昌、惠州等多个城市。记者
注意到，这些收费的3D眼镜价
格在3元至30元之间。

已经取消提供免费3D眼
镜服务的影院中， 在我省也开
设了连锁院线， 比如橙天嘉禾
影城和横店电影城。 橙天嘉禾
影城长沙芒果店相关工作人员
介绍， 影城自今年6月20日起，
不再免费提供3D眼镜，没有携
带的消费者可以花费3元钱购

买， 长沙很快就将开设第二家
连锁店，但也不会提供免费3D
眼镜， 这一做法是总部在全国
统一部署的。 株洲横店影城店
长钟宇表示， 目前并没有收到
总部关于3D眼镜收费的通知，
考虑到长沙没有形成3D眼镜
收费的气候， 因此短期内也应
该不会收费。

除此之外，万达影城、芒果
影城、 银星影城等多家长沙市
民常去的电影院， 都透露暂时
并没有取消提供免费3D眼镜
服务的打算。

卫生问题是收费缘由

虽然目前长沙暂未掀起
3D眼镜收费之“风”，但未来是
否会一直如此呢？ 长沙消费者
们对于“3D眼镜收费”又有着
怎样的看法？

橙天嘉禾影城长沙芒果店
工作人员告诉记者，卫生问题是
影院不提供免费公用3D眼镜的

主要原因，“虽然每副3D眼镜每
天都会消毒，但是做不到每个场
次都消毒，为了眼睛健康，消费
者不妨买副3D眼镜可以永久使
用”， 此外，3D眼镜重复高频使
用， 也经常出现镜面刮花的情
况，大大影响观影效果。

关于3D眼镜的消毒， 记者
了解到，大多影城会采用酒精擦
拭，再通过臭氧、红外线等方式
消毒，在万达影城，眼镜消毒之
后还会用一次性塑料袋包装。不
过，也有一些小型影城工作人员
坦承，每一场次结束后，只会简
单用酒精擦拭，要等晚上影院停
止观影后再统一清洗眼镜。

大多消费者不愿“买单”

影院不提供3D眼镜，不少
受访市民表示不理解。“既然是
3D电影，票价本身就贵，就应
该提供眼镜， 为什么还要自备
眼镜？这就是霸王条约，捆绑消
费。”长沙市民吴女士直言。

“为了更干净， 买副3D眼
镜花三五块钱可以接受， 但看
电影也是随意决定的， 不可能
随身携带一副3D眼镜，每次都
要再买感觉还是不爽。”同样持
反对意见的秦先生认为， 既然
花钱来影院消费，3D眼镜的干
净与否是服务的一部分， 保证
3D眼镜的干净卫生本就该是
影院的职责， 不应该再以“卫
生”为理由收取费用。

不过， 市民柳女士则有不
同看法：“我每次都感觉影院的
3D眼镜很脏，尤其是小孩看电
影，年龄小抵抗力弱，使用自己
的3D眼镜肯定会好一些。”

记者发现， 其实在大部分
影城，很早就已经可以购买3D
眼镜，价格从几元到30元不等，
但购买的人数并不多， 横店影
城钟宇表示， 长沙消费者已经
形成3D眼镜免费的固有观念，
但为小孩购买3D眼镜的家长
相对比较多。

■记者 杨田风 实习生 刘玮

看3D电影，还得额外掏钱买眼镜？
长沙已有影城开始实行 业内人士：已形成免费习惯，短期内不会大范围收费

部分影院开始要求观影者自备3D眼镜，没有携带的需要现场购买。

6月以来，A股整体表现可圈可
点， 在热点板块轮动中站上3000
点，创业板也是走出了一波行情。华
安基金认为， 创业板在短期内仍具
有上涨的动力。从业绩增速来看，以
创业板50指数成分股为代表的大
市值创业板龙头业绩增速显著高于
平均水平， 是创业板业绩增长的主
要贡献来源。目前，跟踪创业板50
指数的产品有2只。分别是华安基金
的创业板50ETF（159949）以及创
业板50分级。 投资者可以根据自己
的需要进行选择。

创业板50ETF
一网打尽优质个股

为提升淘票票的市场地
位， 阿里影业不惜投入重金。
近日， 阿里影业发布盈利警
告，预计今年上半年的净亏损
将超4亿元， 主要原因是淘票
票的市场推广支出巨大。据了
解，2015年底， 阿里影业从阿
里巴巴集团收购淘宝电影业
务，今年5月，淘宝电影宣布更
名为淘票票。2015年上半年，
阿里影业亏损 1.5亿元，而
2016年亏损幅度已达到上年
同期的近300%。业内认为，在
依靠“烧钱”才能维持市场份
额的当下，阿里影业为淘票票
的“输血”必须继续下去。

■据北京商报

阿里影业
半年预亏超4亿
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