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媒体人“聚会”，献计娄底旅游走出去
钟灵毓秀、人杰地灵，全域旅游留住游客脚步

盛夏时节，走进娄底，大片大片的
翠绿扑面而来，清新怡人。更让人兴奋
的，则是将上天赠予的“财富”转化为拉
动当地经济发展的火车头。7月22日至
25日， 由本报组织发起的中国都市全
媒体旅游圈（湖南娄底）峰会在娄底举
行， 全国20余家主流都市报负责人及
行业代表就以娄底为代表的“原生态”
新兴旅游城市如何走出去、打响自身旅
游名片各抒己见， 给出行业建议箴言，
以期以媒体之言推动全国旅游业向前
发展。 ■见习记者 和婷婷 蔡旻旼

月牙山，层层叠叠稻田
淹。

稻田淹， 初耕秦汉，代
代延绵。

三湘大地出人杰，更有
游客八方来。

八方来， 喜赏美景，痛
饮成仙。

在娄底新化紫鹊界梯
田核心景区，重庆晨报副总
编辑蒋宏一首《忆秦娥·紫
鹊界》原创诗脱口而出。

有同感的不止蒋宏一
个。

随着大都市环境问题
的日益严重，不少山好水美
的“小清新”派城市开始愈
发受到消费者的青睐。绿
水、青山、负氧离子以及当
地原生态慢生活节奏都是
大都市游客向往的短暂休

闲生活元素。
“此次来到蚩尤故里、

品味新化，参观了原生态景
观紫鹊界梯田、 正龙古村、
梅山龙宫、大熊山国家森林
公园，充分领略了新化的原
生态风景旅游，感受了新化
人民的古朴、纯真、热忱的
感情，感觉这两地有种‘养
在深闺人未识’ 的感觉，应
乘着现在高铁带来的便利
交通，加大宣传推介。”江南
都市报副总编辑朱晓晖感
慨到。

在紫鹊界梯田、正龙古
村、 梅山龙宫等地考察后，
部分媒体负责人及代表认
为，将此类城市定义为“原
生态旅游花园”或许能从竞
争激烈的旅游市场中“杀出
一条路”来。

娄底双峰被誉为“国藩
故里”、“女杰之乡”、“蚩尤
故里”。

中国都市全媒体（湖南
娄底）峰会来到娄底的名人
故里、 湘军摇篮双峰县，参
观了全国爱国主义教育示
范基地———蔡和森纪念馆，
感受蔡和森及其光辉一家
的革命精神；并在双峰荷叶
镇参观了曾国藩的出生地
白玉堂以及曾国藩故居富
厚堂。与会嘉宾表示，此行
对曾国藩寒素、勤勉的家风
教育认识更深，尤其是曾国
藩提出的八本堂更是对我
们现代人有很深的教育意
义。

“双峰文化底蕴深厚，
不仅有红色文化、 曾国藩
家族的家风文化， 还有当
地书法艺术、 溪砚等特色
文化， 让我看到了一个历
史悠久、名人辈出的双峰。
而新化让我们真实地体验
了梅山文化， 看到一个融
梅山文化、蚩尤故里文化、

山歌艺术文化、 诗词文化
为一体的全域旅游先行
区。”新安晚报教育旅游部
主任袁星红表示。

蒋宏也表示此次峰会
在双峰、新化两县召开颇有
新意，惹人深思。“双峰县是
党的早期卓越领导人蔡和
森的故乡，也是中国近代名
人曾国藩的故乡，参观蔡和
森的故乡和了解他的革命
斗争历史，可以坚定理想信
念，为实现中国梦而努力奋
斗。 而参观曾国藩故居，看
到当地政府对他的故居保
护得这样好，表明民族文化
的传承和发扬可以增强人
们的传统美德，激发爱国主
义热情。”

“紫鹊界很有潜力，具有
排他性， 可以打造成独一无
二的梯田景观。 可是内容不
够丰富，也缺少故事，需要丰
富人文方面的内容， 还可以
捎带梅山等旅游景点， 打造
组合拳。” 湖南日报党组成
员、常务副总编辑马宁说。

“双峰、 新化两地均历史积
淀深厚，自然风光秀美，人文与
自然旅游资源彼此依托、相互映
衬，特色突出。”新安晚报教育旅
游部主任袁星红对记者说到。袁
星红表示，双峰境内的曾国藩故
居、侯府，堪称湖南人影响近代
历史进程的源头和缩影；新化境
内的蚩尤故里、万亩梯田、大熊
山景区，又是亲身体验华中地区
民族发展融合、民俗演进的优秀
样本。 两地在树立旅游品牌、推
出旅游产品方面软实力突出，令
人印象深刻。

与此同时， 交通的不便、基
础设施的不全、 景点的分散等
不足也引发与会嘉宾的深思。很
多嘉宾认为， 拥有较好自然风
光、休闲养生概念的旅游地可以
尝试“深度游”来吸引游客，将他
们留在当地的时间拉长，如此一
来既能更加深刻地体验到当地
的美景佳肴， 培养游客的忠诚

度，又能够促进消费，实现拉动
当地经济发展的目标。

马宁建议，可以做一些双休
日的两三日游，在两到三天内有
丰富的景点供游客游玩。“用三
到四个景点做成一个组合拳，每
一个组合拳都有一个特殊的概
念。比如新化，既可以用新化自
己的景点打造组合拳，也可以联
合周边临近城市进行。”

青年报总编办副主任姚佳
森则建议：“希望未来一能加强
红色旅游景点的整体推广，使之
成为旅游＋革命教育的一个品
牌；二是结合当下山区民宿的热
潮，考虑湖南依山傍水的地理优
势，也包装一些原生态食宿的概
念，吸引自驾游或组团游；三是
完善交通配套设施，打造更便捷
的出行体验；四是充分发挥新媒
体的宣传特点，线上线下联动结
合为进一步推广当地旅游全方
位造势。”

针对全国都市类媒体如何
助推旅游经济，20余家媒体的
与会人员也发表了自己的看法。

“传统媒体发展非报产业，
是传统媒体转型发展、实现振兴
的重要途径。从大势看，目前我
国正处于经济结构的调整时期，
具有文化优势的传统媒体借力
发展文化产业和服务业，甚至走
向实体经济具有重要的现实意
义。三湘都市报举办的这次活动
就是很好的典型示范。” 袁星红
说。

蒋宏认为，此次峰会既宣传
推广了主办地的旅游文化资源，
使传统媒体介入地方发展建设
发挥了积极作用，又使陷入困境
的传统媒体寻找到了新的平台，
意义很大。“这是传统媒体进行
全媒体融合的必由之路，线上融
合新媒体，线下开展由自身影响
力产生的活动能力， 相得益彰，

取得共赢。”
青年报总编辑李清川说，

“大数据的应用和未来大数据产
品的开发会对报业旅游经济产
生重要推动力。我们并不制造和
拥有大数据，数据大多掌握在政
府和互联网企业手中，但我们可
以通过创新合作模式‘为我所
用’， 也可以多家媒体合作建立
相对独立的数据库。当解决了数
据导流问题，我们将是一支影响
行业发展的极其重要的力量。”

马宁评价本次峰会说：“此
次峰会有很多个性化的东西，提
出了有针对性的策划，激起了当
地政府做这个峰会的热情。操作
过程中，这个形式也是简便有效
的。号召了一些有基础的媒体产
生了联动， 调动了媒体的力量，
能达到一定效果，和政府发展旅
游的目的相吻合， 结合点比较
好。”

大数据正扑面而来， 传媒行业又
是如何面对的呢？ 与会嘉宾纷纷分享
自己“吃螃蟹”的经历。

“实际上，大数据的应用也有助于
拓展传媒行业内容建设和经营拓展的
更新空间。”李清川说到。并表示青年
报今年在这个方面有规划和尝试，立
足于人群的消费痕迹和行为轨迹，围
绕趋势报告、 指数发布等全新产品规
划， 与政府和行业在大数据端开展深
度合作。

据了解，青年报目前已经与携程、
珍爱网、中智、京东、华尔街英语等行
业领先品牌达成战略合作，围绕旅游、
婚恋、人力资源、电商、非母语培训等
细分市场推出了一系列行业趋势报
告。

同样“吃螃蟹”的还有江南都市报。
“我们近几年也在发展多元化经

济， 专门成立了产业部， 开展旅游业
务，并成立了江南国际旅行社，投入的
人员很少。但利用报纸的宣传推介，现
在旅行社旅游收入做得不错。”朱晓晖
说到。

她表示， 除了平常不定期推出的
旅行线路， 在暑期还办青青草地夏令
营，招募学生暑期小培训班，也会推出
一些小朋友的旅行项目， 参加夏令营
的小朋友可以组织去企业、学校参观，
并写成作文，发在报纸的“青青草地”
版，展示孩子作文的同时，有的作文宣
传了企业，企业很乐意提供场地，如参
观肯德基或乔家栅食品厂等， 企业会
适当出些宣传费用等。

与此同时，朱晓晖透露，他们今年
还承办了江西省的旅博会，时间定于9
月23日-25日。目前，旅博会筹办策划
小组正在积极推介， 这将会是他们的
又一大胆的产业经营。

同样， 重庆晨报也是寻找线上线
下进行全媒体融合， 一是去年建成的
“上游新闻”APP已上线运行， 并获得
首轮6000万融资； 二是线下利用自身
影响力不断开展各种活动， 比如今年
10月就将主办市级重点旅游推广活
动：重庆三峡旅游节。

休闲游
原生态风景惹人醉

深度游
文化底蕴惹人思

“

产业链 全域旅游留住游客脚步

助推力 媒体要为区域旅游做好服务

非报产业“吃螃蟹”

7月23日下午，新化县梅山龙宫景区，游客们在溶洞内参观。 记者 田超 摄


