
直播平台遇“紧箍咒”面临“洗牌”
近200家平台遇监管收紧，低俗化“吸粉”模式受压，巨头进入和成本高企将改变行业走势
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“靠涉黄吸引眼球， 行业已
经很不健康，再不监管，好公司
将无所适从”，在一家大型直播
平台工作的肖强对记者表示。

此前7月12日，文化部公布
了对一批网络表演平台的查处
结果， 武汉斗鱼网络科技有限
公司、 北京六间房科技有限公
司等12家经营单位， 因提供含
有宣扬淫秽、暴力、教唆犯罪和
危害社会公德等违法违规内容
被查处。

在资本热捧下， 机器人刷
粉、内容低俗化、色情暴力直播
层出不穷。 随着查处力度进一
步加强，涉及淫秽、暴力等直播
内容受到进一步管制， 对于直
播平台而言，如何变现，盈利模
式何去何从终将浮出水面。

直播业“独角兽”数度被查

“女主播下装腰部必须穿到
盆骨以上， 短裙或短裤下摆不
得高于臀下线”，“胸部裸露面积
不能超过三分之一”。被业内誉
为直播平台“独角兽”的斗鱼日
前给记者发来了其位于武汉的
审核小组工作区的现场照片，
在工作区墙上挂着《斗鱼平台
主播行为、着装规范》，对主播的
行为和着装进行了异常细致的
规定。

作为一家弹幕式直播分享
网站，斗鱼在2014年1月从Ac-
fun（A站）独立，不断刷新其用
户人数。有媒体称，去年8月份
以后， 斗鱼月活跃用户数已经
超过直播平台“鼻祖”Twitch。

不过， 这种指数式增长背
后，是直播业各种淫秽、暴力内
容的不断滋生。2016年1月10日
凌晨， 斗鱼TV一直播间在线直
播赤裸男女造人的不雅视频，
斗鱼负责人随即被约谈并被停
播栏目。此事引发热议，并在社
会上引起关注。

2月14日，斗鱼官方服务团
队发布一份名为“斗鱼TV扣分
系统上线 直播间违规管理方
法”的公告，对其旗下主播行为
及其着装规范进行了详细规
定。其中，每个直播间扣分如超
过限额将永久封停该直播间。

据探访过斗鱼审核部门的
媒体报道， 斗鱼向媒体展示了
20台内容批量监控设备， 和保
安监控室模样相似， 这些设备
背后有70名-300名的内容审核
员， 高峰期需要的人员会相对
增加。

然而此举并没有立竿见影。
2016年4月，文化部下发第二十
五批违法违规互联网文化活动
查处名单，斗鱼、虎牙直播、在美
上市的YY、 王思聪投资的熊猫
TV等入查处名单。

7月12日，斗鱼等26家直播
平台再次被文化部“点名”。同样
被点名的还有YY、 熊猫TV、战
旗TV、龙珠直播等。

数据显示， 本次集中清理，
各大网络表演平台共关闭严重
违规表演房间4313间， 整改违
规表演房间15795间，解约严重
违规网络表演者1502人， 处理
违规网络表演者近1.7万人。

监管紧箍咒不断收紧

今年以来，直播平台融资额
已升级到千万级， 映客A+轮获
得8000万、 易直播A轮就获得
6000万融资，斗鱼TV更是获得
了1亿美元的B轮融资。

资本来了，但备受资本恩宠
的直播平台的盈利模式并未发
生明显变化。

“目前直播缺乏清晰的变现
模式，盈利模式模糊”，在一家大
型直播平台工作的肖强告诉记
者，打赏、植入广告一直是众多
直播平台的变现“稻草”。

此前，武汉市文化市场综合
执法支队公布了某直播平台的
盈利模式，即“包含广告收益、发
行游戏收益，以及粉丝对主播的
打赏， 按比例分成”。 衣着暴露
者，“比如弯腰露出乳沟”， 这样
做是为了吸引粉丝“打赏”。按照
行业惯例，平台可以获得70%的
分成。

据媒体报道，一些直播平台
的主播基本靠提成生存。“平台
不保底薪， 只能靠自己拿提成。
如果不用些特殊方法博眼球，
根本没有钱可以拿。” 一名主播
表示。

博眼球的目的，就是提升流
量。而一些低俗内容则是迅速吸
引流量的法宝。不过，监管的紧
箍咒也在收紧。

7月初，文化部出台了《文
化部关于加强网络表演管理工
作的通知》。 首次明确了表演者
为直接责任人， 并明确了网络
表演经营单位要对本单位提供
的网络表演承担主体责任。

值得注意的是，对网络直播
平台的监管也从主要依靠随机

巡查和群众举报，转变为经常抽
查的常态机制。《通知》 规定，各
地文化执法部门将对网络表演
市场全面实施“双随机一公开”，
定期开展随机抽查。对投诉举报
较多的网络表演经营单位，加大
随机抽查频次。

视频巨头瞄准直播行业

“如果色情、低俗不监管，大
公司则无法生存，涉黄吸引眼球
不加规制， 那么行业也将不健
康”，肖强告诉记者。

在监管趋紧的风口下，直播
平台需将业务多元化，同时打出
特色，而优质内容研发将抬高行
业门槛，低俗化、色情暴力将越
来越难获得行业认可。

同时，视频巨头也纷纷瞄准
直播。爱奇艺于上周宣布进入直
播领域， 发布直播品牌奇秀，主
打追星内容和造型业务。爱奇艺
CEO龚宇表示，“奇秀直播业务
更加倾向于泛娱乐属性，能与爱
奇艺内容生态系统有机融合、协
同互动”。

据爱奇艺联席总裁徐伟峰
透露，奇秀直播将从普通用户中
挖掘优质主播，优质新晋主播将
与经纪公司签约， 接受专业培
训， 成为明星主播或签约艺人。
在徐看来，低俗化终将成为不少
平台的负资产。

“曾有明星说把衣服脱下来
之后，穿上要花很长时间”，对于
平台也一样，徐伟峰说把平台底
线降低后， 把平台品质拉上来、
正名化也要花很长时间。徐伟峰
经常在内部讲爱奇艺不要做低
俗化，并称低俗化好像是拉流量
的特效药，实际上现在或许是你
最大的资产，以后也会成为你最
大的负债。

除了视频巨头外，互联网巨
头BAT、360等也纷纷在直播行
业排兵布阵。业内分析称，这必
然给目前近200家的直播平台
带来前所未有的压力。

“都觉得直播是一块大
蛋糕，蜂拥挤进去，发现什么
都没抢到”，肖强表示，他已
预感到直播行业的拐点将
至， 拐点到来的一个明显标
志就是， 在领域内的很多公
司可能不知道下一步要怎么
做。 行业面临大面积洗牌的
压力。

少为人知的是，直播是一
个高成本的行当。首先是带宽
成本，一名直播业内人士告诉
新京报记者，假设以800K的最
低码率来计算，那么一场直播
如果有一万人在线，那么就需
要两者乘积那么大的带宽，直
播平台要找国内的网速云公
司来提供服务。带宽费用到底
有多高？以宋仲基见面会的移
动直播为例，最高峰时有1100
万人同时观看，宋仲基直播的
这个月仅带宽高费用就达
4000万/月。

研发成本、营销成本也在
抬高直播门槛。 后台开发、客
户端等技术保障需要大量工
程师，这部分人员的人力成本
是一大块开支。 除此之外，内
容研发成本也相当可观，比如
花椒平台请明星直播，一些有
类似媒体属性的直播平台采
访、 报道赛事也需要高昂费
用。除此之外，还要考虑用户
推广的渠道成本。

“直播已经成为一个平
台级别的竞争”，徐伟峰在谈
到如今200多家视频直播网
站会不会死时委婉论断。同
时他透露， 现在中国的直播
平台比拼的是百万级别，爱
奇艺现在在拼的是亿级别，
中间差两个数量级。

直播平台
将迎行业拐点

主播成新兴抢手职业
平台太多，网红不够用？

只需要一台连上耳机的电
脑、一个摄像头、一个麦克风，
对着网络另一端的观众唱歌、
跳舞、聊聊天，每个月就会有不
菲的收入进账，这样的“工作”
放在几年前似乎难以想象。

然而， 时下发展得热火朝
天的网络直播正悄无声息地进
入人们的生活， 连直播设备也
化繁为简，手机取代了电脑，网
络主播显然已经演变成一种新
兴的职业。 面对众多直播平台
对主播的激烈争抢， 刚刚成立
经纪公司就签约了近100名主
播的小董向记者抱怨，“网络红
人 (以下简称网红)明显不够用
了！”

根据移动互联网第三方数
据挖掘和分析机构艾媒网近日
发布的《2016年中国在线直播
行业专题研究：暖春遭遇寒流》
统计显示，2015年中国在线直
播平台数量接近200家，网络直
播平台用户数量已经达到2亿，
大型直播平台每日高峰时段同
时在线人数接近400万，同时进
行直播的房间数量超过3000
个。 有业内人士预计， 到2020
年， 网络直播行业总产值将达
到1000多亿元。

“主播已经成为一种职业。”
小董表示，有很多二三线城市的
女孩个人职业不是很有发展，
收入也不高， 现在美颜技术这
么发达， 做了直播后每个月差
不多能有上万的收入， 自尊心
还能得到满足， 享受被大家追
捧的感觉。而网红相对于“草根
主播”，在外形、人气、经验等方
面都有着得天独厚的优势，因
此受到各大平台的青睐和争抢。

然而记者调查发现， 尽管
主播市场供不应求， 却依然受
到了“外来威胁”。2015年起，国
内的多家直播平台纷纷将目光
投向韩国。 由于发达的整容业
和多年专业演艺训练基础，韩
国女主播异军突起。 从韩国女
主播李秀彬在中国某平台的直
播中可以看到， 她哪怕不唱歌
不跳舞，只坐在椅子上吃零食，
都有近10万中国观众在观看。
网友小刘说，“同样是‘整容
脸’，韩国主播可比起中国网红
精致多了。”

对于直播内容， 一位不愿
透露姓名的直播平台管理人员
认为， 未来直播将不仅限于和
观众聊天、 唱歌、 跳舞和打游
戏，而更倾向于多元化、自媒体
化。“可能会出现情感电台类
的、新闻点评类的，以内容取胜
是一种趋势。”

■综合新京报、法制晚报
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