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遍寻孤胆创业英雄 78.cn 创业商机网免费为你开好店
作为网络招商加盟行业的一大

狂欢节，“78创业日” 再次开启大
幕，在创业者翘首以盼中，依托 78
创业好店而发起的本年度创业日主
题活动“你开店·我付钱”创业英雄
招募活动在 7 月 6 日 -8 日期间隆
重推出。

78.cn 创业商机网相关负责人
介绍：在活动期间，创业意向者进入
官网指定活动页面， 扫描活动二维
码进入活动投票页面， 转发活动页

邀请好友帮您投票， 投一票兑换 1
元创业金，活动投票结束后，票数排
名前 3位的，评选为创业英雄，并在
2016 年 11 月 18 日邀请到渠道网
络金锐奖现场领取创业金。 其余参
与者获得的投票数可兑换为相等额
度的创业红包， 用于加盟创业好店
项目商家减免使用。

此外，首批入驻 78创业好店的
22个项目也颇具特色，其项目范畴
基本覆盖了现代社会中成长最快、

需求最多、前景最好的产业。既有主
打时尚美味的传统特色美食如瓦罐
香沸快餐、乔东家排骨大包；也有顺
应“互联网 +” 潮流的创新服务如
赛维洗衣、洗车人家；既有加盟商多
达千家的老店如卤三国、夺宝奇兵；
也有致力于健康服务的新秀如派蒙
防辐射漆、绿之源家电清洗等，可以
说，78创业好店将当前最为火爆的
创业好项目一网打尽， 总有一个是
你的梦想。

据了解，入驻“78 创业好店”
的项目均是从 78.cn 创业商机网数
以万计的精品项目中万里挑一而
来，入选标准和门槛也非常高。每个
项目都是品牌中的品牌， 都是历经
长期时间、 口碑检验， 无论从实力
上，还是从信誉上，都是 78.cn 创业
商机网众多项目中的典范， 投资风
险更小，合作扶持更全面，成功几率
也要高一些。

（马子俊）

“科技更好玩”———东风日产智慧安全技术沙龙在京举行
7月 3 日， 致力于用技术打造

“人·车·生活” 的东风日产在北京
举行 “科技更好玩” 智慧安全技术
沙 龙 。 此 次 沙 龙 以 “智 行
young2416 记录仪” 为主题，讲述

一个来自于 2416年的记录仪，回顾
如人工智能、 自动驾驶等众多影响
未来生活的智能科技成果。

“我们希望通过 ‘科技更好
玩’系列活动，对消费者，特别是 85

后、90 后的年轻人群普及汽车科
技， 用他们喜爱的方式和话题，将
‘冷冰冰’ 的科技以有趣的形式展
现，让他们在寓教于乐的过程中，认
识汽车，了解汽车科技，进而选择自

己想要的汽车， 拥有自己理想的汽
车生活，这也是东风日产‘技术日
产， 人·车·生活’ 所倡导的品牌内
涵”。 东风日产党委书记、副总经理
周先鹏表示。

领衔票据理财
国泰·惠民益贷与您
分享三大法则

2016年的互联网普惠金融市场，受
关注的理财产品毫无疑问是票据理财。
业内人士分析认为， 票据理财的规模或
将迎来新一轮高速增长。 一直以来，国
泰·惠民益贷以规范的运营和较高的利
率引领着票据市场的民心，成功的背后，
国泰·惠民益贷有三大法则分享给投资
者，确保用户的安全和收益。

在严格而规范的新环境下，国泰·惠
民益贷一直秉持着“诚信、普惠、安全“的
理念，始终推动着普惠金融的规范及活跃
发展。 国泰·惠民益贷相信，只要严谨、真
诚、用心，依然可以为用户创造出更好的
票据理财产品。 因此，选择好的票据理财
也许并不是一件很难的事情，只要您找到
那个勇于创新，严于律己的平台，就将会
为您的投资盈利提供更大的保障。

对于以量贩式进行经营的
零食小店的前景，部分业内人士
也并不看好。小嘴零食相关负责
人表示，如果一直以单一的零食
零售的经营方式做下去，“肯定
没有出路。”

她认为，数年前，这种量贩
式零售拥有的市场精准定位、销
售方式新鲜稀缺的优势正在不
断减弱，必须要从为消费者的生
活便利性、增强休闲娱乐性等角

度出发进行经营升级的尝试，以
此来获得在激烈的市场竞争中
存活下来并发展壮大的机会。

据记者不完全统计，目前长
沙市场上，以量贩式进行经营的
零食小屋仅连锁品牌就有近十
家，而在这些店中，部分为直营，
部分为加盟，这还不包括个人创
业者“单打独斗”开设的店。以福
元西路万科城、英祥春天及龙湾
1号楼盘群为例， 不足500米的

商业街上，就已开设了3家量贩
零食店，而最新的1家也进入开
业装修阶段。市场真能“养活”这
么多店吗？不禁需要打个问号。

“为了在市场竞争中脱颖而
出，行业内一些相对较早入市，已
累积一些运营经验的经销商开始
从提升产品附加值方面来增加竞
争力。”上述业内人士表示，积极
尝试“触网”，推动店铺功能从销
售往休闲转型都是一种尝试。

以零售形式销售护肤品的
莎莎， 位于人民西路上的店铺
早已撤走，当初“双店齐开”的
风光， 如今也仅剩下位于喜盈
门·范城一家。近日，莎莎发布
了截止至3月31日的全年业绩
报告，据财报数据显示，莎莎集
团营业额由89.92亿港元下降
12.8％至78.45亿港元， 集团利
润为3.83亿港元，较上一财政年

度的8.38亿港元下降54.3％。
业内人士分析认为， 莎莎

业绩的下滑，除其本身经营管理
可能存在的问题外，商业生态的
不断转变或许也是一重要诱因。

记者发现， 早在零食店开
始寻求休闲化转型之前，书店、
网吧， 甚至是跨境购的线下体
验店都已率先尝试。 在长沙海
信广场6楼的弘道书店内，消费

者不仅可购买到心仪的书籍，更
可坐下慢慢品读， 点一杯咖啡或
果汁， 而友阿海外购更是尝试将
体验店开进了鸿铭中心的咖啡
馆，希望消费者能“边吃边看”。

多个商业形态的转型尝试，或
许并不是一种偶然，随着消费者对
消费场所综合性、娱乐性和休闲性
的逐步提高，整个商业生态都将开
始一场悄无声息的转型升级。

功能单一遇瓶颈，零食小店谋转型
尝试线上下单、配送上门，开辟临街窗口售卖甜品奶茶等模式

作为消费市场细分的产物，近两年来，零食小店开遍了大街小
巷。从最初的靠进口零食吸引眼球，到现在搭售各类“非著名”国产
货，这些小店的生意看起来还挺红火。

不过，这些小店的生意似乎并不如想象中好做。接二连三
的开店背后，也有不少店铺相继歇业，销售功能过于单一成为
一大弊端所在。

为此，三湘都市报记者在采访中调查发现，一些店铺已开
始尝试向休闲生活服务转型，进行线上下单、配送上门，开辟临
街窗口售卖甜品奶茶等。

从良品铺子开始，近两年来
长沙的街头巷尾逐渐被零食量
贩屋“攻占”，盐津铺子、盼盼零
食屋、小嘴零食、索味等不同名
称的小店五颜六色的招牌甚是
热闹。

“现在多数店铺都会主推会
员充值业务， 并在每月指定的几
天给出会员折扣， 我就在家门口
的盼盼零食屋开业时充值了200
元。”家住河西汽车西站附近一楼
盘的小月如此表示。

连锁品牌增多， 市场却未扩
容， 而这也间接导致了销售压力
加大，一些店铺败下阵来。在五一
大道上，一家名为VVC的进口连
锁超市在缩小一半经营面积后仍
难盈利，不得不关门歇业。而位于
凤亭路上的一家零食量贩店如今
也被水果零售店所取代。

这家量贩店的负责人介绍，
不算大型超市，在店附近就有3家

同类型的店铺，顾客忠诚度较低，
市场压力很大。

不过，采访中记者也发现，一
些店铺走起了“洋快餐”的经营路
子，除了主营零食零售外，还另开
窗口卖起了奶茶和甜品。7月4日，
在五一大道上一家叫小嘴零食的
店内，记者看到，该店已开辟出奶
茶售卖专区， 可供挑选的口味有
近十种。

店内店员介绍， 这是入夏以
来公司的一次尝试， 虽然产品种
类并不丰富，但市场反响还不错，
“目前产品种类仍在进一步的开
发中。”而在四方坪附近，一家名
叫零食铺子的小店也卖起了水果
拼盘，均由店员现切制成。

“我们店最大的特色是可以
线上下单配送， 消费者购物满39
元就免费配送。”金帆小区附近一
零食店店员介绍， 气温高的时候
一天能接数十单，销量挺不错。

纵观近两年来开业的城市综
合体， 中小型精品超市几乎成为
标配———运达中央广场的运达美
生活超市、长沙海信广场的Gran�
Vida生活超市、梅溪新天地的好
美生活超市等等。

记者走访发现， 在这些超市
中，售价超200元一斤的牛肉、各类
进口水果、零食和日化用品并不鲜
见。相较之下，街边的零食小铺们在
售卖品类上便有些落了下风。

“很多量贩零食屋的货源就
是高桥的批发商， 少数有一定规

模的连锁会直接与厂家建立联
系， 但从商品的品类选择和品质
上而言， 依然与拥有强大渠道资
源的‘名门超市’相距甚远。”一名
零食量贩行业业内人士表示，为
了确保顾客对产品的新鲜度，不
少量贩零食屋的采购部门被下达
每月100种甚至更多的上新指标，
而仅靠产品种类的更新依然很难
留住消费者善变的脚步，“一批中
高端精品超市的出现， 造成客单
价高的顾客群流失， 使得经营陷
入靠新鲜度维系的死循环当中。”

【市场】 零食小店纷纷谋求生活化转型

【竞争】 中高端精品超市与进口零食店的碰撞

【业内】 市场竞争过于激烈，单一销售形态无出路

变化的除了零食店，还有整个商业生态

观察

■记者 朱蓉

各式零食小店遇瓶颈，尝试向休闲生活服务转型。(资料图片）


