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经过直播平台竞争白热化
的发展后，可以看到，行业逐渐
清晰地划分成两条路， 一条是
综合化，一条是垂直化。一些老
牌的平台开始布局“泛娱乐化”
策略，直播内容更加综合化；一
些新兴的直播向着越来越多的
行业蔓延，涉及电商、教育、体
育、科技等领域。

谁才能够在行业大潮的翻
卷云涌中成功突围并取得一席
之地？

“两种趋势都标志着直播
的市场逐渐走向成熟与细分。”
在陈嵩看来， 尽管目前的直播
垂直化探索刚刚起步， 在行业
中处于边缘配角，但是未来，直

播功能可能会像互联网一样成
为标配， 有望成为一种主流的
营销方式。 这一说法与汤卓不
谋而同。汤卓进一步补充，网络
直播与传统行业的相结合，当
下可能是依靠传统产业的赢利
点来平衡直播投入， 但一旦直
播形成造血功能后， 将有效反
哺传统产业， 从而推动传统产
业的快速发展。

此外， 业内一致认为，视
频移动直播在经历前期的秀
场拉新之后，即将迎来内容竞
争的时代。因为用户创造价值
的根本，说到底离不开优质内
容的打造。对此，虎童足球俱
乐部理事长向左云已经提前

布局， 他的未来蓝图是下一步
在各省会城市建立“世幼杯”幼
儿足球直播场地， 并基于移动
互联网进一步打造“幼儿健康
成长社群”。

值得关注的是， 在各大直播
平台还在摸索如何变现时， 直播
已为陌陌带来真金白银， 在陌陌
公布的Q1财报显示，其直播业务
已经产生了1560万美元收入，在
整体营收占比为30.65%。业内人
士指出，借助于LBS（基于位置的
服务）和社交两大特质，未来用户
在陌陌上看到附近商家对自家餐
厅的直播， 也可以看到附近商场
对促销活动的直播，LBS直播营
销未来可期。

陷入秀场模式，移动直播如何突围
多数平台尚未找准盈利模式，垂直化发展及优质内容被看好

移动直播平台的火热背后， 已开始面临各种各样的
问题。

近日， 北京9家直播平台的40名主播因涉黄被永久
封禁，直播平台再一次站到风口浪尖。低俗顽症导致高质
量内容缺乏、业务陷入同质化、监管难等各种现实问题正
阻碍着整个行业的继续高速发展。这时，为移动直播找到
一条合适的发展之路，成为关键之举。

越来越多的人开始将视频
直播视为颇具深耕潜力的富
矿，互联网人、机构投资者，甚
至是小散户， 都在试图寻找属
于自己的机会。

不过，业内人士指出，目前
直播产品普遍面临的问题是，
整体陷于秀场模式和业务同质
化，在这样野蛮生长的环境下，
大家似乎都还处于摸索和试错
阶段。

以曾经红极一时的“花椒”
为例，上线之初，为了区别于其
他应用，花椒主打“全民直播”
来扩大用户群体和市场———显
然想要走的路是视频社交。投
资人周鸿祎亲自上阵宣传亦让
其一度在社交平台掀起浪花，
但热闹之后用户却难以长期留
存， 后来不得不悄然转型为美
女秀场直播———不能否认的一
个情况是， 这几乎是目前国内
视频移动直播的多数派和“常
态”。

在长沙， 秀场直播、“网红
经济”两年前就已开始兴起，并
出现了不少小型直播平台。

记者下载了一家本土微播

平台看到， 平台驻扎的主播就有
上百名，主要为女性。一间六七
平方米的房间，一台电脑、一个
高清摄像头、一个话筒，组成了
网络女主播的工作室，“一套设
备花费约在1000元。” 一家包装
公司的经纪人阿力介绍，网络直
播平台的经营模式是通过网友
购买平台内的虚拟礼物而获取
收入，再按照一定的比例和网络
主播分成。新人前两个月保底工
资只有2000元， 但做得好的艺
人，公司就会拿一两百万来炒热
她，为她刷钱拉人气。据了解，当
下秀场直播已经将主战场从PC
端搬到APP上。

米联科技作为本土一家提供
直播解决方案的企业， 公司总经
理陈嵩直言不讳地指出， 这两年
的秀场直播一直处于无序发展，
乱象也层出不穷。 有的直播平台
为了盈利， 不惜一切代价用低俗
的内容博眼球，“主要依托于秀场
类直播， 偶尔借助明星的力量来
拉动平台活跃度， 虽然短期内能
迅速地聚集人气， 但内容难以真
正沉淀也让用户难以留存下来，
最终只是匆匆过客。”

无论是PC端还是手机端，
视频直播的大门几乎已向所有
互联网用户敞开， 然而这块人
人都看好的巨大蛋糕， 其真正
的盈利模式却并未清晰。 互联
网式的“赔本赚吆喝”仍普遍存
在。 以虎牙直播为例， 财报显
示， 虎牙2015年4个季度分别
营收 5500万元 、8530万元 、
8240万元和1.336亿元。但以分
成和内容为主的营收成本，却
分别支出了6.727亿元、8.333亿
元、9.055亿元和8.073亿元，这
成本里， 虎牙直播的直接成本
占了不少。也就是说，直播现在
面临的亏损对于有着强大资本
支持的平台还可以勉力承受，
而更多中小直播平台则只能沦
为在烧钱模式下的“炮灰”。

采访中， 业内人士不约而
同地提到， 一些大型的直播平
台面临着较高的带宽成本和主
播签约成本。 音频流媒体从业
者李安嶙算了一笔账， 以最低
码率800K来算，一个同时在线
百万用户的视频直播平台，每

月仅带宽费用就高达3000万元
以上。而主播成本同样不低。在游
戏领域， 很多知名游戏电竞主播
在各大平台的争抢下成为抢手资
源，主播的身价也水涨船高，许多
知名主播签约底薪达到2000多
万元。在长沙的秀场直播行业，也
曾曝出“18岁女主播月入5万半年
买房买车”的情况。

据了解， 目前直播平台的收
入主要来源于虚拟道具、广告、游
戏分发等，如游戏、秀场主播，都
有庞大的粉丝群体在背后支持，
靠的是购买道具、虚拟钱币等。演
艺视频直播则靠广告赞助、 红包
打赏， 如邵雨涵长沙演唱会微直
播除了企业冠名外， 当晚的红包
打赏收入有2万多元。

不过，多数直播平台并未找到
自己的主流盈利点，还处于用金钱
换用户阶段，如何通过用户去变现
也还是个未知数。 在汤卓看来，网
络直播平台归根结底都是在“收
费阅读”，但要想盈利必须得建立
在解决用户规模的基础之上，这
无疑是需要通过长期的积累。

北京9家直播平台的40名
主播因涉黄被永久封禁后，移
动直播的规范监管再一次引发
热议。

“从技术角度来讲，移动直
播因为其即时性还无法做到完
全监管。”湖南科创公司苏黎虹
告诉记者， 因为目前的技术还
做不到对于主播出位的举动进
行自动识别， 直播视频内容监
管主要还是以人工审核和网友
举报为主。据介绍，一般移动直
播平台会设立一个审核小组，
主要的内容就是针对现在的直
播房间进行监察， 看有没有一
些疑似出位的举动，比如涉黄、
涉毒、涉政、涉枪、涉暴等，但事
实上， 一个直播平台峰值的时
候几千个房间同时在线直播，
并不是几个人的团队能监管得
过来的。 而且由于现在的直播
基本不留存， 很难进行追溯和

复查， 比如某美女主播在直播
过程中出现几分钟的涉黄表
演， 但如果在那几分钟内没有
被审核团队监测到， 或者被网
友截屏举报， 就无法对其进行
相应的处罚。

因此， 目前行业开始呼吁
监管部门尽快出台监管制度，
净化行业环境。“我建议对所有
直播企业进行前期资格审核，
一旦发生违规违法行为， 可以
有针对性的处罚。”湖南科创公
司祝明先向记者介绍。

“监管部门势必会出台相
应监管政策， 来遏制相关违法
行为。”湖南金州律师事务所律
师陈平凡判断，18岁以下不准
直播的规定， 移动直播平台的
实名认证制， 以及其他更加繁
琐的备案制度或将出台实施。

目前，北京市就已发布《北
京网络直播行业自律公约》，公

约确定，直播进行实名认证；在所
有直播房间内添加水印； 所有直
播内容存储时间不少于15天；对
于播出涉政、涉枪、涉毒、涉暴、涉黄
内容的主播，情节严重的将列入黑
名单；审核人员对平台上的直播内
容进行24小时实时监管等。

“随着准入门槛的提高，行业
将迎来一次洗牌。”本地一名业内
人士分析说， 其中主播肯定会受
到影响， 繁琐的实名认证会导致
大批轻度主播流失， 最终主播会
朝向职业化发展。 而一些已经积
累了足够多用户的平台会碾压小
的平台，小的移动直播APP会更加
难以为继。

“主打UGC的移动直播APP
会受到较大的冲击， 无论是秀场
还是新闻， 而一些以职业主播为
主的移动直播受到的冲击会小，
最终可能UGC慢慢会向PGC转
化。”本地另一名业内人士说。

整体陷入秀场模式

■文/记者 胡锐 杨田风 实习生 李洋

多数平台尚未找准盈利模式

未来看好垂直化发展

直播或迎更严“门槛”

湖南科创公司2014年开发“咕咕”直播平台，并为直播世界杯赛事提供技术支持。 记者 彭治国 摄


