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移动直播太火，蓝海或已变红海
湖南已有大批直播企业，曾率先直播世界杯赛事，1-2年内可能快速洗牌

直播的风口，“巨头” 们当然
不会缺席。

以斗鱼TV为例，除了奥飞动
漫蔡东青2000万元的天使投资、
红杉资本2000万美元A轮投资，
还在今年获得了腾讯出资4亿元
的B轮领投， 以及后续的红杉资
本追加投资及南山资本的跟投。
阿里投资了浙江报业财团的战
旗TV， 熊猫TV背后有“国民老
公”王思聪代表的万达系巨额资
本。360早已独立运作花椒，周鸿
祎本人也经常出没花椒给主播
打赏。今年1月，乐视体育以3亿
元收购章鱼TV�100%股权。 目前
国内手机视频社交领域排名第
一的映客， 获得了A股上市公司
昆仑万维领投的8000万元A+轮
融资，在2016年1月7日，昆仑万
维发布公告称，向北京蜜莱坞网
络科技有限公司投资6800万元，
取得后者18%的股权， 而蜜莱坞
即是映客、 蜜Live两款移动应用
的持有方。

而随着腾讯、360等互联网巨
头的入场， 直播行业的“百团大
战”也正式打响。

2015年初至今，TechWeb不
完全统计的15家直播平台融资金
额已达数十亿元。而《2016年中国
在线直播行业专题研究》 显示，
2015年中国在线直播平台数量接
近200家，其中包括阿里、腾讯、百
度、小米、乐视等互联网巨头的参
与。

“巨头”的入局也意味着行业
洗牌的开始， 后进的小玩家要么
被纳入巨头体系， 要么被慢慢遗
忘。繁星直播CEO谢欢直言，“直
播市场会在1-2年内快速洗牌”。

直播太火！
演唱会直播、足球比赛直播、购物直播……仿佛

一夜之间，各行各业都纷纷加入直播大军。
一面是斗鱼、熊猫、映客、花椒等直播平台层出

不穷，一个接一个地登上了应用商城的热搜榜，一面
是巨头资金频频流入，纷纷掀起“烧钱大战”。

一切似乎都在宣告： 全民移动直播的时代已经
到来。 ■记者 杨田风 胡锐 实习生 李洋

6月5日，首届“世幼杯”
幼儿玩足球湖南区活动在
长沙曙光798城市体育馆正
式开赛，首场比赛活动的火
热度远远超出主办方的预
期。“这是国内首次在手机
微信直播平台上全程直播
幼儿足球活动。原本以为只
有参赛的家长会通过网络
观看现场直播，预计的线上
人数只有300人左右， 没想
到，比赛一开始，人数就迅
速攀升，单场观赛人数就已
过万。” 活动承办方虎童足
球俱乐部理事长向左云说，
目前幼儿足球普及率还很
低，主要是因为家长、从业
者和社会对幼儿足球的认
识还比较生疏，通过移动直
播平台， 影响的范围更广，

可以让没有在现场的相关
人士能够更好地了解、认识
幼儿足球，从而推动幼儿足
球更广泛的开展。

6月8日，邵雨涵·全国巡
回演唱会———长沙站在湖南
大剧院火热开唱， 推广商湖
南自媒体联盟负责人蔡亮告
诉记者， 演唱会也采用了微
信直播， 尽管现场只能容纳
1700人观看， 但得益于微信
直播平台， 当晚的观看人次
突破了6万。

网络直播这把火还烧到
了农村电商领域。 记者了解
到，6月下旬，快乐购、新湖南
等即将在永州江华掀起一场
雪梨原产地的电商直播。

显然， 湖南已经掀起了
网络移动直播的热潮。

网络直播的兴起，也诞
生了一大批本土直播企业。

“2014年，巴西世界杯
的移动直播就是由我们提
供的技术支持。”6月8日，湖
南科创信息技术股份有限
公司电子渠道事业部总经
理苏黎虹向记者介绍，在近
年兴起的移动直播热潮中，
他们算是国内第一批专业
做后台技术支撑的公司，而
其与中国联通合作搭建的
2014年世界杯移动直播平
台， 用户数量高达30多万
个。“这也是国内第一次采
用移动直播的方式来即时
播放世界杯赛事。” 苏黎虹
告诉记者，由于上届世界杯
的赛事基本都在凌晨两三
点， 原以为用户应该不多，
但结果却大出所料。“很多
的士司机、火车上的旅客由
于无法在家看电视、也不方
便用电脑看，就选择了移动
直播平台观看球赛。”

2014年世界杯之后，他
们另一个经典案例就是为
2015年大阅兵的移动直播提
供平台技术支持，1个多小时
的节目直播，用户量也达到3
万多。此后，移动直播开始在
国内风起云涌。

“我们认为电视、PC端用
户， 都有机会转化为移动直
播的用户。”湖南科创信息技

术股份有限公司电子政务事
业部总经理祝明先对移动直
播的前景也十分看好。 他表
示，从用户体验层面来看，短
视频或移动直播更符合用户
移动上网的习惯， 尤其是年
轻人；而随着4G时代的到来，
以及人们对直播的方便与灵
活性的追求， 移动直播将成
为互联网经济的下一个风
口。“仅需一台手机， 下载一
个APP就可随时随地发起直
播。”

正是基于这一判断，原
本是以系统集成为主营业务
的湖南科创公司， 于2014年
正式踏足移动直播领域，并
用10个月时间开发出“咕咕”
直播平台。“我们都没做过什
么推广，2个月内用户量就突
破了100万。”

今年3月成立的湖南华
彩嘉视TV直播平台就是一
家专注演艺行业的直播平
台，公司常务副总汤卓表示，
移动网络直播通过解决技术
问题，实现了远距离的影像、
图像的传播，一些好的话剧、
歌舞剧、 儿童剧等通过互联
网直播平台， 将打破时间和
地域的限制， 从而提高了影
响力。在汤卓看来，未来的网
络直播将渗透到各行各业，
就像“互联网+”一样，成为一
种必不可少的辅助工具。

随着网红主播们爆红暴富的
神话、明星企业大咖的高调加入，
移动视频直播也已然成为互联网
界表现最抢眼的领域之一。 据不
完全统计， 整个国内的移动直播
平台已经超过200家。 巨头资金
也是择机而入，今年以来，就有宋
城演艺以26亿元收购秀场平台
六间房，腾讯、游久游戏投资龙珠
直播，昆仑万维领投映客直播，乐
视体育以3亿收购章鱼TV， 斗鱼
直播获得超过1亿美金B轮融资，
光线传媒1.6亿元投资网红电商
及网络直播产业等等， 无不印证
着资本市场对网络直播的热情。

梳理这些势如破竹纷纷涌
现的视频直播平台不难发现，主
要集中在娱乐演艺、游戏、电商
等行业。

游戏类直播主要是面向游
戏爱好者， 以YY直播为班底的
虎牙直播、 浙报集团投资的战
旗、 腾讯旗下的龙珠TV以及表
现强势的斗鱼TV、火猫TV构成
了游戏直播行业的第一集团。

在电商直播领域， 跨境电商
平台波罗蜜比较超前，2014年年
底就已开始尝试。从今年开始，聚
美、淘宝、亚马逊也开始尝试增加

直播功能，蘑菇街、丰趣海淘等创
业公司5月也开始试水直播。

此外， 以用户生产内容为主
的视频直播平台也是如雨后春笋
般诞生。ME直播、美拍、映客、一
起秀、觅蜜等，均走的是“人人可
直播”路线，致力于做构建社交关
系的直播平台； 另外还有一些专
业直播交友平台，他们以婚恋、交
友为目的，如“求见”“床聊”等。

其实移动直播的应用领域远
不只这些，各种会议、高峰论坛、
运动赛事等都能用到直播。“甚至
可以用在交警和保险公司的快处
快赔上， 现场直播， 现场认定责
任，理赔更高效。”苏黎虹介绍。

到底网络直播的蛋糕有多
大？ 华创证券的研究报告认为，
2015年直播行业的市场规模达
到120亿，2016年将是爆发的一
年，到2020年行业市场规模可达
到1060亿。

艾媒咨询公布的数据还显
示，中国网络直播平台用户数量
为2亿， 大型直播平台每日高峰
时段同时在线人数接近400万，
同时进行直播的房间数量超过
3000个。 预计2017年用户数量
将达到4亿人。

易凯资本认为，当下随着直
播行业创业数量高速增长，市场
很快会变得异常拥挤。 这时，一
方面用户眼球会被分散，另一方
面优质IP和网红资源的价格会
被不断炒高，直播平台的利润空
间短期内将被挤压。因此，直播
将很快从一个虽然相对边缘但
有健康利润率的市场转变为一
个需要大额资本投入砸出主流
平台的市场。

在此背景下， 拥有大量创业

者和热钱的直播行业暗流涌动。
业内人士向记者分析， 这种热闹
的场景像极了2006年的雨后春
笋般的视频网站及2010年的团
购，在去年四五月份的时候，数得
上名字的移动直播还没几个，但
如今在应用市场搜索到的视频直
播已经超过100个。随着腾讯、阿
里、 小米等互联网巨头的纷纷加
入战局，监管的升级，广为看好的
移动直播市场蓝海， 或在形成成
熟的盈利模式前就已变为红海。

湖南已掀起直播潮

诞生大批直播企业

大蛋糕：平台用户达2亿

蓝海或已变成红海

直播平台背后的巨头身影

6月5日，首届“世幼杯”幼儿玩足球湖南区活动通过微信全程直播，热度超出预期。 记者 彭治国 摄


