
农产品电商需提高创业者素质
2015年重庆秀山县的土鸡蛋销售，

通过电商的带动，让留守家庭中的老弱妇
孺通过养土鸡的方式， 实现了户均增收
700-1000元。

2015年中国电子商务市场交易规模
达16.2万亿，增长20.9%，直接从业人员
超过250万人，间接带动的就业人数超过
1800万人。农产品电子商务的快速发展，
带动了农村创业与就业新发展。

《报告》指出：目前农产品电商创业人
员主要有知识青年返乡创业、农村合作社
对接电商、农民合作社跨界电商、农村青
年自主创业四种模式。

其中，农民合作社开展电商比起大型
电商平台，更具有产地和产品优势。吉林
省颂禾农民专业合作社，建设了“颂禾农
民商城农村电子商务平台”和“颂禾农场
农产品电子商务平台 ” 双平台 。以
“C2C+O2O” 的模式， 颂禾的农超对接
联盟超市发展至200家，是合作社跨界电
商的典型示范。

同时《报告》指出了农产品电商创业者
的困难。其一，配套服务环境水平低。农村金
融服务缺位、贷款难，物流费用高等。

其二、农产品电商创业人才整体素质
不高。目前大多数创业青年具备了互联网
操作技能，但市场营销、数据分析、网络整
合营销传播等专业的商务和营销方面的
知识和技能非常缺乏，而且农产品是单一
性产品，目前市场上农产品电商的卖点几
乎都是围绕产地溯源、产品品质，对农产
品自身特点的挖掘不够。

农产品电商是下一个万亿级蓝海

我国农产品受地理位置和气候条
件的影响，各区域内产品品类不同，消费
者想购买各地的美食， 在空间分布上，农
产品跨区域销售是常态。

《报告》显示，广东省、浙江省和江苏
省是我国农产品的前三大消费省域，上海
市和山东省紧随其后。2015年， 广东省的
居民通过电商平台的农产品消费额超过
80亿元。2015年，甘肃、河北和安徽省是全
国农产品电商消费增幅最快达前三名。

广东省作为全国最大的农产品“互联
网”消费市场，不断吸引全国其他地方优
质农产品的目光，北方地区通过组团在粤
港开展经贸交流和旅游对接活动，考察农
产品电商合作，将北方丰富的绿色农产品
推介至珠三角市场。

浙江省的农产品卖家数量在全国第
二位，省内拥有丰富的农产品资源优势和
电商巨头淘宝的区位优势。农村青年是浙
江省电商创业的主力群体，浙江省农村青
年网上创业群体超过100万人， 并且呈现
快速上升的趋势。淘宝让浙江省有了绝对
的地缘优势，当地的青年更容易掌握不断
变化的市场信息，根据当地的农产品资源
和客户买家的喜好，实现接地气的营销。

江苏省是全国农产品电商的卖家聚
集的第三大省。去年，经江苏省政府批准，
依托省供销合作总社控股企业先农电子
商务有限公司，打造的全省农产品电商平
台———“地平线”上线运行。2016年，该平
台将实现50亿元农产品交易额。

不同县市有自身优势的农业资源，
储藏、 销售一直都是困扰农民的大难
题。江苏省地方政府把电商创业与服务
农村相结合，在县域范围内，依托当地
优势农产品资源,构建线上线下互补联
动的电商支撑体系，帮助更多农民通过
“互联网+”来发家致富。
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今年涉农电子商务呈现蓬勃
发展的态势。日前，中国电子商务
协会农业电子商务促进中心、湖
南省电子商务协会、 湖南大茶视
界控股有限公司联合华南师范大
学等三所高校发布了《电子商务
创业人员现状及农产品电商发展
报告》（以下简称《报告》）。

《报告》显示，我国网民达到
6.88亿人，手机网民6.2亿人。其
中农村网民占比28.4%，规模达
到1.95亿人。目前，各类涉农电
商超过3万家， 其中涉农交易类
电商有近4000家。所有农产品品
类中， 鲜花绿植园艺类产品增速
最快，增幅达到86.78%。生鲜电
商人均消费最高，达到339.7元。

涉农电商发展迅猛超过3万家
《报告》显示，2015年我国涉农电子商务得到飞

跃发展，各类涉农电商超过3万家，其中涉农交易类电
商有近4000家，呈现蓬勃发展的态势。

从数据来看，2015年阿里平台上完成农产品销
售695.50亿元。2014年经营农产品的卖家数量为
76.21万个，2015年卖家数量超过90万个，其中零售
平台占比97.73%。

零食坚果、水产肉类蔬果和茶叶饮品等是农产品
电商销售的主要品类。其中，鲜花绿植园艺类产品增
速最快，增幅达到86.78%。生鲜电商人均消费最高。
2015年1至10月， 人均线上生鲜消费达到339.7元，
远超其他品类消费；消费者对生鲜电商的整体满意度
较高，正面比例达到84%。同时，让人担忧的是，各大
电商平台的农产品品类呈现同质化。

《报告》预测，未来5年，农产品电商交易额占农产
品交易额的5%。 其中， 涉外农产品电商交易额将占
1%，农产品移动商务交易额将占2%。农村供销合作
社将在农产品电商以及农资电商、农村再生资源电商
等领域发挥重要的作用。农产品电商是下一个万亿级
的蓝海。

《报告》指出：对于农产品加工企业来说，农业电
商的发展机会存在于两类企业：第一类是具备资源优
势的，第二类是专注于细分市场的。

农产品微商必须打造“爆款”
土豆姐姐冯小燕， 在陕西榆林种了两万亩土豆，

创建了“涌泉居生态马铃薯”品牌，先后四次登上中央
电视台，她推出的土豆烙饼粉、土豆月饼、土豆饼等产
品，通过微商销售到全国各地。

在农产品电商发展中，表现最为活跃的当属农产
品微商。农产品微商在2015年全面爆发，“吃货经济”
引爆新型的互联网农业模式发展。农产品微商的经营
是将自己的物流业务外包给第三方专业物流企业，将
精力放在提高用户流量、整合供应链、风险控制及自
身的信息化建设，从而提升自己的整体盈利能力。

我国农产品生产规模普遍较小且分散；幅员辽阔
的地域，消费者喜欢各地美食，但是本地的农产品是
无法满足消费者的需求。因此，微商作为一种区别于
传统电商的新型销售模式近些年飞速发展。

《报告》认为：农产品单价较低，更重要的是价格
相对透明，蔬菜和水果的价格透明度高，菜场和超市
里的价格和微商的出售价格很容易作比较，因此农产
品微商的乱象少。农产品微商以强大的渗透力证明了
这种新的销售模式的顽强生命力。

同时，《报告》 指出农产品微商可切入的品类多，
不受品类的限制，微商代理也可以通过合作或者合伙
人的形式，打造农产品微商品牌。在做微商中都必须
坚持爆品原则，最少打造一款爆品，否则将很难取得
良好的回报与收支平衡。在选择产品时，必须为安全
的农产品，否则一旦涉及安全方面的事宜，口碑很快
崩塌。
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