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全中国做农产品微商的，2015年还没有一家
过亿的。在调查的1200个农产品微商中，只有几
十家过千万。

农产品微商虽然做的规模都很小， 都是个体
户运作，但80%都是赚钱的，相反淘宝农产品品类
80%店铺都是亏损的。

农产品微商人每年赚几百万、千万就够了，要
走小而美方向，不要贪图最大。

究竟该如何维护微信号呢？公众号只做服务，
私人号卖货。如公众账号粉丝数量可观，可以将公
众号粉丝导入到私人号上去， 更接地气地去做客
户互动，活动预热，有奖转发等营销活动，也可以
将农产品的成长经历发上朋友圈， 让客户感受到
你的产品是怎样培养起来的。 在私人号上注入感
情和温度。私人账户精准地做社群内容，公众号默
默做好内容。时间久了，反而可以再教育顾客去公
众账号消费。

业内人士表示，当产品推向市场后，要思考如
何将它引爆，让朋友圈的人都知道这款产品，刷爆
朋友圈。此时，就要思考如何制造这么一个爆点，
是事件爆点，还是产品爆点，亦或是需求爆点，这
个非常重要。一旦第一炮打响，对于后面的推广就
相对容易很多。

■文 阳刚

【观察】

农产品电商化离不开微商

一边是农产品因信息
不畅滞销，一边是市民抱怨
农产品贵又不安全。 当下，
农产品微商经济正全面爆
发，“吃货经济”已经引爆了
新型的互联网农业发展模
式。

农民只要有网络，有手
机，便可以使用微商销售农
产品，方便不说，效果也很
好。 面对产销对接困难，微
信成为新的经济发展模式，
在农产品电商化大背景下，
微信的力量不可估量。

日前，大茶视界控股有限公司董
事局主席刘健，通过自己的微信帮助
家乡桃源县的农民1小时卖掉了500
件土鸡蛋，在网上引起热议。

6月3日，刘健参加完在俄罗斯索
契举办的第二届中俄中小企业实业
论坛会议后，搭乘飞机回国。他没有
第一时间回家休息，而是来到农村。

从城市走到农村，刘健深深地感
受到农民的辛勤。 当他看到纯天然、
无污染的土鸡蛋时，刘健想通过自己
的微信朋友圈， 帮助当地的农民，喊
出一小时卖出500件的口号。没想到，
朋友圈一经发出，就得到许多朋友的
询问和转发。

一小时500件， 原本只是随口一
说的话，没想到会得到如此热烈的反
响。刘健认为，真正绿色、天然、无污
染、优质农副产品才能得到大家的信
赖与欢迎。

“通过微商的力量， 帮助每一位
农民， 让他们辛勤的汗水没有白流，
让他们的努力付出得到回报；通过微
商能够让更多的农民享受互联网带
来的优势，逐渐改变在农产品销售买
卖过程中的不利地位。这就是我的想
法。”刘健说。

微商的力量，让农村从互联网越
来越发达的今天得到最大的福利；微
商的力量，让安全健康农副产品走上
消费者的餐桌。

1小时卖
500件土鸡蛋

当下，“微商”无疑是个火热的引擎词。经过两
年多的发展， 很多新农人看到了微商这个机会，纷
纷投入到农产品微商大军。

其实， 农产品很适合这种分享模式去销售。当
一个客户可以知道他买的产品是如何种出来的，是
如何成长的，是如何采摘的，是如何包装的等，每一
个环节他都很清楚地了解，就好比是亲自种植的一
样，自然有一种信任感，对产品也没有什么顾虑。

这是其他渠道无法做到，无法比拟的，它也创
造了一个又一个的传奇。比如38分钟，突破200万
元大米订单；线上9个月，卖了3万只草鸡蛋；“水果
哥”凭借微信月入4万等等。

农产品微商已经开始慢慢有了雏形。如烟台大
樱桃、赣南脐橙、云贵火龙果等产品，已经开始慢慢
走进我们的视野，这样一种新型的推广模式，对传
统营销产生了重大冲击。新模式带来新机遇，从其
未来发展演变看，新媒体营销将逐渐改善甚至在部
分品类上取代传统批零模式。

农产品微商这种销售模式会越来越盛行，除了
微商本身这种模式爆发之外，还有就是整个农产品
的产业链发生了巨大的变化。从种植、生产到销售，
都与以前的传统农业有所不同，这也是所谓的新农
业。产业基地互联网化、品牌化营销、渠道微商化社
群化、供应链扁平化、快物流网络，将成为微商时代
新的商业模式。新的商业模式给我国农业经济带来
了巨大的发展机会。

农产品微信开辟新商业模式 农产品微商可专做“小而美”

■制图/杨诚
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