
2015年2月， 包括阿里、腾讯、网
易、 新浪以及人民网旗下的多个互
联网彩票销售平台开始暂停销售彩
票， 而且均没有对外告之恢复销售
的具体时间。据部分平台当时披露，
原因是部分省级彩票管理中心已经
暂停接受互联网彩票销售订单。

至此之后， 网售互联网彩票便
未开闸， 超过300家互联网彩票企业
仍在苦苦等待。

这是互联网彩票行业在政策层
面经受的第五次“考验”，从2007年到

2012年，互联网彩票经历了四次政策
考验与整顿，截至目前，国内尚无互
联网售彩牌照一说。

今年3月， 市场曾一度认为互联
网售彩很快放开。

有媒体报道称数家互联网彩票
公司悄然重启售彩， 当中包括百度
彩票借道合作伙伴必赢彩票重启售
彩。不过，百度彩票客服工作人员表
示， 必赢彩票只是在百度平台投放
广告， 百度彩票并没有重启互联网
售彩。

背景
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2016年欧洲杯即将
开战，精彩刺激的球赛有
望推动一轮彩票购买高
峰的来临。业界在等待互
联网销售彩票重启的时
刻，没想到等来的却是更
为严厉的禁令。

记者24日从财政部
了解到，为促进彩票事业
持续健康发展， 财政部、
公安部、工商总局、民政
部和体育总局日前联合
发出通知，要求严厉查处
彩票发行销售机构、网络
公司等擅自利用互联网
销售或变相销售彩票的
行为。

据五部门联合发布
的《关于做好查处擅自利
用互联网销售彩票工作
有关问题的通知》， 利用
互联网销售彩票必须通
过彩票发行机构建立的
互联网销售彩票管理系
统进行统一管理，实时监
控。未经批准，任何单位
或个人不得擅自利用互
联网销售彩票。

通知明确，严禁彩票
发行销售机构及其代销
者擅自利用互联网销售

彩票。不得违规与任何单
位和个人合作开展利用
互联网销售或者变相销
售彩票活动，不得接受任
何单位和个人通过系统
终端机出票的互联网销
售彩票活动。

通知强调，凡经核实
彩票机构擅自利用互联
网销售或擅自委托利用
互联网销售及变相销售
彩票的，对有关彩票机构
实行停业整顿，并按规定
追究其主要负责人和直
接责任人的责任；凡彩票
代销者委托他人代销彩
票的， 将依法予以处罚，
彩票机构有权解除其彩
票代销合同。

通知并称，严厉查处
网络公司等单位和个人
擅自利用互联网销售彩
票行为。各地公安、工商
部门在各自的职责范围
内依法查处非法彩票。擅
自利用互联网销售彩票
的单位或个人将列入黑
名单，将按规定限制或禁
止参与所有彩票机构的
生产经营合作活动。

■据新华社

小赢理财黄聪：
敬畏是面对风险时的唯一正确姿势

非法吸储和集资诈骗，正成为互
联网金融绕不开的魔杖。 最新数据显
示，截至今年 4 月底，尚可正常运营
的网贷平台为 2431家，较 3月底下降
了 30家，为连续第四个月减少，而被
曝光的问题平台累计则已达到 1630
家，累计待收金额达 728.1亿元。 业内
专家指出， 随着金融改革的不断深
化，在各类金融创新尤其是互联网金
融高速发展的同时，种种风险以及监
管不足、信用缺失等问题也在不断暴
露。

作为国内第一家通过与保险公
司全面合作来为平台上投资项目提
供“本金 +收益” 保险的互联网金融
平台，小赢理财对于信用风险的控制
能力在业内一直备受肯定， 近日，小
赢理财总裁黄聪表示：国内互联网金
融发展至今，最大的挑战，就是对于
信用风险的控制，金融机构，在面对
市场中暗藏的信用风险、 技术风险、
操作风险、流动性风险和法律风险等
顽疾时，敬畏是唯一正确的姿势。

缺乏信用法治的保障
普惠金融将难以维系

当前，我国社会信用体系建设与
经济社会发展的要求相比差距较大。
有关方面统计，每年我国因企业诚信
缺失造成的经济损失超过了 6000 亿
元。 社会上还存在着大量不诚信的问
题。 如商业欺诈、制假售假、偷逃骗税
等。

据统计，中国每年因为企业和个
人逃废债务蒙受直接经济损失约
1800 亿元， 信用经济成了“赖帐经
济”;因为三角债和现金交易，增加财
务费用约 2000 亿元， 三角债和多角
债的大量存在直接阻滞了信用链条。
中央党校政法部经济法室副主任王
伟撰文指出，完善信用体系，实施信

用法治，是发展普惠金融的基础，也是
破解普惠金融发展难题的关键。 缺乏
信用法治的保障，普惠金融将难以维
系，更有可能再次走向行政主导、财政
兜底的老路。

社会信用体系建设驶上快车道
夯实互联网金融发展基础

“互联网金融的健康长远发展需
要有效监管的护航，而有效监管需要
夯实金融的软硬件基础设施，尤其是
数据信息化系统要抓紧完善。 ” 全国
政协副主席、全国工商联主席王钦敏
主张。 近日，国家信用建设部际联席
会议决定将 2016 年把城市信用建设
作为全国信用建设的重中之重，将努
力实现在重点领域有所突破，进一步
推动我国社会信用体系建设。 根据国
务院《社会信用体系建设规划纲要
（2014-2020 年）》， 社会信用体系建
设的主要目标是，到 2020 年，社会信
用基础性法律法规和标准体系基本建
立，以信用信息资源共享为基础的覆
盖全社会的征信系统基本建成，信用
监管体制基本健全，信用服务市场体
系比较完善，守信激励和失信惩戒机
制全面发挥作用。

业内专家普遍认为，构建完善的
信用体系，是推动金融业务健康规范
和规模化发展的基石。 因此，要创新
金融信用产品，改善金融服务，维护金
融消费者个人信息安全，保护金融消
费者合法权益，加强金融信用信息基
础设施建设，进一步扩大信用记录的
覆盖面，强化金融业对守信者的激励
作用和对失信者的约束作用。

小赢理财合规自律
银行安全级别和大数据风控双管齐下

“促进互联网金融健康发展最可
行的落脚点是从行业自律开始，行业

自律又要从企业自律开始。”中央财经
大学金融法研究所所长、 互联网金融
千人会创始人黄震指出。

小赢理财首席风控官成少勇表
示：“构建完善的信用体系， 是推动金
融业务健康规范和规模化发展的基
石。 巩固平台信用基础关键在于风控
建设，小赢理财除了以众安保险为媒，
间接受保监会管控， 拥有传统银行机
构的安全性。 在大数据风控方面也花
了很大的功夫，数据源获取方面，除自
动抓取、自有用户部分，还有众安及十
几家第三方数据机构， 其中包括人行
征信、 公检法这种征信及反欺诈数据
库，也包括像去哪儿网、智联招聘、好
屋中国这种互联网公司的交易数据。
数据源分析方面，来自汇丰、恒生、摩
根大通、高盛、建设银行、中国平安等
顶级金融机构的风控团队成员， 累计
拥有超过 100 年的银行管理经验，对
于数据的定义、清理、清洗、总结、归纳
具有非常高的专业把控能力。同时，技
术团队还通过机器学习的方法， 建立
了一套异常侦测模型。 ”

此外，小赢理财制定了独特的“风
险隔离”考核制度，风控团队不背销售
业绩指标，审核标准不受利益左右，又
规避了道德风险。而且，是其贷审会是
由董事长、 总裁和首席风控官三个人
组成， 风控团队拥有对项目的一票否
决权。

正如小赢理财在其电视广告中传
达的品牌理念，“你的每个用心承诺，
都值得我们鼎力相助！“在黄聪看来，
“让财富得以安全托付，做一个根植于
互联网的新型个人金融服务机构，从
互联网金融 + 信用保证保险模式切
入，打造银行安全级别的、多元化的金
融服务。 这是小赢理财对于用户的承
诺。 ”

新一代东风标致 308
中级车市场领跑者初露端倪

2016年还未过半，中级车市场
就接连迎来了北京现代领动、一
汽大众全新宝来、 东风日产新轩
逸以及全新一代思域、新骐达、昂
克赛拉等众多车型。

除了已上市车型外，于北京车
展亮相的新一代东风标致 308，以
惊艳的标致全新设计风格吸引了
众多关注的目光。 据悉，东风标致
品牌对新一代 308寄予厚望，在中
级车市场如此激烈的竞争态势下，
东风标致将其视为 “品牌中级车
布局的核心战略车型” ，笔者推断
新一代 308的实力绝对不容小觑。

先进 EMP2平台
背书品牌核心战略车型
新一代东风标致 308 诞生于

标致先进的 EMP2 高效模块化平
台， 该平台由神龙公司斥巨资引
进，模块化、安全性、轻量化是其
主要特点， 代表着目前行业内领
先的造车水平。

EMP2 平台已成功打造多款
车型，此前一直广受好评，销量连
连高走的东风标致 408 就诞生于
EMP2平台。 作为东风标致中级车

布局的核心战略车型，新一代 308
的到来，将夯实东风标致中级车市
场的产品布局，与 408一起成为东
风标致产品阵营的“核心肌群” 。

新晋“颜王”
意在领跑中级车市场

北京车展的亮相，新一代东风
标致 308 凭借标致全新的设计风
格，为看客们带来了惊艳的视觉冲
击。 有媒体评价，新一代东风标致
308 不仅在东风标致现有产品阵
营里拔得头筹，其颜值水平在整个
中级车市场依然无人能出其右，可
以获封新晋“颜王” 。同时，在网友
对新一代 308 的评价中， 也频频
出现“动感、现代、高颜值” 等词，
对其外观的肯定可见一斑。

凭借高颜值外观和先进的
EMP2平台提供的强劲实力背书，
新一代东风标致 308 整体实力已
窥一斑可知全豹。 随着北京车展
新一代东风标致 308及全新 3008
两款高颜值车型的相继亮相，东风
标致车型阵营整体颜值得到了进
一步提升。 东风标致的高颜值之
旅，也同样值得期待。

擅自互联网售彩票将停业整顿
五部门发禁令，违规者将列入黑名单

国家质检总局通报，进口儿童
用汽车安全座椅的安全项目不合
格不容小觑。今年第一季度，全国
检验检疫机构共检验240批次，发
现不合格18批次 ， 不合格率为
7.5%， 不合格产品主要来自于德
国、波兰、法国等国家。

在现场检验的批次中，有五分
之一的进口儿童用汽车安全座椅
产品存在标志标签方面的问题，甚
至发现了“早产座椅”，即对应型号
产品虽已取得我国强制性产品认
证，但进口的该型号产品生产日期
早于获证日期；发现少数进口商为
逃避监管，有意瞒报儿童安全座椅
进口的现象。

质检总局相关负责人表示，
儿童用汽车安全座椅样式繁多，
对应儿童组别与安装方式不尽
相同，而不正确的安装和使用有
可能导致严重的安全隐患。

从实验室检测数据来看，进
口儿童用汽车安全座椅不合格
内容包括面料燃烧性能不合格、
动态测试失效等，涉及的品牌有
BRITAX、 诺 尼 亚 等 。

■据北京晚报

进口安全座椅
质量堪忧

互联网售彩经受第五次“考验”


