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本报5月9日讯 记者今天从中
建五局了解到，中建五局参建中巴
经济走廊最大交通基础设施项
目———白沙瓦至卡拉奇高速公路
项目（苏库尔-木尔坦段）日前正式
开工。这标志着“中巴经济走廊”最
大交通基础设施项目终于落地。

白沙瓦-卡拉奇高速公路项目
(苏库尔-木尔坦段) 全长392公里，
设计时速120公里，合同金额2943亿
卢比(约合28.9亿美元)，是巴基斯坦
建设的最大的交通基础设施项目，是
中巴经济走廊两国政府合作框架下
“两大早期收获项目”之一，更是“一带
一路”重点开局工程之一。

中建五局土木公司承建的巴基
斯坦白沙瓦至卡拉奇高速公路（苏
库尔至木尔坦段）EPC项目第7标
段，合同金额约3.27亿美元（约折合
人民币20亿元）。

该项目建成后将极大改善巴国
交通状况， 更将成为连接中国和中
亚国家通往卡拉奇和瓜达尔港的交
通干线， 为中巴互联互通发挥积极
作用。 ■记者 胡信锋 通讯员 王勇

本报5月9日讯 记者今天
从省经信委获悉，2016年第一
季度“湖南中小微企业信心指
数报告”日前出炉，今年一季度
湖南中小微企业信心指数为
50.99，较上一季度环比上涨0.35，
仍处于信心一般水平。 调查发
现，“企业负担过重”的问题越来
越突出，同时“经营环境不优”和
“生产成本高” 也正成为中小微
企业面临的重要困难。

工业总体逐渐走出低谷

该指数由省中小企业服务
中心联合专家团队编制，指数值
处于0和100之间，50为临界值，
当信心指数大于50时，表明经营
者对行业和外部经济形势评价
是积极乐观的，当信心指数小于
50时，表明经营者对行业和外部
经济形势评价是消极悲观的。

报告显示， 湖南中小微企
业信心指数为50.99，环比上涨
0.35。其中，宏观环境信心指数
值为52.33，较上季度上升4.64；
行业发展信心指数值为59.13，
较上季度减少4.28； 企业运营
信心指数值为49.81，较上季度
上升0.40。

中南大学管理科学与工程
博士后、 案例研究中心执行主
任周文辉教授认为， 从宏观环
境方面看，过去靠出口、投资与
消费“三驾马车”拉动经济增长
的模式已在变化， 新的经济驱
动力在慢慢形成， 中小微企业
信心指数略微上扬表明我省工
业总体状况正在逐渐走出低
谷，开始回暖。

报告也分析， 今年一季度
两会召开， 释放了众多惠及中
小微企业发展的政策信号，对
稳定与提振中小微企业信心指
数起到了积极作用。

电子信息产业信心最强

从四大行业来看， 电子信
息产业信心指数值为58.26�，信
心一般，较上季度上升1.62；消
费品工业信心指数值为51.71�，
信心一般，较上季度上升1.51；
原材料工业信心指数值为
47.50�，信心较弱，较上季度降
低1.11； 装备制造工业信心指
数值为47.88�，信心较弱，较上
季度上升1.13。

报告分析， 我省原材料工
业、 装备制造工业中小微企业

受经济下行压力明显， 本季企
业家信心指数仍低于临界值，
属信心较弱水平， 但从二级指
标数据来看， 两行业的行业发
展信心指数均高于临界值，显
示企业主们对行业未来发展看
好。而消费品工业、电子信息产
业受国家转型升级、 创新创业
带动明显， 本季企业家信心指
数值均较上季有所上升。

小微企业信心较弱

从三种规模的企业来看，

中型企业信心指数值为55.40�，
信心一般，较上季度上升4.76；
小型企业信心指数值为49.41�，
信心较弱，较上季度下降1.75；
微型企业信心指数值为47.97�，
信心较弱，与上季度持平。报告
分析， 我省中小微企业经营者
认为正面临着较为复杂的局
面， 即外部经营环境不优导致
企业销售业绩不佳， 内部生产
成本升高导致企业经营利润减
少。 这种局面导致企业经营者
感受到巨大的经营压力。

■记者 肖德军

一季度湖南中小微企业信心指数发布

电子信息产业信心最强
中建五局参建
“中巴经济走廊”

中银基金连续四年
荣获明星基金公司奖

近日，第 11 届“中国基金
业明星基金奖”揭晓：中银基金
凭借强大的投研实力、 出色的
风险控制和良好的公司治理脱
颖而出， 第四次荣膺其中最具
含金量的大奖———五年持续回
报明星基金公司奖， 并成为
2013年以来、行业唯一一家连

续四年夺得此大奖的基金公
司。 Wind数据统计，中银旗下
成立满一年的 19 只权益类基
金 2015 年全年复权净值增长
率 达 37.24% ，7 只 涨 幅 超
40%。此外，中银基金麾下各种
“长跑型”明星产品也在业内遥
遥领先。

四分之一的二级债基仍赚
机构看好债券后市

Wind 数据显示， 四月份
债市波动以来有 21%的二级
债基录得正收益； 从今年以来
看， 二级债基回报中位数为
-1.46%，仍有 25%的基金获得
正收益。

以今年以来业绩持续列优
异的工银瑞信双利债券为例，

该基金 4 月份以来实现 0.9%
的正回报， 今年以来则以
3.08%的回报居同类基金首位
（截至 5月 5日）。

不少机构认为，短期债市的
重挫是市场对利空的过度反应，
如果应对得当，当前债市的调整
也是一次较好的介入机会。

雅培公布 2016年第一季度财报
所有业务板块成长符合预期

近日， 全球领先的医疗保
健公司雅培公布 2016 年第一
季度财报。财报显示，在不考虑
汇率因素影响的前提下， 本季
度雅培主营业务全球总销售额
为 49亿美元，同比增长 5.1%。
雅培的技术创新和发布的新产
品为第一季度销售增长注入强
劲动力。

此外，在第一季度，雅培股
票调整后的稀释每股收益为
0.41 美元， 这是雅培连续第
369个季度派发股票分红。

在第一季度， 雅培全球营
养品业务的销售额达 17 亿美
元，同比增长 4.3%。其中，全球

范围内婴幼儿营养品业务的销
售额增长达 4.4%。 其中，雅培
在中国推出菁智有机婴幼儿配
方奶粉之后， 菁智系列产品在
中国高端市场的占有率进一步
扩大， 为本季度雅培婴幼儿营
养品的全球销售增长奠定坚实
的基础。

雅培公司董事长兼 CEO
白千里先生表示：“今年我们开
局良好。因此，我们已提高全年
每股收益的指导调整范围。 第
一季度， 我们全部四个业务板
块的增长均符合甚至超出预
期。 市场潜在的需求依然强
劲。 ”

王老吉韶关“三位一体”创新产业基地揭牌
5 月 5 日，王老吉“三位一体”创新

产业基地揭牌仪式在广东韶关举行。 继
布局华东泰州、华中宜昌后，王老吉择址
华南韶关，深耕凉茶市场，加速推动大健
康产业。 王老吉韶关创新产业基地将
OEM生产方式升级为集生产、 文化、科
研“三位一体”模式，促进凉茶产业规模
与环境承载力、市场需求相适应。

日前， 广药白云山 83 亿元定增正
式获批， 在其中 24 亿元增资用于王老
吉渠道、品牌建设的利好下，王老吉不
断践行供给侧结构性改革， 在“工业
4.0”、“中国制造 2025”的宏大计划中加
速“中国凉茶智造”，为强化经济增长提
供新动力。
王老吉实现 OEM 生产方式到“三位一
体”的创新升级

当日上午，王老吉韶关创新产业基
地揭牌仪式吉时启动， 韶关市领导、广
药集团董事长李楚源以及广州王老吉
大健康产业有限公司董事长陈矛等领
导一行出席活动。 据了解，王老吉韶关
创新产业基地位于韶关市曲江区，占地
面积约 4 万平方米。 王老吉韶关创新产
业基地共有两条生产线，每条年产凉茶
600 万标箱，主要供给粤北、湖南市场，
年产值将达到 5亿元。

据悉，王老吉“三位一体”创新产业
基地集生产、文化、科研于“三位一体”，
王老吉韶关创新产业基地还将建设科
研技术中心以及王老吉凉茶博物馆。 王
老吉不仅借助当地种植资源优势，医药
科研人才资源，也将在产品开发、资金
以及品牌、经营等方面给予支持，打造
平台转化科研成果，激发社会创新活力
和创业激情。 除了在生产和科研方面投
入外，王老吉“三位一体”创新产业基地
将在当地建设凉茶博物馆，推广及普及
凉茶文化。

目前王老吉产能布局模式主要有
三种，一是自建基地，由王老吉直接投
资兴建， 以 2013 年灾后援建的雅安生
产基地为例，即作为产业发展最基本的

产能保障； 二是紧密型的产能合作，即
以政府为纽带，“三位一体”融合各地优
势资源，成为推动大健康产业发展的中
坚力量，现已建成江苏泰州、湖北宜昌
和广东韶关三个创新产业基地；三是单
纯性的产能合作，这种模式主要根据王
老吉发展需求而规划。

韶关市区位交通优势明显，大物流
产业蓬勃发展，将建设成珠三角仓储物
流基地、 珠三角辐射连接内陆的桥头
堡。 而王老吉韶关创新产业基地依托韶
关在粤湘赣交界地区的商品集散中心
地位，以及粤港澳辐射内陆腹地的“黄
金通道”作用，进一步夯实了华南地区
凉茶市场优势。
践行供给侧改革 王老吉引领“中国凉
茶智造”

2016 年政府报告进一步明确了供
给侧结构性改革五大任务，就是“去产
能、去库存、去杠杆、降成本、补短板”。
作为传承 188 年的王老吉，积极响应政
府号召，采用“去产能”模式，积极实现
当地人力、土地、设备资源有效利用，使
得各要素实现最优配置，实现质量和数
量的双增长。

供给侧结构性改革正是当下及未

来发展红利的源泉。5月 3日，广药白云
山 83 亿元定增正式获批， 成功引入马
云旗下的云锋基金作为战略投资者。 募
集资金中 24 亿元， 包含云锋基金的 5
亿元注资，为王老吉科研、生产提供了
强有力的资本力量。 据了解，王老吉一
季度全国提货量比同期增长 40%，预计
2017年销售额将达到 300 亿元。

“工业 4.0” 的核心在于智能制造，
王老吉今年 4 月公布了基于互联网、大
数据驱动生产经营的“超吉 +”4.0 战
略。 王老吉与阿里巴巴首次在罐身引入
视觉码，在快消行业率先实现了“视觉
码”技术创新；同时还联手金山西山居
发布王老吉“武侠罐”，在武侠罐上发起
视觉码营销，担当起“中国凉茶智造”的
重任。

2016年，“健康中国”、“供给侧结构
性改革”等重大战略号角已吹起，提升
消费品品质，促进制造业升级成为政府
工作报告题中之义。 民族品牌王老吉始
终跟随时代潮流，传承百年“工匠精神”
强化产品品质， 持续创新营销模式，依
靠产品、文化、形象输出提升品牌软实
力， 最终以凉茶王者的姿态迈出国门，
引领世界凉茶消费市场风潮。


