
4月11日，由东风日产
携手凤凰网开启的“寻找未
知的自己” 第二季活动，通
过30位候选青年榜样、12
位名人嘉宾身上汇聚的正
能量，掀起社会对青年群体
的关注。

青年榜样、名人嘉宾身
上积极创新的干劲，是年轻

一代需要去体悟的精神，也
是当下社会亟需传递的正
能量。作为“创新”标签代
表，青年榜样候选人汪滔凭
借敢拼敢闯的创新精神，开
辟出自己的无人机王国，释
放创新青年力量。

“我们关注的核心，就
是竭尽所能为客户创造价

值。其中的关键，就是创新！
创新， 是东风日产人的
DNA， 是铸就十几年成就
的品牌密码。” 东风日产总
经理打越晋表示，敢于抢做
“第一个吃螃蟹的人”，让东
风日产总是能快速应对行
业与市场的变化，一次次走
在创新的前端。

怒放年青 寻找未知，东风日产释放创新青年力量

4月14日，东风日产推
出了全新蓝鸟智炫版，加码
品牌年轻化战略，力求将全
新蓝鸟“领潮、年青”的产品
个性发挥得更加淋漓尽致。

外观：
炫风橙车身色，领潮年青

全新蓝鸟智炫版，采
用了炫风橙车身色， 标配

酷炫运动套件（含前、侧、后
包围）、 酷炫扰流板、LED日
间行车灯及酷黑后视镜等
“潮流装备”。

内饰：
以“我”为中心，彰显潮流

全新蓝鸟智炫版的内饰
设计依旧沿袭了外观的设计语
言，彰显潮流与时尚，营造了“一

切以我为中心”的驾驶氛围。

操控：
释放年轻活力，兼顾超低油耗

全新蓝鸟智炫版搭载
1.6L全铝自然吸气，在输出
强劲动力的同时实现极致
的5.3L/100km超低油耗 ，
匹配的CVT变速箱具有S挡
运动模式，带来畅爽驾控。

驾驭激情“橙”全年轻 全新蓝鸟智炫版产品解析
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奥特莱斯，这个来自国外的“舶来
品”，正逐渐成长为长沙商业的重要组成
部分。过去两年中，传统实体商业在互
联网与经济下行的双重夹击下步履维
艰， 而行业内排名前十的奥特莱斯却
异军突起，年销售额增长率突破20%，
成为支撑零售业业绩的一面旗帜。

目前，在星城以“奥特莱斯”为名
的商场已有4家。本就不太平静的“星
城奥莱圈” 又将迎来搅局者———时
代·奥特莱斯·长沙将于7月中旬正式
营业， 而这也将成为长沙目前为止运
营该商业形态最久的资深玩家。

“新玩家”入局
长沙进入“奥莱时代”

整体欧陆式风格设计， 特色两层
的意大利小屋，还有56米高的标志性
钟楼、23米高的比萨塔……即将于7
月与湖湘消费者正式见面的时代·奥
特莱斯位于长沙西北面， 坐落在金水
西路与欧洲北路的交会处， 距市中心
约40分钟车程，而这也将是西长沙商
业版图中又一重量级参与者。

据了解， 时代·奥特莱斯·长沙隶
属于香港九龙仓上市集团， 并由华镫
集团负责营运管理， 集团首个项目选
址成都， 经营面积超4.5万平方米， 与
众多顶尖品牌建立了长期稳定的战略
合作伙伴关系。

时代·奥特莱斯·长沙项目占地
12万平方米， 营业面积4.5万平方米，

入驻品牌超230个， 仅规划停车位便
超过2000个，辐射人口近3000万。

这一体量，对一直“小打小闹”的
长沙奥特莱斯界而言， 极有可能成为
改变长沙既定商业格局的重要力量。
业内人士认为， 这一变化也将有益于
平衡长沙东西商业分布不均的现象，
同时也顺应了政府“商业重心西扩”的
战略目标， 顺势将长沙推入升级版的
奥特莱斯时代。

“体验式购物+折扣名品”
或成吸客法宝

在以“奥莱”为名进行经营的长沙
各奥特莱斯门店中，受限于经营面积或
经营能力，能够切实符合这一要求的店
屈指可数。不过，在时代·奥特莱斯·长沙
的经营布局规划图上，除常年保持品牌
商品1至5折平均折扣销售外，还将配备
完善的餐饮、休闲娱乐等服务业态。

据了解， 商场每月将组织不同类
型的文化、康乐活动，这其中便包括如
艺术展览、明星签唱会、节庆活动、舞
台表演、比赛及各式沙龙等多种形式。

当然， 作为奥特莱斯吸引顾客的
最核心竞争力， 时代·奥特莱斯·长沙
所带来的品牌也足够具有吸引力。目
前，已确定入驻的包括Coach、Tod's、
Brooks�Brothers、Juicy�Couture等
多家国际国内一线品牌和时尚运动品
牌， 上述品牌均由品牌总部或品牌认
可代理商直接营运。 ■记者 朱蓉

在时尚界， 每年都有春夏和秋冬
两次服装流行趋势发布会。 而在以众
口难调著称的中国餐饮界， 也有“食
尚”流行趋势发布。近日，必胜客发布
了2016春季新菜单，“天生爱分享”必
胜客春季新菜单品鉴会于4月26日在
长沙万达必胜客餐厅举行，30名长沙
市民到场分享美食与好心情。

必胜客此次推出的新品包括意式
牛油果大虾比萨、德克萨斯风味牛排、
西班牙风情海鲜意面、石榴美莓等，涵
盖了比萨、意面、沙拉等多款美食。

活动现场， 独立摄影师用镜头记
录下必胜客春季美食， 其中意式牛油
果大虾比萨最为抢镜， 整个比萨用赤
橙黄绿青五色的食材搭配赚足了眼
球，成为当天最受欢迎的新品。德克萨斯
风味牛排则让几位无肉不欢的品鉴团成
员大快朵颐。而饮品石榴美莓，清甜多
汁的红石榴搭配了红树莓， 高颜值和
美味并存受到女团员的一致追捧。

众所周知， 比萨等西式餐点天生
就是被“分享”的美食，为了展现品牌

形象， 此次必胜客特别邀请了人气偶
像胡歌作为全新爱分享大使。 在前期
网上曝光的《爱分享》主题大片中，胡
歌本色出演，以他的角度去观察、发现
生活中的值得分享的片段。

“现在的年轻人习惯于随时随地
分享生活里的一切，不值得分享的，他
们宁可选择不做。” 必胜客负责人称，
“Pizza是为分享而诞生的食物，20年
来，必胜客将Pizza变成中国消费者的
生活片段， 红屋顶代表的是爱， 是欢
乐，是温暖，正如胡歌在广告中所说，
我们天生爱分享， 比萨天生被分享。”

■潘显璇 符聪

本报 4月 27日讯 今
日，记者从第十七届湖南茶
文化节组委会获悉，2016
年第十七届湖南茶文化节
暨紫砂、书画、红木、根雕、

陶瓷、茶具工艺品展确定将
于5月6日-9日在湖南省展
览馆举行。据悉，本土名茶
安化黑茶、古丈毛尖等将参
展， 外地名茶西湖龙井、云

南普洱茶等将参展，宝岛台
湾30余家品牌将带来优质
名茶、精致茶具、优雅艺术
品。

■记者 肖祖华

长沙将新添第五家“奥特莱斯”
时代·奥特莱斯入湘，多家国际国内一线品牌已确定入驻

湖南茶文化节5月6日开幕

必胜客发布2016春季新菜单

2016年春季必胜客发布了多款
新品。

时代·奥特莱斯·长沙效果图


