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始建于明洪武年间的芋头侗寨，体现了“天人合一”的侗家才智。
侗寨古建筑群因山就势，结构造型具有典型的侗族风格，鼓楼、寨门、芦笙场、凉亭 、萨岁坛 、古墓葬群 、侗族

吊脚楼以及青石板驿道等一应俱全，被专家称为侗族建筑的“实物博物馆”，并有侗族“布达拉宫”之美誉。
这座只有 188户人家的古寨内，七十岁以上老人多达四五十人，老人每天围坐在侗家三宝之一的“鼓楼”

内聊天，高兴的时候就唱侗族大歌，吹芦笙，弹侗族琵琶。
在侗寨您还可以吃油茶，打油粑，品尝侗族特色饮食，最为热闹的要属“合拢宴”。 合拢宴是侗族人民招待

客人的独特宴请方式。客人入寨，寨民各尽其所有，共同筹办酒席并陪餐，谓之“合拢宴”。如果你来到通道，一
定不要错过热情的侗寨。

奇山秀水古寨 神奇神圣神秘
感受芋头古侗寨 穿越前世今生

登顶通道万佛山 徜徉人间仙境
在通道众多的自然景观中，最有名的当属以丹霞地貌为特色的万佛山。万佛山位于通道县境内，距离县城

20公里，连绵起伏的丹霞峰林层级错落 、规模宏大，富有鲜明的韵律感和生动的层次感。
虽已历经数亿万年变迁，万佛山的丹霞地貌仍属于青壮年时代，与成熟期的丹霞地貌不同，这里还未成丹

红一片，在挺拔的峰林之上依旧覆盖着葱葱郁郁的植被。
相传这片山地早年就是一处修身养性的风水宝地，方圆建有七十二庵，每年阴历二十九观音菩萨生日时，

法祖吹动螺号，各洞法师赶来聚会为观音祝寿，听法祖讲经，法祖请来者正为 9999 位，称万佛会，这一带地域
便顺理成章名“万佛山”。

通道县城夜景《佛光万道》———黎晨

资讯■记者 杨迪

“霾经济”炒热的空气净化器行
业，即将戴上“紧箍咒”。

3月1日， 空气净化器新国标将
实施。 新国标明确了影响空气净化
器净化效果的四项核心指标， 洁净
空气量 (CADR值 )、 累计净化量
(CCM值)、能效等级和噪音标准。

对于即将执行的新标准， 产业
观察家梁振鹏认为， 不仅对行业有
指导意义， 成为杂牌军与正规军的
“分水岭”， 且消费者购买产品有了
具体指标。

【调查】
部分品牌新品已上架

2月1日， 记者走访长沙家电卖
场发现，在旧产品的包围中，已有部
分品牌新品亮相。 以往消费者在选
购空气净化器时， 常常看到的“甲
醛、颗粒物等净化率99.9%”字样标
语也不见踪影。

在苏宁五一店三楼空气净化器
专区，某品牌部分新品已经换新标，
一款售价10999元的产品机身上，标
注了适用面积60-100㎡，噪音66db
(A）， 颗粒物CADR840m3/h， 甲醛
CADR480m3/h， 甲 醛 CCM 值
10000mg等。

“这款产品是才到的新品，和新
国标标签一起到的。”其促销人员表
示，还有一些之前的旧款，他们也会
贴上新国标参数。

格力、美的、飞利浦等品牌虽然
目前暂未上新品， 其促销人员纷纷
表示，新品现在还没通知，春节期间
或者春节后应该会上。

“旧产品目前还有一些库存，虽
然包装不会改， 但如果消费者有疑
问，促销人员会详细解答。”格力旗
下环境小家电品牌大松湖南区相关
负责人陈曦说。过完年之后，会从总
部要到这些产品的具体参数。

【市场】
或迎大规模降价潮

“现在在搞活动，价格比标价便
宜， 这款差不多可以少1000元。”在
国美和府店，美的促销人员说。

随着新旧标准替换， 以及竞争
白热化，加之市场销量下滑，空气净
化器或将迎来大规模降价潮。

奥维数据显示，2015年上半年
线上净化器零售额规模58.1亿元，
下降20.5%；零售量规模为298万台，
同比下降10%。 品牌数为734个，线
下品牌数为102个， 与2014年相比
品牌格局变动较大。

“空气净化器毛利率达到100%
以上，随着闯入的企业越多，竞争也
就越激烈，在充分竞争之下，产品均
价下调是行业大趋势。”梁振鹏说。

中关村数据显示， 在线上销售
市场中， 空气净化器的均价为1621
元，相比去年同期1726元的均价，降
低了105元。线下市场中，均价则从
2015年的3296元降至3165元，降了
131元。

同时，家电观察家刘步尘说，新
旧标准交替， 企业消化库存也是价
格波动的原因之一。

在家装行业进入新常态
之时，家装人都迷茫于怎样走
出眼下的困局，行业前景“雾
霾”重重。1月29日，鸿扬家装
“聚焦产品·打造作品”设计论
坛在长沙举行，数百位设计师
论道家装设计新常态。

“房地产行业结束了十几
年的野蛮生长， 家居行业也到
了精耕细作的时代， 住宅设计
在慢慢回归理性。”鸿扬家装首
席设计师张瑞称， 我们要关注
的是高品质生活的养老住宅，
以及能够满足个性和内心需求
的高性能住宅产品， 而非物质
化的生活型住宅。 不久前斩获
中国室内设计大奖赛金奖的鸿
扬家装设计师李宏亮认为，当
人们都在把旧物重建之时，如
何在保留原有古建筑的基础上
创新求变才是应有之道。

虽然不同的设计师有着不
同的设计理念， 但他们又都有
着同样的追求。那就是：在行业
新常态里修炼“内功”，将产品
主义发挥到极致。 ■桂思雨

空气净化器新国标3月1日实施
市场或迎来大规模降价潮

即将于3月1日实施的
空气净化器新标准，明确了
空气净化器的核心参数是
洁净空气量(CADR值)和累
计净化量(CCM值)，即空气
净化器产品的净化能力和
净化能力的持续性；将空气
净化器的噪声限值由低到
高划分为4档； 提升了空气

净化器针对不同污染物净
化能力的能效水平值，分为
“合格”和“高效”两个等级。

虽然新国标还未正式
实施，但已有部分制造企业
申请进行测试。在国家家用
电器质量监督检验中心，亚
都、莱克、松下、格力、美的等
30多家企业300多个型号的

空气净化器都通过了检测。
“目前空气净化器家庭保有

量还很低，在国内空气短时间难
以变好的情况下，空气净化器的
市场还是很大的。新国标的实施
对市场、产品、营销等都能起到
规范作用，产品的平均质量能够
大幅提升，给消费者提供了选购
指南。”刘步尘说。

家装行业“雾霾”重
鸿扬家装练“内功”

新国标告诉我们，一台真正
有效的空气净化器=高CADR值
+高CCM值+高能效值+低噪音
值。

“目前，市场上各品牌对其
产品宣传的可信度都要打个折
扣， 他们把产品性能比做烧水，
都标榜自己能把水烧到100度，
却没告诉消费者烧的水是1升、
100升还是1吨。” 中国家用电器
研究院测试技术研究所所长鲁
建国说。

“洁净空气量的能力(CADR
值)，即单位时间内机器能提供多
少清洁的空气， 这与机器大小有
关，CADR值越高，说明净化效率
越快，适用面积越大；累积净化量
(CCM值)，与滤芯相关，表示空气
净化器使用的滤芯累积能够承
载多少污染物，数据越大，更换滤
芯的周期越长。 滤芯也有从低到
高20个等级， 以固体颗粒物的累
积净化量计算， 一般1000元左右
的 产品 CCM 值 在 3000mg， 而
10000 元 左 右 的 CCM 值 在
60000mg，两者相差20倍，价格相
差10倍。”鲁建国介绍。

此外，消费者在选购时除了
考虑一次性净化效率,还应考虑
整机净化效率,也就是空气洁净
量, 否则容易陷入商家的陷阱：
比如净化相同的体积的空气,两
台净化器的一次性净化效率都
为99%, 但是净化器A花了1个小
时,净化器B花了2个小时,很显然
A的净化效率高于B。

今后选购空净产品有指标

三高一低才叫强

空气净化器新国标将于3月1日起实施。


