
北京 上海 南京 天津 成都 杭州 武汉 重庆 香港 广州

2016.1.13��星期三 编辑 匡萍 图编 言琼 美编 刘迎 校对 张郁文A13 经济·消费

2015年悄然过去， 你是不
是开始回头看， 算一算自己的
生活账本？2015年，长沙的张圆
女士共支出52000多元，其中大
部分花在居家、购物、交通费用
上。 1月12日，记者在她的手机
上看到了她用APP记下的一年
的酒店住宿情况。

【个人账本】
旅游住宿花费大，
预订平台折扣高

26岁的张圆毕业后一直在
某知名私企任职， 工作3年的她
发现自己花钱有点大手大脚，钱
总是不知道去哪儿了。2014年年
底，经同事介绍，张圆开始用记账
APP记账，“前一个月开销大了，
下个月就会提醒自己节制一下。”

张圆向记者展示了她的
2015年账单， 这一年张圆共支
出52306.9元，其中大部分花在
居家、 购物、 交通费用上。该
APP将住宿消费划归为居家，
“对于我个人来说，住宿划为旅
游类更贴切些， 我住宿消费一
般都是在旅游途中。”

张圆是一名旅游爱好者，
工作环境也比较宽松， 爱好自
由的她常常一个人出行。 记者
看到，张圆2015年共有17笔住
宿消费，总额近4000元，平均每
间房费235元左右。“我去年去
了香港、重庆、贵州，国外去了
柬埔寨。香港的住宿价格最高，
平均每晚花费500元。 贵州最
低，有的甚至只花了60元。”

张圆对酒店的要求为安
全、安静、干净、舒适，并不要求
酒店设施高端。“2015年， 住宿
的均价不高，主要是因为各大预
订平台打折十分厉害。” 张圆继
续介绍，她早就养成了通过旅游
平台预订酒店的习惯，在过去的
一年，为了争夺市场，各大平台
的折扣很给力，“去哪儿开展了

五折大促； 艺龙也有五折促销，
每个月可以享受一次相关订单5
折优惠；百度钱包也有过充值抵
消50元的活动……”

【消费背后】
平台补贴成常态，
精品酒店是趋势

张圆的消费习惯与途牛旅
行网近日发布的《2015年酒店
用户消费行为分析报告》 比较
符合。

途牛旅游网监测数据显
示， 酒店预订用户与休闲旅游
用户有着较高的重合度。“一方
面， 源于酒店与旅行有着天然
的关联度， 酒店从属于休闲旅
游产品的一部分；另一方面，近
几年随着国民收入水平的提
高，休闲度假的需求迅速增长，
尤其是在线旅游的高速发展带
动酒店市场的繁荣。”途牛旅游
网相关负责人表示。

而用户在预订酒店产品
时，最先考虑的因素是价格。监
测数据显示，除5%的用户选择
150元以下/间夜的酒店， 选择
150-300元/间夜、300-600元/
间夜以及600元以上/间夜三个
价格档用户所占比例基本相
当。除了价格和品牌，酒店地理
位置、是否靠近购物商场、附近
是否有娱乐场所、 酒店的主题
特色和附属服务也是用户预订
酒店时考虑的因素。

在互联网不断冲击传统行
业和市场自由竞争的大背景
下， 平台补贴逐渐成为一种常
态。2015年，在线旅游平台相继
自掏腰包补贴酒店、 让利消费
者的促销行为， 使得张圆这样
的消费者成为最大的受益方。

针对酒店的消费趋势，湖
南某五星级酒店前厅部主管向
女士向记者介绍， 高价格与企
业、 机构的要求使得星级酒店
的发展遭遇瓶颈， 市场的饱和
与设施的滞后又让经济型酒店
的压力骤增。 向女士进一步说
道， 为新型消费群体定制的具
有时尚、个性风格，私密、轻奢
的住宿体验， 提供贴心专属服
务的精品酒店， 正在迎来市场
的春天。 ■记者 王铭俊

长沙妹子去年旅游住宿消费17笔，只花近四千 各大预订平台折扣大、让利多

度假需求猛增，精品酒店有戏
蘑菇街和美丽说合并，互联网集体玩“闪婚”

2016年或迎
“并购+跨界”潮

趣数据

在线预订客源前三甲：
北京、上海、南京

监测数据显示，北京、
上海、 南京三地位列酒店
在线预订客源地前三甲，
预订需求紧随其后的是天
津、成都、杭州等地用户。
这些城市属于国内一二线
城市，经济发达，人们休闲
旅游需求旺盛， 商务差旅
的频次也相对较高， 因此
对酒店需求也较高。

在线预订目的地前三甲：
三亚、厦门、北京

从酒店预订目的地来
看， 国内排名前三的分别
为三亚、厦门、北京。温泉
主题酒店在冬季受到用户
青睐，知名登山圣地、观海
主题酒店常年畅销。

在线酒店预订用户
中， 女性用户的占比达到
58%，要高出男性用户16个
百分比。 女性预订酒店旅
游的比例远远高于商务差
旅，对于男性用户来说，旅
游虽然也是他们预订酒店
的最主要原因， 但商务差
旅的比例相对较高。

在线预订性别比例：
女性占58%

1月11日， 蘑菇街和美丽说
终于通过内部邮件确认了业界传
言已久的合并一事。 这也成为了
2016年互联网合并第一案。

从2015跨越2016，如果要给
中国互联网找一个关键词的话，
那一定是“闪婚”。2015年2月的
情人节，滴滴和快的“闪婚”就像
是倒下的第一张多米诺骨牌，在
随后不到一年的时间里，58同城
牵手赶集网、美团拥抱大众点评、
携程联合去哪儿、 百合网联姻世
纪佳缘， 这些过去竞争多年的对
手们相继合并。

【竞合】
老大和老二火速联姻

1月11日， 蘑菇街和美丽说
通过内部邮件确认了传言已久的
合并一事，据悉，整个交易将以完
全换股的方式完成， 蘑菇街和美
丽说按 2∶1�对价， 蘑菇街CEO陈
琪将出任新公司CEO。

而就在不久之前的2015年
12月7日， 百合网与世纪佳缘宣
布合并， 世纪佳缘董事及首席执
行官吴琳光担任存续公司的联席
董事长和CEO。

“在新中国成立66周年的国
庆长假期间， 美团和点评完成了
中国互联网历史性的战略合作。”
去年国庆节结束后的第一个工作
日，美团网CEO王兴就用一封内
部邮件的方式向外界正式确认了
合并的消息。

2015年 4月 17日，58同城
CEO姚劲波确认了58同城和赶
集网的合并消息。10月底，携程与
去哪儿的合并同样是以这样的路
数上演。

【选择】
玩还是不玩，资本说了算

“恭喜背后的推手红杉资本
沈南鹏。 红杉同时是大众点评和
美团的A轮投资人。”在美团和大
众点评合并后， 糯米网创始人沈
博阳发了这条微博。 点明了合并

案背后的动力来自资本方。
这就是游戏规则， 专业投资

人王海霖认为， 资本的游戏方式
是一轮一轮的。“从天使轮开始，
击鼓传花。 但现在再也没有新的
资本进场接盘了。”因此资本也会
大力促进双方进行合并。 合并能
够达到对行业的绝对垄断， 便于
推高估值或市值， 也能够给予一
些投资人退出的机会。

相关人士透露， 美丽说与蘑
菇街合并也是红杉资本、 高瓴资
本、纪源资本共同推动的结果。

随着一二级市场资本寒冬的
到来，并购明显加速。据清科集团
旗下私募通统计，2015年前三季
度中国并购市场共计完成并购案
例2110起，同比大涨60.0%；披露
金额的并购案例总计1716起，共
涉及交易金额1392.88亿美元，同
比提高53.0%。

【趋势】
2016年或上演“并购+跨界”

现在回头看， 合并背后频现
BAT身影。58同城和赶集网合并
背后有腾讯和百度的身影， 美团
网和大众点评网合并背后则有阿
里和腾讯的身影， 携程与去哪儿
网的合并，则是百度推动的。

王海霖认为，“由于BAT的
触角已经延伸到了互联网的各个
角落，未来BAT会主导更多的合
并案发生。”

实际上，2015年除了并购潮
惹眼外， 还有一大潮流与之同步
上演，那就是跨界。阿里巴巴入股
第一财经、京东入股途牛、百度入
局电影、 腾讯联手万科推地产互
联网金融产品、 小米入股光线传
媒、360联手酷派进军手机市场。
许多跨界资本动作，举不胜举。

业内人士表示， 从目前的形
势看，2016年将是“并购与跨界”
齐头并进的一年。 在业内人士看
来，唯有并购和跨界同行，才能更
好地激发出互联网思维的巨大智
慧，“互联网+”才可能真正落地。

■记者 蔡平

“恶性的大规模持续烧钱的竞争不可持续。”快的打车CEO吕传伟
在合并后坦言。 姚劲波也决定， 合并后将立即停止一些短期的市场行
为，协调一致以提升整体的收入和利润水平。

王海霖表示，经过前期的烧钱乱战，到了后期，市场上基本只剩下
老大和老二了。由于双方的差异化并不明显，因此继续竞争下去也分不
出胜负。

业内人士分析，生活服务O2O正在经历激烈的变革，一些垂直细分
领域出现了许多创新公司。它们正在冲击着58同城、赶集们的城墙。而
滴滴和快的也面临着Uber等竞争对手的压力，合并抱团，强强联合是更
好的选择。

分析

强强联合是更好选择

从 年 龄 分 布 来 看 ，
20-40岁人群是酒店在线
预订的核心人群， 占比超
过80%。另外，目前选择无
线端预订酒店产品的用户
比例超过70%。

■据途牛旅行网

在线预订年龄分布：
20-�40岁占80%


