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国美在线联手BTV环球春晚
掀 1月年货节 提前截流春节大促
猴年春节已日益临近，一年一度年货

采购催生新的消费热潮，越来越多的消费
者选择通过电商渠道购买年货。 近期，国
美在线与 BTV 环球春晚达成深度合作，
将作为今年环球春晚的唯一电商合作伙
伴。 同时，国美在线摇红包、送福利等活动
也会陆续上线，完善的物流保障确保“年
货”送达，为消费者带来全新的“影音 + 互
动 +购物”一站式消费体验。

1 月 4 日至 1 月 30 日， 国美在线还
通过大数据精准推送，带来北京、上海、广

州、成都、深圳年货城市特卖会，每天 10
点精选大牌商品疯狂开团五折惊爆：北京
地区韩国惠人原装进口榨汁机专享价
1888 元， 上海地区联想 19.5 寸一体电脑
仅 3349 元， 广州地区美的快热电暖炉不
足 200 元， 成都地区飞利浦车载净化器
599元， 深圳地区则有自己的全场专属活
动。 另外，国美在线同步开启的年货特色
主张、限时秒抢、年货区域特卖会、国美金
融白拿等营销活动让利空前，也将引领年
货市场的新一轮竞争。

湖南 90后创业者姚尚坤：
用心做事，用实力说话

有人说， 在这个时代，80 后已经成为
社会的中流砥柱，而有的人说，其实 90 后
也不甘示弱， 如今有一帮年轻的 90 后企
业家，事业做得风生水起。 来自湖南的 90
后小伙姚尚坤，就是个典型的例子。

姚尚坤， 乾坤集团创始人兼董事长。
乾坤集团 2011 年在维尔京群岛注册，总
部设在上海，集团下属子公司多达 10 家，
是一家跨行业的综合性投资企业。

姚尚坤 1995 年出生在湖南省芷江侗
族自治县，是一个侗族人。 虽然小时候家
里经济环境不好，但是姚尚坤的父母很重
视儿子的教育，一直跟儿子强调，要做一
个正直向上的人。 姚尚坤 2010 年来到上
海，灯红酒绿的城市让他大开眼界，并下
定决定要干出一番成绩。 姚尚坤用独到的
眼光、慎密的思考还有他的勤奋，投入到
他的事业中。 过程跌跌撞撞，但总算开辟
了自己的一片天地， 而在创业的过程中，
姚尚坤一直没忘记父母的教诲———做一
个正直的人。 所以，他一直将“诚信”二字
牢记心中，不管在何种情况下，做事情都
坦坦荡荡，光明正大。

作为 90 后的新领军人物， 姚尚坤的

日常业务当然免不了与政府人员打交道。
姚尚坤有一颗正直的心，不管与任何人交
往，都坚持不行贿，不拉拢，用心做事，用
实力说话。 姚尚坤说：“要想一家企业走得
远，前提是根基一定要打得稳，所以，每一
步都得扎扎实实地走，绝对不能走旁门左
道，不能通过行贿的手段去为自己赢取有
利条件。 企业的背景必须清清白白，没有
灰色地带，才能健康地发展。 ”这个即将踏
入 21 岁的小伙子， 骨子里就是有这么一
种倔强。

事实上，诚信、正直不仅是姚尚坤的
特质，他对集团下面的员工，也是如此要
求。 在集团的内部会议中，姚尚坤就经常
向管理层强调， 一定要培训好自己的手
下，不管做任何事情，都不能走捷径，不行
贿，也不受贿，整个集团的员工都要清清
白白地做事。 乾坤集团能发展成如今的新
生代的优秀企业，离不开姚尚坤精明的领
导。

姚尚坤正直的行事方式得到了同行
们的认同与赞许，所以乾坤集团也赢得了
合作伙伴们的一致信任。 相信在姚尚坤的
带领下，乾坤集团将会越走越好。

凉茶功能再突破：
多喝王老吉有益身体健康

1月 6日， 广州医药集团有限公司
主办了“王老吉凉茶国家 863 计划突破
性科研成果发布暨广州王老吉大健康
研究院成立发布会”。 会上，王老吉正式
对外公布：863 计划按照国家标准及美
国 FDA标准，完成国内首个凉茶产品 3
年安全性系统研究，取得重大突破性成
果：长期饮用王老吉凉茶可延长动物寿
命。 研究成果证明，长期饮用王老吉凉
茶对身体健康有积极的作用。

863计划成果发布：喝王老吉，延年益寿
在现场，王老吉大健康研究院院长

郑荣波先生宣布国家 863 计划突破性
成果。 广东省疾病预防控制中心承担了
国家 863 课题功能性食品安全评价因
子研究项目。课题组按照国家标准和美国 FDA标
准的要求， 通过老鼠样本进行为期 3 年的安全性
系统研究， 发现王老吉凉茶实验组的动物存活数
和预期平均存活时间均高于对照组， 其中给予王
老吉凉茶 2.90g/kg� BW 雌性大鼠试验组的统计
存活时间为 708.2天，而对照组雌性大鼠统计存活
时间为 675.1 天，高出 33.1 天，差异明显，证明了
长期饮用王老吉凉茶具有延长动物寿命的作用。

与此同时， 按照功能性食品的人体食用规程
开展相关研究， 发现受试者的肝肾功能、 血脂分
型、血常规等体检指标，呼吸系统、消化系统、泌尿
系统及情绪等方面都有一定程度的改善， 证明长
期饮用王老吉凉茶对健康有积极作用。

作为传承百年的凉茶始祖王老吉， 是健康草
本饮料的代表品牌。“怕上火就喝王老吉”这一功
能性定位，使得王老吉有效地锁定目标人群，以强
大的产品力获得消费者的认可。 随着“健康中国”
国家战略的落地， 消费者对健康的需求日趋严格
和多元。 王老吉再突破新的功能诉求， 通过国家
863计划成果证明，王老吉有助于促进消费者身体
健康。

当天， 王老吉还成立了广州王老吉大健康研
究院凉茶国家非物质文化遗产传承人郑荣波被授
予院长职务聘书。 研究院定位为广药集团大健康
产品研发中心， 持续开展凉茶植物性饮料的深度

研究，以及大健康产品的研发等。 现阶段，王老吉
大健康研究院正引进国内外大健康领域的知名学
者，组建国内顶尖的集团大健康产业专家委员会。

核心资产回归 全面发力引领凉茶行业发展
日前，“王老吉”商标、红罐装潢、怕上火和配

方四大核心资产全部归位， 王老吉全面发力引领
凉茶行业发展。 2016 年新年伊始，王老吉亮相纽
约时代广场、广州小蛮腰、首都国际机场以及央视
第一标，向全世界人民送上新年祝福。 2015 年王
老吉还相继亮相博鳌亚洲论坛、 大连达沃斯等国
际舞台。 而且，王老吉已成功打开非洲第一大经济
体尼日利亚市场。

去年 5 月， 王老吉公布了基于互联网思维的
“超吉 +”战略，打造凉茶行业用户生态圈。 10 月
份，王老吉联合众多老字号，召开第一次中华老字
号百年品牌联盟大会共谋发展。

据悉， 母公司白云山即将增资王老吉 24 亿
元， 这也为王老吉接下来的进一步扩张发展提供
了资金保障。 纵观饮料行业发展，在去年整个饮料
行业增长下滑情况下，王老吉逆势增长，以双位数
的增幅引领凉茶品类增长。 王老吉相关负责人表
示：“今后王老吉将持续提升产品品质，营销创新，
把王老吉打造成为具有影响力的世界品牌。 ”

（余耿耿）

广州王老吉大健康研究院现场举行揭幕仪式

■记者 蔡平

随着湖南等全国第二批
商业车险改革正式落地，中国
保监会车险欺诈整治工作又
有了新动作。近日，保监会印
发《车险反欺诈数据规范的通
知》(以下简称《通知》)，建立起
车险反欺诈大数据规范。

【现象】
车险欺诈难根治

数据显示，车险诈骗一直
是保险诈骗的重灾区。2015年
上半年，业外保险诈骗司法案
件共182起，同比上升38%，其
中车险业外诈骗案件151起，
占比高达83%。

“车险欺诈存在很多年
了，没找到根本有效的解决途
径。车险欺诈的主要原因是成
本低，获利大。更重要原因是
车险欺诈的处罚力度小，大部
分情况下会判处缓刑、 罚金。
违法成本低，对潜在犯罪分子
难以形成有效的遏制。” 湖南
省保险行业协会相关负责人
表示。

长沙一家财险公司相关
负责人认为，由于保险欺诈多

属于非暴力犯罪，在司法部门
的执法过程中，对于保险欺诈
往往以结果定罪，而不看动机
和行为，即只有当诈骗者实施
了诈骗行为，并且保险人受骗
进行了赔付，“保险诈骗罪”才
能成立。

该人士还称， 在实务中，
保险公司一旦支付理赔金，即
使犯罪人因保险诈骗罪立案，
已支付的理赔金也难以追回，
保险公司往往陷入“人财两
空”的尴尬境地；而未遂的保
险诈骗行为又不会被立案，保
险公司只能采取“解约、不退
还保险金”的措施，对诈骗者
来说， 最大的损失就是保费，
较低的作案成本造成诈骗案
件屡禁不绝。

【应对】
保监会启动大数据治理

一直以来，由于保险行业
的竞争十分激烈， 保险机构
各自为战， 信息难以共享与
交流， 给了保险诈骗可乘之
机。

车险诈骗再次拉响警报，
为防范和化解车险欺诈风险，
保监会印发《车险反欺诈数据

规范的通知》。《通知》 规范了
车险反欺诈数据采集工作，要
求各财产保险公司及时、准确
采集并向全国车险信息平台
填报相关数据。

保监会制定了车险反欺
诈数据规范，包括《车险反欺
诈数据元》和《车险反欺诈代
码集》。

《通知》明确，中国保险信
息技术管理有限责任公司负
责全国车险信息平台反欺诈

数据报送质量的日常监督，定
期发布情况通报，保监会将对
数据报送存在问题的公司采
取监管措施。

据了解，保监会去年下半
年提出在欺诈风险高发的车
险领域试水，推进反欺诈信息
系统项目开发工作。

目前，车险反欺诈数据处
于报送阶段，保监会将实现运
用大数据信息技术手段科学
识别和防范车险欺诈风险。

成本低获利高，车险欺诈难根治

保监会尝试大数据治理车险欺诈

尽管监管部门对保险欺诈的防范
与回击可谓不遗余力，但在多种诱惑的
驱动下， 假借保险名义或利用保险合
同、对保险消费者或保险公司实施欺瞒
和诱骗的违法违规行为仍时有发生，且
手段越发多样化。

数据显示，2015年上半年， 业外保
险诈骗司法案件数量、涉案金额和人员
均同比大幅上升。其中，业外诈骗类司
法案件182起，同比上升38%；涉案金额
约1.87亿元， 同比上升44%； 涉及人员
391人，同比上升54%，其中车险业外诈
骗案件151起，占比高达83%。

而汽修厂作案和驾驶员顶包案件
占据主导。 一类是以汽修厂、4S店或二
手车行人员为主的职业型欺诈案件，多
为团伙作案， 以故意制造交通事故、编
造未曾发生的交通事故、提供虚假理赔
材料进行诈骗；一类是驾驶员顶包的机
会型欺诈案件，多为酒后驾驶、无证驾
驶找人顶包进行诈骗。

多名财险公司人士表示，目前的车
险反欺诈工作面临取证难、 立案难、追
责难等诸多难题。最重要的是，有的案
子即使胜诉也很难追回经济损失。

车险诈骗成保险诈骗重灾区

经济·金融


