
1月7日，市民在选购香芋。当天，“互联网+年货”江永香货首发仪式在长沙举
行。江永县所产香柚、香芋、香姜、香米、香菇五香特产闻名遐迩，拥有“中国香柚之
乡”、“中国香芋之乡”等美称。 记者 徐行 通讯员 陈姣 摄

免费试吃，提前预热

江永县是湖南最大的
香柚供应基地，拥有“天然
罐头”、“中国香柚之乡”等
美称， 但由于多种因素的
影响， 江永香柚一直处于
品质与销量不同步的尴尬
境地。如何走出现有困境，
挖掘一条新型外销渠道，
成为江永香柚亟需解决的
问题， 当地领导人瞄准了
“互联网+年货”市场。

首发仪式上， 省商务
厅、江永县政府、搜农坊等
有关负责人共同启动“10
万份江永香柚免费试吃活
动”，为“互联网+年货”市
场提前预热， 这也是湖南
网购节年货盛宴的重头戏
之一。

“江永香柚布局‘互联
网+年货’市场，正是相中
了‘互联网+农业’是未来
趋势。”江永县政府相关领
导透露， 江永香货在搜农
坊平台上线仅一周， 复购
率就达到了15%， 销售形
势非常看好。

全国知名零售业大咖
苏宁易购更是在仪式现场
签下300万元香柚。苏宁方
面表示， 江永香柚在品质
上绝对无可挑剔， 之所以
没有走向全国， 主要还是
受地域、 物流等方面的限

制，“我们签售就是希望通
过搜农坊与苏宁易购强大
的电商体系， 助推江永香
柚走向全国。”

农产品搭车热销

搜农坊是一家乡村新
鲜货直供平台，董事长刘
谋清表示，公司去年将株
洲炎陵黄桃、益阳大通湖
牌大闸蟹等一系列产品
“炒”成互联网爆款，越来
越多的农产品通过搭车
电商，已成为互联网热销
明星。

“湖南作为拥有丰富
特色农产品资源的大省，
‘互联网+农业’ 的多个创
业创新模式已赢得了业内
外的关注和认可。”湖南省
商务厅电子商务处处长胡
松强表示，2016年，湖南省
商务厅将会继续加大力度
推动涉农电子商务平台与
农业产业化基地、 农产品
产销大户、大型超市、农产
品批发市场、 加工企业的
对接合作， 引导更多的地
方性特色农产品开展网上
交易。

电商强势助阵年货节

眼下步步逼近的年货
行情已成为电商的重头

戏。 阿里巴巴日前宣
布将启动首届阿里年
货节，1月14日开始预
热，1月17日（腊八节）
正式开售， 而在农村
淘宝方面， 线上线下
活动已经启动并持续

至2月中旬（即农历正月十五
左右）。据悉，年货节将满足
城乡消费者在春节特殊节点
的需求，掀起洋货下乡、土货
进城的热潮。

就在阿里的“年货节”
启动同时，京东在2016年元
旦也推出了电商节应战。目
前京东已经开出了“年货街”
主题页面， 推出了酒类、生
鲜、食品礼盒等多种类商品，
还提供上门做年夜饭等免费
年味活动。1月4日———31日
还将每天抽取188元的过年
红包。

1号店此次则携手台湾
贸易商台品国际企业，将于1
月10日开卖台湾年货。

湖南本土电商也不会缺
席这场盛宴。 记者了解到，
“湘味中国年·2016湖南网购
年货节”正在火热进行中。大
湘馆、快乐购、爱尚通程、善
融商城、松桂坊、苏宁易购、
搜啦移动等在内的众多省内
知名电商企业均强势助阵本
次年货节， 囊括了众多湖南
的名优特商品、 海外代购商
品， 以满足不同种类的年货
需求。

据相关数据显示，2014
年全国农村网购市场规模
达1800亿元，全国农村网购
市场规模到2016年将突破
4600亿元， 未来农资市场
容量有望超过1.5万亿元、
农产品市场容量超过4万亿
元、农村消费电商也在万亿
元级别。

虽然农村电商的市场化进展神
速，但要建立一个机制完善的农村电
商市场需克服重重困难。

湖南农商通电子商务股份有限公
司董事长李乐安认为， 眼下农村市场
正在发生着消费升级， 但农村消费市
场仍十分混乱， 农村电商市场也并不
成熟，“农民长期形成的‘一手交钱一手
交货’的传统交易习惯，制约了农村电
商发展， 加上很多农民还不会顺利上
网购物，更不用说卖出货物了，目前来
说，市场的培育还有一段时间。”

湖南“网上供销社”副总经理杜康祥
表示，农村产品不同于工业化生产，因缺
乏质量认证、 统一包装等标准化体系，往
往不适合在网络上销售，“政府部门或各
个行业应更多地制定相应的标准，有效地
对农产品的质量进行监管和认证。”

多位业内人士均指出，如果仅凭几
位农村电商带头人以及政府的大力扶
持显然是很难实现农村电商全面发展
的。任何一家电商平台如果真要扎根农
村， 必须要为农村建立良好的电商生
态，政府部门的工作任重而道远。

农村电商爆发性增长暂缺火候

在各路商家看来， 年货节只是一
个消费节点，但在各路电商大佬眼中，
年货节更是撬动农村电商的“敲门砖”。
阿里巴巴马云直言，“双11” 是网民的，
年货节是农民的。 农户可通过电商购
物节将当地特产批量销售， 降低库存
压力，当地政府可通过节日强化品牌，
加强农产品地域标签。 而阿里则通过
“年货节”实现电商下乡从销货至农村

到帮农民销货的质的转变。
几乎在阿里不停地进行农村淘宝大

投入的同时，对手京东、当当等也在加大
对农村电商的前期布局，如京东为加速农
村电商布局首推了“1月1电商节”，并推出
定位于农村、 县乡等家电市场的京东帮
服务店。苏宁也在细耕农村市场，2016年，
苏宁物流将实现国内从县镇到农村的全
境覆盖，以及物流时效的保证。

各方鏖战农村电商
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一大波“互联网+年货”来袭
各方发力盘活农村电商 江永香货成首发“菜”

过完元旦，春节慢慢走近了，年货市场即将迎来
一轮消费高潮。1月7日，由江永县政府、搜农坊承办
的“互联网+年货”之江永香货首发仪式在长沙举行，
成为我省“互联网+年货”盛宴的首发“菜”，苏宁易购
现场签下300万元香柚。

一个星期后，阿里巴巴的“年货节”将开始预热，
号称“要让洋货下乡，让土特产进城”；京东的“1月1
电商节”意图打造全民年货节；苏宁易购也不甘示弱
地推出了2016年货节，并联合服务站开展年货送下
乡的活动……多种迹象表明， 今年的年货节不仅是
电商促进消费的又一着力点， 更是各路大佬盘活农
村电商的切入点。

■记者 杨田风 实习生 刘倩

近日，太平人寿湖南分公司以“为
湖南加油”为主题的公益活动在湖湘大
地拉开帷幕。1月12日，公众通过“新湖
南”APP客户端以及太平人寿湖南分公
司微信公众平台进入活动页面，点击进
入H5页面后， 参与者每点亮一盏灯、每
转发一次，就做了一次“一毛钱公益”。

太平人寿会根据线上参与点亮的
客户数量，以客户的名义为福利院的老
人和孩子们送去爱心。系统后台将评选
传播范围最广的用户，太平人寿将颁发
点亮大使证书，赠送千元油卡，并邀请
参与线下一毛钱捐赠活动。用户在点亮
湖南页面提供真实联系方式，活动结束
10个工作日内， 客户可以到最近的太
平人寿当地机构领取相应的奖品。

除了为贫困儿童捐赠一毛钱，参

与者还可参与在线抽奖活动，有机会
获得千元油卡、200元油卡、100元油
卡等，除此之外，还可参加当地太平
人寿组织的丰富多彩的线下活动，更
有机会获得新春大礼包。同时，太平
人寿湖南分公司还将邀请包括长沙、
株洲、湘潭等十四个市州的部分参与
者到现场捐赠活动中来，一同见证爱
心传递的过程。

据悉，太平人寿在进入湖南地区
以来，先后举办过百亩“太平爱心林”
植树公益活动，“点亮微心愿，太平爱
传递”的湘西爱心公益活动等。太平
人寿一直秉持着“企业搭台，公众唱
戏” 精心组织开展各类公益活动，降
低慈善活动的参与门槛，拉近慈善与
普通民众的距离。 ■潘海涛

太平人寿举办“点亮湖南”公益活动

湖南省联合产权交易所受湖南湘江大健康创业投资合伙
企业（有限合伙）（以下简称“大健康合伙企业”）的委托，发布大
健康合伙企业增资引进合伙人公告。

一、大健康合伙企业基本情况：
大健康合伙企业成立于 2014年 9月 10日， 主要经营

场所为长沙高新开发区麓谷大道 627号长海创业基地三楼，
类型为有限合伙企业，出资数额为人民币 14000万元。 企业
经营范围：非上市企业的股权、上市公司非公开发行的股权
等非公开交易股权的投资、投资管理、投资咨询。（依法须经
批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动）。

根据湖南艾普瑞资产评估有限公司出具的湘艾普瑞
（2015）评报字第 066号资产评估报告书，以 2015年 6月 30
日为评估基准日，大健康合伙企业经评估的资产总计为人民币
14328.27万元；负债总计为人民币328.27万元；净资产为人民币

14000万元。 目前，大健康合伙企业拟增资引进 4名有限合伙
人，增资行为已形成内部决议并经湖南湘投控股集团有限公司
批准。 评估报告结果已经湖南省国资委备案。

二、认购底价（即挂牌价）：第一标段认购底价为人民币
2000 万元；第二标段认购底价为人民币 1600 万元；第三
标段认购底价为人民币 1500 万元； 第四标段认购底价为
人民币 1000 万元。

三、联系方式：唐女士 0731-84178680��
�����������������������������邝先生 0731-84178608�

四、增资方案、付款方式、意向合伙人条件、意向合伙人
履约要求、公告期限等详细信息请登录湖南省联合产权交
易所网站：www.hnaee.com�。

湖南省联合产权交易所
2016年 1月 8日

湖南湘江大健康创业投资合伙企业（有限合伙）增资引进合伙人公告
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