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长沙服装交易市场现圣诞老人
向商户送春运火车票

眼下， 春运火车票
抢票大战持续白热化，
热门方向的长沙往北
京、上海、广州、杭州、成
都、 武汉等城市的火车
票基本“秒光”。所以，如
果如果你还没有抢到火
车票、 而刚好有人能送
你一张火车票， 那真无
异于雪中送炭、 久旱甘
霖。 昨天，在长沙东塘服装交易
市场，就出现了一个“圣诞老人
团”，4 位圣诞老人向商家挨户
派红包、送福袋，并承诺满足一
个“小心愿”。 当有商户表示：
“想要春运火车票”时，圣诞老
人团居然神奇地变出了“火车
票抵换券”，并表示：“一定为商
家免费抢到火车票。 ”

不仅仅在长沙服装交易市
场，24 日“平安夜”当天，“圣诞
老人团”身影，还出现在了苏州、
东莞、 武汉等城市的产业园区、
产业集散地，热情洋溢的圣诞老
人团，向众多小微企业、行业商
户，送上了一份“圣诞礼物”。 据
调查，这场活动，正是平安普惠
“嗨贷节”全国活动的一部分，目
标正是要向通过全国各大产业
集散地、 产业城商户送关爱，来
体现普惠金融对国民经济、民生
的支持，秉着“专业，让贷款更简

单” 的服务理念，让旗下产品更
人文、更有爱。

在服装交易市场经营了 2
年店铺的林女士向笔者表示，
“圣诞老人”们热情的拜访了商
场的很多家商户，除了送红包、
送福袋， 还能满足一个“小心
愿”。 而至于送的春运火车票，
其实是一张抵换券， 只要商家
填写相关信息，“圣诞老人”们
就会保证帮商家抢到票。

平安普惠“嗨贷节”期间开
展的“圣诞老人送春运火车票”
活动， 凸显了主办方对小微企
业、个体工商户的温暖关怀。 平
安普惠一直以来专注个人和小
微企业贷款，以“专业，让贷款更
简单”的服务理念，为客户带去
普惠金融的极致体验。通过积极
走访全国各大产业集散地、通过
不断丰富产品与服务，平安普惠
为小微企业提供了一次又一次

便捷和暖心的贷款服务，解决
了无数经济实体和个人的燃
眉之急。近期平安普惠打造的
首个贷款促销节日“嗨贷节”，
以及本次嗨贷圣诞送火车票
活动，都体现了平安普惠作为
全国最大消费金融机构，立足
于服务国民经济、提振国民生
活的信心与责任。

牵手娱乐大咖 良品铺子零食行业率先玩起影视营销
12 月 22 日，在北京国际饭店，国

内影视业的标杆事件———中影 2016
新片发布会盛大举行， 中影股份七家
股东单位代表、业内著名编剧、导演、
演员、 制片人、 国内各大影视公司高
层、各行各业的合作伙伴及媒体代表，

共计 700 余人出席了发布会。 不想风
头却被一家 O2O 零食企业良品铺子
给“抢”了。

原来，良品铺子的赞助是：提供明
星 /领导 VIP休息室内的茶歇若干份；
嘉宾伴手礼（唯一赞助企业），爆款产品

脆冬枣礼盒一千份。
不难发现，良品铺子的影视娱乐营

销，可谓抓住了娱乐营销借势以及吸引
眼球的关键， 不仅增加了品牌曝光，更
快速网罗更加年轻、活跃的受众，也挖
掘了新的商业链条。 （恩琰）

近年来，中国厨卫行业遭遇的挑战
不断升级， 由于房地产市场回升缓慢和
持续低迷的经济大环境， 使得传统经验
正在逐步失效，而现今时代，在互联网 +
思维、 智能化厨卫概念不断冲击消费市
场的前提下，新一轮厨卫大战一触即发。

帅康 11·28团购会创辉煌
在传统的经验和模式都已失效的

情况下，帅康通过“1128 百万民众抢帅
康” 品牌团购会的契机构建新发展路
径，采用“场馆式”促销方式，以一场史
无前例的工厂直销活动，开启了一个属
于自己的销售疯狂日， 当天在全国的
200 多个地区、6000 多家终端网点共
有超过 250000 人共享盛宴，狂销 4.32
亿元！ 打响家电市场的逆势引爆战役。

为成功引爆活动，帅康在前期开展
了有针对性的线下引流，通过全国百城
的高铁广告、院线映前广告、各大网络
视频广告等精准营销，奏响团购会的号
角。在 1128团购会当天，帅康精心准备
的八重豪礼和性能优异的大吸力不碰
头烟机、厨电套装等产品，引发接连不
断的销售热潮， 最终创下 4.32 亿元的
佳绩，令业内外人士为之瞩目。

透过这场独特的品牌日团购会活
动，帅康为家电市场添一抹亮彩，也令
同仁和经销商们坚定信念，在当前时代

下应坚持“修内功”、“炼品牌”，以坚定
执着的态度和新型发展模式，迎接来自
外界环境的挑战。

再战元旦豪礼送不停
据悉， 在引爆家电市场的同时，帅

康品牌也不断得到外界的认可和肯定。
今年帅康又以 165.78 亿元品牌价值连
续八年蝉联“中国 500最具价值品牌”，
同时帅康接连斩获“2015 中国设计红
星奖” 和“最受大众喜爱奖”、中国吸油
烟 机 “高 效 净 化 环 保 之 星 ”、

“2014-2015 年中国家用电器热水器

十强品牌”等
奖项，品牌和
产品品质在
同类产品中
遥遥领先。

在即将
到来的新年
之际，帅康乘
胜追击再战
元旦，以“高
端厨电产品
+ 多重好礼”
的重磅优惠，
再度吹响促
销号角。 12
月 20 日至 1

月 20日期间， 帅康大吸力不碰头系列
吸油烟机、智能燃气灶以及 3G 电热水
器等主打产品都将以史无前例的钜惠
价展现在消费者面前。

“让热爱生活的人更爱家，让热爱
家的人更懂生活”，帅康在岁末年初推
出的特大优惠， 将令消费者在欢度新
年、抢购多重好礼的同时，更能享受到
帅康高端厨电带来的精致生活。 同时，
帅康打响的这场促销战役或将再次掀
起抢购潮流， 为家电市场添上浓墨重
彩的一笔。

（陈晨露）

帅康 11·28品牌日创 4.32亿佳绩
迎新年豪礼大放送

私人定制台历兴起，网上月销量四万多 但收藏市场上挂历还是“老来俏”

老挂历“不服老”，一幅卖到上千元
12月26日， 苏宁集团

将迎来25周岁的生日。与
往年一样， 今年湖南苏宁
依旧通过社会公益的方式
来庆生， 联合芒果V基金
发起了“楚柑公益计划”，
捐助湘西儿童。 同时发起
长沙苏宁内部的“最美员
工” 评选及员工家属答谢
会， 回馈一年来为苏宁辛
勤付出的苏宁人。

以“造血”方式扶贫

“一方面， 我们利用苏
宁易购的优势资源与湖南
当地的特色农产品相结合，
将湘西的楚柑从农村运到
城市，以‘造血’推进扶贫，
推进当地的可持续发展，另
一方面我们承诺每卖一箱
楚柑， 苏宁捐赠1元至芒果
V基金， 由芒果V基金捐赠
给湘西留守儿童。” 湖南苏
宁相关负责人说。

公益一直是苏宁企业
社会责任的重要内容。自
2004 年 湖 南 苏 宁 发 起
“1+1阳光行———苏宁社
工志愿者行动”，至今已延

续履行承诺11年， 除公益
捐赠外， 湖南苏宁累计组
建百余支志愿者分队，年
平均活动人数已达3000
人次， 先后捐助湘潭板凳
妈妈、新化县贫困学校、湘
西留守儿童等。

最美员工评选启动

为了更好地感谢和回
馈苏宁员工， 湖南苏宁特
在25周年之际开启“最美
员工” 评选活动。“欢迎广
大消费者能参与其中，关
注长沙苏宁公众号， 为他
们投上一票。”上述负责人
说。

每一位奋战在苏宁第
一线的苏宁员工， 背后都
离不开默默支持他们的家
人。为此，12月26日湖南苏
宁精心准备员工家属专场
答谢会活动。届时，出席的
家人朋友不仅可以获得一
箱椪柑， 还可参与现场抽
奖活动， 湖南苏宁准备i-
Padmini、空气净化器、电
烤炉等各种奖品。

■杨迪

25岁生日，苏宁捐款庆生

旧挂历用完先别扔，说不定哪年
就升值了。12月24日，记者了解到，品
相精美的早期挂历、 题材特殊的挂历
成为收藏的新宠，价值上涨数倍。

老挂历售价达千元

元旦就要来了，传统挂历市场
进入最低谷，但是，部分题材老挂
历每幅能卖到上千元。 记者在天心
阁古玩城发现，1955年至1958年反
映社会主义建设的挂历， 每本可卖
到上千元。“挂历在上世纪80年代以
前并未成为日常消费品， 还是少数
人使用的‘奢侈品’，因此发行量少、
存世量较少。”天心阁古玩城商户邓
老板介绍道。

中老年男性藏家居多

记者注意到，旧挂历收藏以中老
年男性藏家为主。藏家吴申告诉记者，
“收藏老挂历的藏家大多数年龄在45
岁以上，绝大多数为退休人群。”

一位正在寻找1980年挂历的老
人钱爹就告诉记者， 自己收藏了从
1978年到2014年所有年份的挂历，
只差1980年这一年的挂历， 不想留
下遗憾。钱爹说，他身边不少老年朋
友都喜欢收藏具有纪念价值的老东
西，受他影响收藏挂历的也有不少，
“收藏挂历和集邮一样，就是自己的
爱好， 人老了就想收藏点有纪念价
值的东西。” ■记者 梁兴

实习生 肖奇艳 李奕奕

收藏提醒

“早期挂历、题材特殊的挂
历以及纸张、 品相精美的挂历
较有收藏价值。”湖南省收藏家
协会专家宋先生介绍， 收藏老
挂历，“首先时间上越早越好。”
比如民国时期的挂历， 开价一
般都上千或几千， 而像上世纪
60年代的《白毛女》挂历，目前市
场开价也在数百元。其次，要选
择热门题材。此外，印制精美、
品相完整对于挂历收藏价值也
有很大影响。

挂历越老越吃香

相比传统的挂历，私人定制
的台历更受消费者的青睐。在蔡
锷北路一家文印店内， 各种私人
定制的台历十分受宠，“私人定制
的台历价格相对较高， 可以在台
历上面印上个人或情侣、 孩子以
及家人的照片。”店员介绍。随后，
记者在几家网上商城发现， 琳琅
满目的私人定制年历颇受欢迎，
价格为四五元到两三百元不等，
月销量最高的达四万多件。

链接

“私人定制”年历热销

部分老挂历卖到上千元。

经济·消费


