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一片屋顶可以用来做什
么？观景台、一片菜地，或者
是空着？

家住株洲县渌口镇的留
法海归李游，2014年在自家
屋顶上装了套容量为10千
瓦的光伏发电设备， 成为株
洲家庭光伏发电第一个“吃
螃蟹”的人。在邮储银行杯第
二届“创青春”湖南省创新创
业的赛场， 李游和他那一片
拥抱阳光的屋顶获得了无数
的点赞。

如今， 在邮储银行株洲
市分行的大力支持下， 李游
把他的屋顶能量场搬到了
农村、农场和小区，让“拥抱
阳光的梦想” 在更多的地方
绽放。

家庭电厂年利润上万元

11月25日， 天气多云。
在李游家南面屋顶上，40块
光伏组件正在工作。

李游告诉记者，从2014
年5月到现在， 他家的设备
共发电17860度， 自家用一
小部分， 没用掉的全部送到
了国家电网。

去年7月， 李游收到了
第一笔来自国家电网株洲县
供电公司1115元的汇款，这
是他的光伏发电站发电2个
月拿到的度电补贴和余电
上网卖的钱。到目前为止，李
游通过国家电网收到的发电
收入已超1.6万元。

据李游简单统计， 他家
的10千瓦光伏发电设备，按
照总量每年能发电1.6万度。
“一年大约能取得利润1万多
元，后期基本不需再投入。最
关键的是， 这些是清洁能
源。”

如今， 李游成立了湖南
鑫琪新能源公司，已经给30

户高层、多层、别墅、农村居
民装上了光伏发电设备，并
已经全部并网发电。

此外， 李游还通过PPP
运营模式将光伏发电运用到
公共机构的屋顶。 长沙中山
路、营盘路、王家垅社区和望
城区白芙塘社区等地的屋
顶， 都成为了一个个太阳能
发电站。

李游介绍， 目前公司已
安装了400千瓦的光伏发电
设备，预计年发电量达到40
万度， 带来直接的发电收入
40多万元。

光伏发电拥抱生态农业

当光伏新能源产业与传
统农业跨界相遇， 又会擦出
怎样的“火花”？

在株洲云龙示范区龙头
铺镇蛟龙村的“盘龙高科”食
用菌生产基地， 李游将近百
块太阳能光伏组件“搬”上了
400多平方米的蔬菜大棚，
建成株洲市首个光伏大棚。

光伏组件上棚并网后，
不仅能够吸收掉大量光能，
使得棚内温度下降3℃，所发
的电还可以供给棚内使用。

李游告诉记者，光伏大
棚由“鑫琪”公司统一建设，
公司则收取并网电费，用户
则省去了高昂的建设和维
护费用， 还可享用清洁能
源，这种模式被称为合同能
源管理。

李游表示， 以云龙示范
区为例， 其蔬果、 花卉大棚
多，若能将“光伏发电”、“设
施农业”和“生态旅游”三者
有机结合， 不仅能发展清洁
能源、推进新能源产业，还能
带动现代农业发展。
■通讯员 晏鄂龙 王俐君

江晓兰 记者 蔡平

刚刚拿下“双11”洗衣液品
类的销售冠军，销售额破亿的威
露士在线下遇到了麻烦。 近日，
华润系超市终止了与威露士品
牌的合作，官方说辞为“在合作
细节条款上分歧很大”。 这是继
日前蓝月亮后，与实体卖场分道
扬镳的第二家日化用品。

另一方面， 随着电商物流
体系的日渐完善，天猫超市、京
东超市等平台均已实现“次日
达”。

动辄3公斤重的洗衣液，1
公斤重的洗洁精， 还有半公斤
重的消毒液，如果能送货上门，
仍坚持到实体商超购买的消费
者还会很多吗？

威露士在长沙华润下架

11月25日， 记者分别前往
了华润万家蔡锷路店、 湘江世
纪城店和华润万家V+城市生
活超市， 均未发现威露士品牌
产品。

“已经全部下架了。”当记
者向华润湖南公司求证时，其
中一家店的负责人如是表示。
他告诉记者， 目前， 包括洗衣
液、 消毒液等主要商品的威露
士全线产品已从卖场下架。

上周，华润万家方面表示，
与威露士品牌在协商续签合作
协议时，细节上分歧较大，双方
决定停止合作。

以王牌产品消毒液打开国
内市场的威露士已拥有不少忠
实粉丝，余阿姨就是其中之一。
“想买威露士的消毒液，发现没
有了， 只能另外买了滴露。”余
阿姨说， 虽然不是最想购买的

品牌，但因为“懒得再去第二家
店”，所以只能退而求其“次”。

入湘5年，华润万家已拥有
9家门店。有业内人士对媒体表
示，此次华润万家与威露士“谈
崩”，是在日化品牌中“挑了个
软柿子”来捏。

洗护用品与实体卖场博弈

事实上， 这已不是今年来
日化品牌与实体卖场之间的首
战。数月以前，掌握着洗衣液界
头把交椅的蓝月亮就退出了大
润发等卖场， 理由同样是谈判
破裂。 彼时， 不少业内声音认
为， 蓝月亮开始有意布局线上
渠道， 对实体卖场的依赖性正
在减弱。

记者注意到，2015年下半
年以来，以天猫超市、京东超市
为首的“电商超市”在全国范围
内的布点正在完善，实现“当晚
送货，次日可达”的城市也越来
越多。

“天猫超市就很方便，当天
买了，第二天就给送到家里，洗
衣液、 大米这种很重的东西我
都在网上买。”家住洪山街道的
赵女士如是说。

有意思的是， 虽然威露士
在线下失去了华润万家这一强
势渠道， 但该品牌在线上风生
水起。从刚刚结束的“双11”销
售数据看来， 威露士销售额成
功突破1亿元。

“对品牌厂家而言，虽然物
流成本相对较高， 但是进卖场
的成本也不低， 这就要看品牌
如何选择了。”一名电商行业业
内人士如是说。 ■记者 朱蓉

本报11月25日讯 “吃货
们这个周末又多了一个淘小吃
的地方了！”记者今天从省餐饮
行业协会获悉，“2015首届中国
湘菜博览会” 将于11月28日
-30日在省展览馆举行。 博览
会期间将举行湘菜发展高峰论
坛、 湘菜餐饮百强企业评比等
活动， 研讨湘菜产业如何更好
融合发展， 专注湘菜产品创新
与食品安全。

省餐饮行业协会会长周新

潮介绍， 这次博览会将会举办
烹饪大赛、 服务技能大赛和首
届湖南家庭厨艺大赛等三大赛
事。另外，王墨泉、许菊云等10
位权威湘菜大师还将在现场教
市民做湘菜； 湖南14个市州每
个地方提供一道经典湘菜，外
加毛氏红烧肉、 剁椒鱼头共16
道体现湖南地域特色的经典湘
菜， 将用直径80厘米的盘子盛
装进行展示。

■记者 肖德军

威露士退出华润系超市
此前蓝月亮跟大卖场闹分手 日化品线上销售风光，加速退出传统渠道

一名日化行业研究员认为，国内市场较大，在我国的四线及以下
城市，甚至是乡镇区域，仍有较大空白市场，是线上布局相对较弱的
部分，也就是说，日化行业短时间内仍不可能完全放弃传统渠道。

虽然线上风生水起，但对中老年人而言，线上消费习惯仍有待
培养。不过，随着80后、90后的成家立业，随着00后的独立成长，这些
带着互联网基因的消费者也开始成为日化产品消费不可小觑的市
场。长远看来，日化销售从全传统渠道向“互联网+实体卖场”转型
势在必行。

毕竟，掌握在自己手上的客流量，总要比“受制于人”好。日前，
威露士相关负责人表示，为了打开年轻人市场，该品牌日后将在微
商等互联网渠道继续发力。

首届中国湘菜博览会28日举行

日化品牌转型势在必行观点

家庭电厂年发电40万度
邮储银行湖南省分行：将拿出50亿元资金支持创新创业

李游表示，参加此次邮储银行
杯创新创业大赛，让自己通过邮储
银行和政府搭建的平台，认识了更
多的优秀创业者，也让公司获得更
多关注和认可。

说起邮储银行，李游充满感激。
当年第一笔10万元的创业资金就来
自于邮储银行。“10万元的免息贷
款，到现在还没还呢。”

邮储银行株洲市分行工作人员
告诉记者， 邮储银行一直很关注并
大力支持像李游这样的创新创业人
员，为其开通绿色信贷融资通道，全
心助力其创业创富。“从小额信贷到
走访政府部门，平台搭建，以及公司
上下游客户的信贷支持， 我行都倾
注了比较大的人力和物力资源。”

更为重要的是，“邮储银行网点
遍及各个乡镇， 这与光伏产业的很
多客户群体具有很高的契合度，”正
因为此， 目前鑫琪公司正与邮储银
行株洲市分行全面对接， 邮储银行
将利用银行的平台和资源， 帮助鑫
琪公司打开市场。

邮储银行株洲市分行的工作人
员表示， 李游所从事的光伏产业是
绿色能源，是利国利民的环保事业，
邮储银行肯定会大力支持。“未来根
据公司的发展需要， 我们还将为其
量身定制支持方案， 帮助公司做大
做强。”

据邮储银行湖南省分行行长李
晓良介绍，2015年该分行将以大赛
为平台， 为广大创业青年和创业企
业提供包括创业贷款、 个人商务贷
款、小企业法人贷款等在内的，授信
金额超过50亿元的融资支持。

邮储银行
助力企业拥抱阳光

延伸

李游向记者展示他家屋顶上的光伏发电设备。

简讯


