
邵阳产品全球商业版图
的划圈， 显然不是一蹴而就
的。

刘纯鹰是邵东箱包服装
进出口协会的会长。他说，三
年前， 他陪一位阿联酋客商
来邵东考察， 当对方看到企
业家庭作坊式的生产场地，
第二天就取消了一笔上千万
元的订单。

这种尴尬和无奈有望得
到扭转。在“三外”会议期间，
记者随同与会人员参观考察
了邵东隆源中小企业创业中
心，“这里总规划500亩，力争
2015年底全部竣工，将在5年
内安排150家左右企业入驻

园区。”刘纯鹰表示。
刘纯鹰同时还是泰国湖

南商会的会长， 他牵头建立
了泰国湖南工业园，“中国直
接出口到印度的皮具箱包产
品，关税是47%，但通过泰国
等境外地区转出口可以享受
零关税，“入园的企业生产产
品时， 只要在泰国开具原材
料证明， 再出口到和泰国签
订了自由贸易协定的国家，
就可享受零关税， 这样能减
少企业成本， 增加产品的市
场竞争力。” 刘纯鹰介绍，下
一步还将准备在马来西亚、
澳大利亚、巴西、墨西哥、南
非等国建立一个销售网络。

“里应外合”促成全球版图行动

·关注

前景充满了期待， 但一个
不容回避的事实是， 邵阳发制
品的年加工能力约3000吨，原
材料耗用量仅为供应量的10%，
其余90%全部销往河南、山东等
地，“光利用原材料我们就还有
90%的发展空间。”黄永祥表示。

市场的残酷同样也制约着
邵阳发制品行业的发展。“我们
绝大部分产品是销往美国，但
都是贴牌销售，80%的利润是被
品牌商拿走了。” 唐泳表示，目

前， 只有销往非洲的产品是自
有品牌， 仅占生产总量的10%。
宏泰工艺情况稍微好一点，自
有品牌销售也只占到30%。

黄永祥表示， 行业也正在
协商考虑是否可以统一物流、
统一运输调配， 最大限度地控
制成本。此外，不少企业也开始
酝酿着跨境电商的计划，“争取
年内， 就要在沿海搭建电商平
台， 组建跨境电商销售队伍。”
宏泰工艺黎更强透露。

“邵阳制造”：小商品谋划全球版图
一次性打火机稳占全球七成份额，假发做成“头等生意”，“邵阳现象”引人注目

2015.8.18��星期二 编辑 李青 图编 言琼 美编 张元清 校对 曾迎春A04 经济观察

10大指标增幅有9项排
在全省前五名， 全部排在中
西部地区前三名。 数据的直
观排名，让邵阳的“三外”发
展新格局立现。“邵阳现象”
也再一次被社会所关注。

全省人口第一、 面积第
二的大市， 是地理版图，“我
们更看重的是经济版图，县
域经济强不了， 老百姓就富
不起来。”在全省“三外”经济
工作会议上， 一位副市长如
此表达他的感受。

从地理版图到经济版
图，虽两字之差，但有千钧之
力。

一路风雨走来， 邵阳企
业正以更加开放的姿态续写
传奇： 小小的注塑打火机形
成了产业集群， 产品占全球
一次性打火机市场70%的份

额； 融入海外市场的邵阳人
生意做得有声有色， 在东盟
地区投资兴业的邵东人就超
过了8万人，遍布东盟十国；更
令邵阳人自豪的是， 泰国、老
挝、越南湖南工业园区都是邵
阳企业牵头，实现了湖南省境
外工业园区零的突破。

“虽然是个小窗口，但我
们主动融入国际网络。”邵阳
政府相关负责人表示， 到目
前为止， 当地企业在境外设
立的销售批发中心超过了
110个，零售店铺达3680个，
在墨西哥、阿联酋、印尼、南
非、 泰国等26个国家设有营
销中心， 同时大力支持本土
企业到境外产业园区投资，
以资源反哺国内，多重并举，
以邵阳为中心的开放型经济
磁场就此形成。

今年上半年， 全省进
出口实现139亿美元，增
幅10％， 居全国第6位，出
口增幅第4位。

完成合同利用外资
56.4亿美元， 增长19％，
实际使用外资60.9亿美
元，增长13.6％，增幅居中
部地区第2位。

对外直接投资额9.7
6亿美元，增长130.5%，总
量居全国第9位。

■据省商务厅

数据

记者手记

8年前， 邵阳打火机靠
低廉价格占据低端市场，邵
阳仿造一度在国外“声名鹊
起”。

“尽管我们的市场做到
了足够大， 但如果我们没有
自己的品牌，没有核心技术，
即便是在低端市场靠量赚
钱，也并不牢靠。”多名企业
负责人不约而同地提到了企
业最大的短板。

而在采访中，记者讶异
于邵阳发制品竟然完全走
的是高端路线，“向高端要
利润，向高端要效益。”似乎
也成了企业老板的口头禅。
“邵阳发制品起步较晚，船
小好调头，转型升级也来得
更简单容易一些。” 有业内
人士指出 。

从减法到加法，从邵阳
仿造，到邵阳制造，再到邵
阳创造， 我们很欣喜地看
到，“邵阳造”正以前所未有
的节奏和高姿态走进人们
的生活，走向世界舞台。

从减法到加法，
转型升级势不可挡

挑战

贴牌销售八成利润流失

假发做成“头等生意”
邵阳成为国内第二大发制品生产基地

在有些人看来， 剪掉废弃
的人发一文不值， 却已成为邵
阳人眼中的“软黄金”。

省商务厅提供的数据表
示，2014年，邵阳发制品产业总
产值50亿元，销售收入42亿元，
进出口总额1.56亿美元， 总量
位居邵阳市进出口第一。

一根头发丝拉出来的产业

“跟黄金一样，头发也是以
克来称量， 目前的收购价格已
到了2000多元/公斤了。”2004
年成立的宏泰工艺是邵阳第一
家发制品生产企业， 公司法人
代表黎更强对发制品行业了如
指掌，“光邵阳人从事头发收
购、走南闯北的流动群体，保守
估计就有十万大军。”

邵阳发制品行业协会会长
黄永祥表示， 在中国出口行业
当中， 发制品是绝对垄断的行
业。一方面是中国人口多，劳动
力富余， 更重要的是亚洲人口
的发质适合做假发， 其中尤以
“直接从头上剪下来的头发为
高档原材料”。

得益于庞大的人发收购流
动群体，邵阳成为国内发制品企

业的唯一高端原材料来源，也成
为全国人发原材料集散中心。

记者了解到， 目前邵阳已
成为仅次于河南许昌的国内第
二大发制品生产基地， 拥有发
制品企业130家， 从业人员20
万人。

黑人是最大的消费群体

每个周二或周三都是阳光
发品发货的日子，“出货很稳
定， 几乎每星期都要发一两个
集装货柜。”阳光发品公司董事
唐泳告诉记者， 公司产品只做
外贸出口，销往美国、欧洲、非
洲等地。

唐泳说， 其实假发最大的
消费去处是黑人群体， 占比达
到70%，这与黑人的体质有关，
“黑人几乎不长头发，但光着头
又极不合礼仪， 这一点就决定
了他们的消费观， 发饰就如同
服饰，是每日生活的必用品，尤
其是上班族， 每个人至少拥有
三四顶假发。”非洲也因此成为
全球发制品需求最大、 增长最
快的市场，“中国在尼日利亚注
册的假发贸易公司不低于200
家。”唐泳介绍。

一次性气体打火机
已稳占全球市场70%的
份额；假发制品实现产值

50亿元，跻身国内第二大发制品生产基地；服装皮
具箱包出口至70多个国家和地区……

小商品不起眼，爆发力却不容小觑：正是他们，
帮邵阳圈出“全球制造”的版图，让“邵阳现象”受世
人瞩目。

■记者 杨田风 实习生 刘倩 通讯员 李娟 钱雄亮

产业聚焦

2015年全省外资外贸外
经工作现场座谈会近日在邵
阳市召开， 副省长何报翔参
加了会议。

为何会选择在邵阳？省
商务厅发布的一份“三外”数
据通报表也许是最好的答
案：今年上半年，邵阳市主要
经济指标增幅全部高于全省
平均水平，10大指标增幅有9
项排在全省前五名， 中西部
地区排名全部进入前三。

另一组数据或许更能体
现“邵阳制造”的全球称雄。

2014年， 邵阳一次性气体打
火机已稳占全球市场70%的
份额， 实现出口1.4亿美元；
发制品实现产值50亿元，出
口1.56亿美元， 总量位居邵
阳第一。 其中， 阳光发品有
限公司生产规模跻身国内
行业第二位，成为世界行业
龙头企业的金牌供应商；邵
东县40多家服装皮具箱包
出口企业产品已瞄准俄罗
斯、巴基斯坦、墨西哥、意大
利、以色列、泰国等70多个
国家和地区。

“邵阳造”小商品全球称雄数据

外向经济中的“邵阳现象”受世人关注观察

【总额】

【对外投资】

【利用外资】

邵东阳光发品生产车间，工人正在制作假发（左）；邵东东亿电气生产厂房，工人在制作打火机。 记者 杨田风 摄


