
茶农在采摘春茶。 记者 郭立亮 摄

■记者 肖祖华

日前，湖南官庄干发茶业有限公司董事
长张干发在朋友圈发了一条消息，“今年的
茶苗长势良好，需要茶苗者可提前预定”。

湖南大茶视界控股有限公司董事局主
席刘健跟帖提前预定400亩的苗。近年来，茶
叶界掀起“碣滩茶”风，碣滩茶由一个区域品
牌迅速成长为一个全国著名品牌，种植面积
不断扩大，“老茶”焕发“新颜”。

而这种改变皆源于与电商的结缘。2014
年，沅陵县与风华致远大茶网达成战略合作，
采用O2O模式，线下建立碣滩茶实体体验店，
线上通过大茶网进行销售和推广。

目前，这一模式大获成功，在全国实体
体验店已经超过700家，2014年年销售额增
长1亿元以上。尤其是通过O2O模式的推广，
碣滩茶的名气与日俱增，在日前公布的2015
米兰世博中国名茶评选中，碣滩茶成最大赢
家，碣滩茶获评中国名茶金奖，湖南官庄干
发茶业有限公司、湖南省辰州碣滩茶业有限
公司获评企业品牌金骆驼奖，昔日“老牌贡
茶”再展“新颜”。

中国名茶“三金奖”
碣滩茶成最大赢家

茶文化是中国文化重要组成部分，2015
米兰世博会是中国文化走向世界的重要平
台。 日前，2015米兰世博会中国馆中国茶文
化周组委会启动百年世博中国名茶金奖（金
骆驼）评选活动，在全国评选20个公共品牌
金奖，50个企业品牌金骆驼奖。 获奖者将参
展中国馆中国茶文化周活动。

据组委会介绍，此次送审的茶样均是各
大茶区精挑细选而来，代表了当前中国茶叶
品质的最高水平。来自世界各地的33名茶叶
专家评委对全国17个省区、 六大茶类共120
多个公共品牌、企业品牌的产品，进行了实
物茶样盲评和申报材料的评审。

日前，组委会在其官方网站公布了最终
评选结果。湖南有沅陵碣滩茶、安化黑茶、古
丈毛尖、石门银峰、君山银针五款茶获评公
共品牌金奖； 湖南官庄干发茶业有限公司、
湖南省茶业集团股份有限公司等12家企业
获企业品牌金骆驼奖。

沅陵碣滩茶夺得公共品牌金奖，湖南省
辰州碣滩茶业有限公司的辰州碣滩牌（青
山）有机绿茶和湖南官庄干发茶业有限公司
的官庄干发牌碣滩银毫2个企业品牌获金骆
驼奖，成为此次中国名茶评选的大赢家。

“老茶”焕“新颜”
碣滩茶登世界舞台

湖南多产好茶，碣滩茶绝对是其中最优
秀的代表。汤色明净，滋味醇爽，碣滩茶历为
贡茶，长久以来只做高档茶，供不应求，每年
都是一上市便销售一空。

翻开碣滩茶的历史，一项项荣誉显示着
昔日的“峥嵘”。自唐代起便为“贡茶”，“中日
友好茶”，1991年“国际文化名茶”载入了《中
国名茶录》，2001～2002年碣滩茶连续荣获
第三、 四届国际名茶评比金奖，2010年获上
海世博会特别金奖。

但是， 偏居沅陵一隅的碣滩茶，“酒虽
香”，却一直难以走出这片土地。百年世博中
国名茶评选绝对是碣滩茶“老茶”焕“新颜”
的好机会，碣滩茶再次走向世界的舞台。

百年世博中国名茶国际评鉴委员会主
任刘仲华表示， 这次百年世博中国名茶金
奖与金骆驼奖的评选是借助米兰世博会中
国茶文化周的平台， 组建由获奖公共品牌
和企业品牌构成的中国茶业主力军团到米
兰世博会去宣传中国茶、传播茶文化、提升
茶品牌。

而除此之外，碣滩茶的战略合作伙伴一
直在努力将碣滩茶带向国际舞台，在日前召
开的“一带一路”新财富论坛上，风华致远(湖
南) 生物科技有限公司向韩国前总统李明
博、德国前总统武尔夫等政要赠茶，让碣滩
茶闪亮国际舞台。
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电商模式助“老茶”焕“新颜”

“中国名茶”是
品牌实力的象征

百年世博中国名茶国际
评鉴委员会主任刘仲华表
示， 评选的过程就是品牌传
播的过程， 也是所有获奖品
牌借助百年世博这个历史节
点、依托全媒体联动、国内外
同步撬动的品牌影响力提升
的机遇。

在他眼中， 世博会的平
台，有权威性，辐射面广，要
借米兰世博会这个百年世博
的亮点， 提升中国茶品牌在
国人心目中的影响力和关注
度， 让国内的人在关注米兰
世博会的时候聚焦获得百年
世博中国名茶金奖的区域公
共品牌与获得金骆驼奖的企
业品牌， 这是一种品牌实力
的象征。 在当下的“一带一
路”里，茶文化是中国传统文
化的典型代表， 茶是向世界
传播中国文化的理想载体。
米兰世博会中国茶文化周是
让更多世人重新解读中国和
中国茶的理想平台。 而这次
百年世博中国名茶的评比也
是茶产业发展现状的一个缩
影， 是我们这个行业重新洗
牌，重新站位的一个节点。

在此次评选标准方面，
刘仲华认为，茶好是一方面，
企业的销售规模、 市场影响
力、企业在行业中的地位、品
牌的历史荣誉， 以及是否参
加以米兰世博会中国茶文化
周为支撑的国内外品牌宣传
推广活动等， 都会影响到最
后能否入选。

位于湘西板块的沅陵，
风景秀丽，山水迷人，受制
于交通，农业是最有潜力的
产业，沅陵县政府也一直在
探索农业产业的发展。

怀化市委、市政府提出
“一年打基础、三年见成效”
的口号，全面整合、统一打
造碣滩茶品牌。 沅陵县委、
县政府把茶叶产业定为全
县农业产业化1号产业，力
争抢占武陵山片区茶叶产

业制高点，打造武陵山片区
生态有机茶的生产加工中
心、批发交易中心和茶文化
展示中心。全县统一碣滩茶
品牌， 以母子品牌的模式，
初步实现了碣滩茶品牌的
统一生产、统一标准、统一
包装、统一宣传、统一防伪、
统一价格。沅陵被授予“全
国十大生态产茶县”，“中国
生态有机茶之乡”，“碣滩
茶”批准为国家地理标志保

护产品和国家地理标志证
明商标。

走出去成为碣滩茶近
年来的主导思想， 沅陵县政
府和风华致远（湖南）生物科
技有限公司品牌统一营销
策划为一体，以辰州碣滩茶
业有限公司和干发茶业有
限公司为两翼的发展模式，
显示出了强劲发展的潜力
和动力，已成为湖南绿茶产
业板块发展的有力支撑者。

沅陵县政府：资源整合统一打造碣滩茶品牌

在百年世博中国名茶
获奖名单公布当日， 记者
来到沅陵县， 在得知沅陵
县在此次评选中获得1个
公共品牌金奖，2个企业品
牌金骆驼奖后， 该县专门
成立工作组进一步推广沅
陵碣滩茶。7月7日，碣滩茶
世博金奖全国巡回报告会
在长沙启动，接下来将在全
国举行巡回报告会，进一步
扩大沅陵碣滩茶的影响力，
提高碣滩茶的美誉度。

沅陵县副县长李峰表

示，碣滩茶近几年的发展迅
速，得益于营销推广方式的
转变，与风华致远大茶网的
合作，是沅陵碣滩茶近年来
发展的重要举措。沅陵碣滩
茶期待再一次起飞。

风华致远大茶网采用
O20模式， 线上线下相结
合，在全国启动“千城万店”
模式，在全国市场广设碣滩
茶体验店，既增加了实体体
验，又增加了销量；线上通
过大茶网进行电商销售；二
者相结合取得显著成效。1

年多的时间，碣滩茶实体店
在全国已经超过700家，仅
2014年，销售额增长1亿元
以上，实现大跨越。

当下，“互联网+” 正在
改变我们的商业生态，尤其
是农业产业的发展，互联网
是未来的趋势，湘茶要走出
去，沅陵碣滩茶与风华致远
大茶网的合作提供了很好
的借鉴模式，一个品牌的打
造和推广必然是线上线下
相结合的，必然是具有互联
网思维的。

电商模式为碣滩茶插上腾飞的翅膀

搭载电商成长的碣滩
茶，再次面临新的机遇，“一
带一路”战略将引领茶行业
新的发展潮。

日前，湖南大茶视界控
股有限公司董事局主席刘
健亲自组织召开公司管理
层会议，就大茶网布局线上
“一带一路”事宜展开讨论。
在刘健眼中，“一带一路”融
通古今、连接中外，顺应和
平、发展 、合作、共赢的时
代潮流。

日前，随着“一带一路”
新财富 (西安 )论坛成功举
办，“一带一路” 的建设俨
然成为世界关注的焦点。

刘健关于“‘一带一路’沿
线各国成立茶叶联盟，互
相交流学习， 让茶叶重新
成为丝茶之 路的纽带，共
创丝茶之路的辉煌” 的提
议更是得到与会诸多政商
领袖的高度认可。

基于这一构想，刘健组
织大家围绕“‘一带一路’中
国茶产业联盟”问题展开讨
论。刘健表示：大茶网，不只
是卖茶，很大程度上，大众
思维往往都 停留在“卖”，
因此， 泛泛理解为大茶网，
还卖很多其他东西。其实际
上，大茶网的核心优势在运
营 模 式 ：O2O。 何 所 谓

O2O？ 一方面要开拓渠道，
为上游“O”服务，同时，尽
可能广泛的整合资源服务
于下游的“O”，而大茶网，
关键要做好的是中间的
“2”。 这就要求大茶网立足
于中国茶产业，乃至农业产
业发展现状， 积极响应当
下，尤其是“一带一路”政策
导向，把握机遇，以“为中国
9亿农民思考 ” 为出发点，
着眼产业发展、 产品流通，
以繁荣产业经济为目标，真
正为整个中国茶产业、农业
产业搭建起特色型、标杆式
平台，真正意义上将“2”的
角色演绎到极致。

“一带一路”为传统好茶带来新机遇

评茶专家

中国·武陵山（沅陵）首届
生态茶文化旅游节上， 万人齐
品碣滩茶。 通讯员 陈湘清 摄
（资料图片）


