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华声汽车A16

猎豹CS10自4月上市以
来， 各经销店订单已达数千
台。日前首批百台猎豹CS10
交车仪式在湖南猎豹煜峤4S
店举行。

煜峤4S店负责人表示，
猎豹CS10作为猎豹首款城
市SUV的旗舰车型， 凭借超
越同级别的外观内饰、 超大
空间、NVH表现、 越级配置
以及全面安全保障获得消费
者的青睐。 作为湖南的本土
企业， 湖南的消费者率先抢
购到了第一批车型。

■记者 杨刚

紧俏车型加价，只因货源紧张？
专家支招：学会理性等待，多等2个月可省几万元

“新汉兰达目前需要加装一万元装饰
才能顺利提车，不然就要等2个月。后来我
又问了新锐界也是需要加一万元装饰。”这
几天，家住长沙市开福区伍家岭的吴先生
很是郁闷。

三湘都市报记者从湖南省消费者协
会了解到，加价售车违反了《消费者权益
保护法》，加装饰属于强制搭售。对厂商抬
高身价销售或变相加价售车，广大消费者
该如何应对？汽车业内人士表示，其实就一
个字等，等他卖不动就可以了。

热销车型缘何加价？

一位汽车4S店老总告诉记者，一款人
气“爆棚”的新车，上市之初期待已久的消费
者会迫不及待地争相购买， 而此时产能则正
处爬坡期， 供货会相对比较紧张，“僧多粥
少”，于是就会出现“加价卖车”的现象。

通常情况下，一款车上市之初，厂家便
对外宣称，消费者对该车型的狂热期待，一
上市就收到多少多少订单；另一边，不断渲
染、炒作该款车型的新技术，以及该款车型
生产产能不足的问题……于是， 在市场上
造成供不应求的印象，弄得消费者心痒痒，
纷纷跑去订车，“哄抢”效应由此而成，这便
是“饥饿营销”。

业内人士认为， 现在汽车市场竞争越
来越激烈，导致卖车的利润不断降低，所以
只要有获得更多利润的机会， 经销商们都
不会轻易放弃， 而厂家对此也是睁一只眼
闭一只眼。

加价售车消费者可投诉

相信不少购车者都有过这样的内心纠
结， 市面上口碑好的热销车型或是刚上市
新车一般鲜有优惠甚至需要加价购买，不
然提车时间就会一再被拖。

5月17日，CTCC（中
国房车锦标赛）2015年赛
季在广东肇庆迎来揭幕
战。 东风本田与长安福
特、 上海大众等各大厂
队， 掀起一场精彩大战，
共同展开超级量产车组
的冠军角逐。东风本田车
队发挥稳定，在连续超过
五台车后，最后两圈时车
手邹思锐占据第一位置。
就在冠军近在咫尺之际，
车手邹思锐被后面车手
冲撞顶到反向，导致东风
本田车队排名为第三名
和第四名。

作为东风本田本次
比赛的一大功臣———赛
车思域，曾经帮助东风本
田在CTCC�2014赛季夺
得了上海站冠军和盐城
站最快圈速奖。它以东风
本田经典运动车思域为
原型， 搭载1600cc涡轮
增压发动机，在比赛中表
现得如鱼得水。

思域“1.8升排量＝2.0
升的动力＋1.5升的油耗”

早已有口皆碑，而且前麦
弗逊+后双横臂式四轮
独立悬挂系统始终是全
系标配，加上205/50�R17
的米其林Pilot�Sport�3轮
胎，车身稳定性和舒适性得
到充分保证，加速和过弯也
是游刃有余。东风本田旗下
FUNTEC科技集大成车全
新 思 铂 睿 ， 成 为 了
CTCC2015年赛季的官方
指定安全车。CTCC对安全
车的要求， 丝毫不亚于赛
车。

继2012年首次试水
CTCC赛事之后， 今年东
风本田会全程参战，相继
现身包括肇庆站在内的
七场比赛。东风本田不仅
派出了去年的冠军车思
域参赛，推出思铂睿为官
方安全车、CR-V为官方
医疗车、 艾力绅为官方
VIP接待用车， 还创新性
地启用了3位车手， 由何
伟权、谢欣哲和邹思锐组
成的车手阵容，势必为比
赛创造更多激情与惊喜。

买还是不买， 这让人心
里很纠结。 为了购买到称心
车型， 有些消费者在这个时
候会选择“横一把” 加价提
车， 这样让那些原本在排队
等车的购买者愈发郁闷。但
是也有不少消费者认为加车
价或者变相提价是欺诈行
为， 宁愿选择第二意向车型
进行购买。

湖南省消费者协会秘书
长李镜亮表示，加价提车在当
下已经成了一种潜规则，它违
反了《消费者权益保护法》，属
于强制搭售。“消费者可以向
我们投诉，消协可以进行协调
处理。”

销售商加价售车，购车者
加价提车，看似一个愿打一个

愿挨，合情合理，实则不然。在
湖南万和联合律师事务所律
师李健看来，商家加配售车的
行为，其实涉嫌侵犯消费者公
平交易权，消费者有权拒绝经
营者的强制交易行为。“消费
者有权向工商、消协等部门进
行投诉举报，要求予以查处纠
正。”

“等”是对付加价的好办法

面对经销商变相加价售
车，消费者该如何应对？汽车
业内人士表示， 方法很简单，
等他卖不动就可以了。

其实，买加价车的消费者
中，很多人都后悔了。杨先生
曾经加价2万元购买了一款

SUV车型， 可没过几个月，该
款车型便出现了上万元的优
惠， 这让杨先生后悔不已。因
此，消费者一定要以理性的心
态，才能从容面对复杂多变的
市场环境。

细数几年来需要加价提
车的几款车型，有的是受到消
费者青睐，从而导致货源极其
紧张的车型；但有的“紧俏”车
型却是厂家或者经销商制造
出来的效果。

业内人士建议消费者在
买车时， 一定要货比三家，要
以理性的消费心态和消费观
念去面对市场动态，让再“紧
俏”的车型也加不起价来。

■记者 杨刚

东风本田叱咤CTCC首站

资讯

中华V3
湖南上市

上周末，中华V3在湖南
华一和湖南佳晨两家4S店
同步上市，湖南首台中华V3
正式交车。

华晨旗下的全新小型
SUV中华V3搭载 1.5L和
1.5T两款动力， 匹配5速手
动或者5速手自一体变速
箱， 售价区间6.57万-10.27
万元。 ■记者 杨刚

猎豹
首批CS10交车

6月1日， 中国汽车流通
协会发布的“中国汽车经销
商库存预警指数调查”显示，
2015年5月库存预警指数为
57.3%， 虽然比上月下降了
3.2个百分点， 但仍处于50%
的警戒线水平以上， 经销商
库存预警指数已经连续8个
月高于50%。

据了解， 汽车经销商的
高库存压力始于2014年，而
进入2015年， 这一情况不仅
未见好转，反而更加严重。

■记者 杨刚 整理

中国已成全球
最大电动车市场

2015年前4个月我国新
能源汽车累计生产3.44万
辆，同比增长近3倍。根据中
国新能源汽车市场基本以销
定产， 产销量大致相同的情
况判断， 我国已超越美国成
为全球最大电动汽车市场。

自2014年以来，我国新
能源汽车市场的快速扩张，
带动了动力电池市场需求的
快速增长， 电池产业也迎来
了黄金发展时期。

■记者 杨刚 整理

连续8个月
库存亮红灯


