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全新征程
东风标致品牌“用户体验年”或将迎来全面爆发

作为 2014 年国内车市表现最
抢眼的合资车企，面对市场“微增
长” 的挑战，东风标致在“升蓝计
划” 的指导下笑看风起云涌，频频
出招，以品牌谋变应对市场环境的
万变， 通过三款新车型的投放、渠
道及营销的下沉，2014 年东风标
致以年销量 383457台、41%的增速
领跑合资车企。

纵观 2014， 得益品牌发展，
“技术升蓝” 鼎力支持，东风标致
进入产品密集投放期，先后成功投
放了 2008、新一代 408、新 3008 三
款全新车型。

作为小型 SUV 的新贵，2008
凭借“全景天幕玻璃顶” 、“星际宇
航驾驶空间” 、“触控智能系统”等
领航市场的配置， 为东风标致注入

了全新的增长活力。而作为“技术升
蓝” 的集中体现，新一代 408 面对
“红海”市场众多竞品的步步紧逼，
凭借“T+STT高效动力” 、“All� in�
One 集成触控” 、“3D� Safety 三维
安全” 重新定义了 A+级市场的技
术高度，以“全能男神”的姿态以及
越级配置冲击中级车市场格局，上
市后迅速成为 A+级市场的焦点。

作为东风标致“升蓝突破年”
的又一款重磅车型， 新东风标致

3008将以全面升级的市场竞争力，
进一步强化 3008 “高性能欧系都
市 SUV” 的产品定位， 巩固 3008
主流 SUV 的市场地位， 以纯正的
欧系品质、强大的综合实力、丰富
的配置升级，再次掀起“活，该快
乐”的城市 SUV逐乐狂潮。

2015 年， 在全面落实技术升
蓝、产品升蓝后，作为东风标致品
牌的承上启下年，亦是综合提升用
户体验之年，为展现“升蓝计划”
的全面达成，东风标致品牌将率队
为整个市场，为消费者带来品牌大
“阅兵” ；东风标致品牌以全新 508
上市为契机，以崭新面貌迎接 2015
年年销量 45 万辆的挑战， 以自己
的声音重塑格局，借助“用户体验
升蓝” ，踏上全新征程。

联想控股战略投资云农场
共同抢占农业互联网风口

2015年 3月 19 日，联想控股股份
有限公司（以下简称“联想控股” ）战
略投资云农场签约仪式在山东济宁嘉
祥县举行。 联想控股高级副总裁陈绍
鹏、 云农场董事长王书平分别代表双
方进行签约。这是联想控股打造“全新

农业产业生态圈” 的重要布局，也是其
“互联网重塑传统行业” 这一重要战
略的落地实践。 此次战略投资将对云
农场以网上农资商城为平台， 整合上
下游资源， 成为业界最大的互联网农
资与科技服务平台提供强劲助力。

轴距 2655mm�解读 C3-XR的自由空间
SUV为什么这样“红” ？ 也许这与

国人对“大空间”以及随之而来的“气
派感” 的偏爱密不可分。 于是，“长轴
化” 便成为城市 SUV 发展的大势所
趋。定位于“城市 SUV新风范” 的东风
雪铁龙 C3-XR 则被认为是引领着这
一趋势的先锋。东风雪铁龙 C3-XR以
超越同级的 2655mm 轴距、1.3㎡沐光
全景天幕、强大的储物能力，为“城市

自由派”打造出一个专属的自由空间。
凭借着 2655mm 的超长轴距 ，

C3-XR站在了城市 SUV“长轴化” 趋
势的潮头，为紧凑型 SUV 市场树立了
全新价值标杆。 而全景天幕以及丰富
的储物空间使用户对于空间的体验则
更加如虎添翼。 大空间， 才自由，
C3-XR 将为越来越多的 “城市自由
派” 带来更自由的汽车生活体验。

■记者 朱蓉

当水果在市民生活中受到的关注度
越来越高时， 聪明的商家也开始将越来
越多的目光投注到它身上。 来自长沙市
零售业协会的数据显示，去年以来，长沙
市内水果连锁经营店正在成规模增长，
这其中还不包括没有连锁品牌的自营
店。

油竹、花竹、沙竹都是山竹，海南菠
萝、 台湾凤梨都是菠萝……在这些水果
专卖店里，不但高端水果所占比重大，品
类区分也越来越细， 价格差异则更加明
显。“每斤3元的海南菠萝和12.8元一斤
的台湾凤梨价格相差4倍多， 但后者则
更受到高端消费群的喜爱。”一水果专营
店的导购如是说。

高端水果“抢山头”
10元以下水果难觅踪迹

3月24日19时左右， 刚下班的曹小
姐走进位于车站北路王府花园小区外的
水果专营店，准备买个菠萝。营业员除了
为她挑选菠萝外， 还热情地请她试吃南
水梨、不知火等其他当季水果。

“我家就住在后面的小区，觉得这店
里的水果品质还可以。” 曹小姐表示，已
经习惯下班回家前逛逛水果店， 有需要
就会购买一些。

在这条不到50米的商业街上便有
两家水果专营店，除了各类水果，还兼营
一些如红枣和坚果之类的商品。 而此类
装修得体的水果专营店不光在小区扎堆
经营，河西大学城、高铁南站以及火车站
附近等人流集中的区域也能见到它们的
身影。

在水果专卖店里，普通市场上的“请
勿品尝”变成了“欢迎试吃”，不少市场上
并不多见的品种均提供了试吃产品，可
供消费者品尝。“试吃了的顾客认可水果
味道的更多，一般都会买一些。”其中一
家水果专营店的导购员说。

据不完全统计， 目前长沙市场上水
果连锁专营店超过200家， 这其中还不
包括由个体户经营的单店形式的专卖
店，“成长速度非常快， 已经形成一定规
模。”长沙市零售行业协会办公室主任易
礼均如是评价。

三湘都市报记者注意到， 在一些连
锁水果专营店中，车厘子、山竹、西梅等
售价在每斤29.8元至98元不等的水果成
为主流，售价在10元以下的水果则难觅
踪迹。据友谊商店绿家馨超市导购回忆，
春节期间， 一名顾客一次性买了6件台
湾茂谷柑， 第二天又买了4件，“这种水
果12个一件，售价400元，那名顾客说回
头再买是因为味道好。”

同样是菠萝，换个名字价格差4倍

长沙水果店里，为何满眼“贵族”？

“捡篓子” 的好时机到
了。

“作为友阿电器最大、品
类最全的旗舰店， 马上将迎
来一次大规模升级改造，4月
底以全新面貌与消费者见
面。为此，我们将对卖场所有
样机及库存商品进行打折清
仓处理。”3月25日，友阿电器
营运总监楚明说。

3月27日-4月6日，近千
台样机3折起甩卖，近万台库
存机型7折起全面清仓。其中
包括三星、松下、东芝、美的、
海信、创维、九阳等在内的众
多国内外知名品牌。

楚明介绍， 由于广场店
的升级重装， 资源需要全面
换新，库存也要做统一清理，
才能为接下来的新品上市腾
出足够的空间。 这样的库存
集中清理， 其规模和折扣都
比平时要大很多。

据介绍， 此次装修升级
前的甩卖全品类、 全品牌样
机降价幅度达30%-70%。其
中奥赛足浴样机3-5折、莱克
加湿器样机 4折起、 前锋/万
和/迅达/万家乐厨卫电器3
折起、 方太/老板厨卫电器5
折起、林内样机6折起、美的/
九阳小家电6-8折、 三星/索
尼/创维彩电样机7折起、飞
利浦影音样机5折起、 三星、
LG、东芝、松下冰洗样机6折；
小天鹅、美的、容声、美菱、海
信冰洗样机7折起……

楚明说， 本次重装前的
甩卖， 涉及全品类展示机及
库存机， 展示机只是用于出
样，摆设在卖场，其品质和质
量都相当过硬， 几乎和库存
新机没什么两样， 可能个别
机型会有小的瑕疵， 但绝对
不会影响使用功能， 其价格
却是十分诱人。

他承诺， 此次样机清库
商品均为原厂正品， 符合3C
标准， 同样享受按国家相关
法规保修， 享受同样的售后
服务，请消费者放心选购。

■记者 杨迪

平价水果“打酱油”
高端水果才是利润“顶梁柱”

3月24日，家润多旗下高
端超市Hishop微信公众号推
送了一条题为“缤纷水果季”
的头条消息， 在该文中，
Hishop将其水果经营区域已
称之为“果之友专柜”。而在
对长沙市主要超市的走访
中，记者发现，按盒包装、贴
上供应商标签的水果类商品
已越来越多。

据调查， 市场上除步步
高为自有水果采购体系外，
如华润万家、 家润多、 大润
发、新一佳、通程万惠等省内
诸多超市的水果生意均由水
果渠道商来进行经营。 这其
中， 在长沙拥有最多专卖门
面的绿叶水果与果之友两大
水果连锁商便是主要供货
商。

“目前零售终端的水果
来源分为两种， 有可能作形
象、 市场上不多见的水果多
数为渠道商从产地组织货
源，而如香蕉、甘蔗、红富士
等大众水果，为节约成本，货

源大部分则从国内如广州江
南市场进行批发。”某水果经
营连锁业内人士如是说。

该业内人士还透露，部
分平价水果如香蕉等品种，
均为“不赚钱，补品类”的商
品， 选作品牌形象的高端水
果则成为支撑店铺经营的高
毛利品种，如西梅、释迦、火
参果、红心火龙果等。

绿叶水果营销总监李世
华介绍， 单店高价水果与平
价水果的配比要根据品牌对
店的定位来决定， 如果是定
位高端的店， 高端水果便会
占多数， 不过这类店铺对选
址的要求更高。他强调，无论
何种水果都有等级之分，即
使品种相同， 等级不同的水
果价格差距也会很大， 以西
州蜜瓜为例，17号的售价3元
多一斤， 但25号的则要卖到
十几元，“等级高的、 品种好
的水果会优先排货到高端水
果店内， 这对打造品牌形象
也有好处。”

零售业进入收缩调整
之际， 水果生意却异军突
起步入发展快车道， 更成
为生鲜超市吸引客源的法
宝之一，原因究竟为何？

“生鲜一直以来都是
超市的生命线， 相对其他
百货单品而言， 因为商品
本身对保鲜和运输等方面
都有着较高的要求， 无形
中提高了这一品类的互联
网运营门槛，”华润万家湖
南分公司市场相关负责人
称， 出于超市陈列和顾客
需求等原因， 水果目前是
各种生鲜品类中销售情况
较好的一类。

而相对水果摊的粗放
式经营， 水果专营店在陈
列、 服务和商品分类上架
上都更加讲究。 上述业内
人士称，同一批货源，品相
相对好的、等级高的水果，
或者是市场上货源紧俏的
新奇品种均会优先供应给
定位高端的门店，“因为这
样不仅对连锁店品牌形象
有好处， 对商品售卖也有
好处，更能卖得起价格，确
保门店利润。”

水果市场不易被电商
侵蚀，成店商利润高地

友阿电器3折起
清仓甩卖

3月25日，长沙市蔡锷路，市民正在一家水果专卖店中挑选水果。 记者 李健 摄


