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占领市场高点

创维GLED�Air�G9200持续热销
2014年，我国宏观经济增速放缓,受此

影响，彩电市场持续低位运行。据奥维咨询
的数据显示，2014年中国彩电零售市场规模
同比下滑6.6%，但彩电龙头企业创维业绩逆
势上扬。 根据创维数码去年既定目标，
2014/15财年（截至今年3月底）创维彩电的
总销量目标是1200万台， 其中中国市场900
万台，海外市场300万台。根据2月份销量数
据显示，创维数码已提前完成全财年的彩电
总销售量目标，2014/4/1———2015/2/1为期
11个月销量达1226.3万台。

【原则】
坚持产品主义，用户至上

据悉，进入2015年以来，创维业绩节节
攀升。1月份， 彩电销售总量同比去年增长
29%至158.3万台，4K电视单月销量更是飙
升了138%。2月份， 创维彩电在中国市场拿
下51.4万台的销售量， 同比去年2月增长
78%，其中4K电视销量同比增长54%。

业内人士认为， 创维业绩逆势飘红得益
于其多年来坚持产品主义、用户至上的原则。

去年 8月 20日， 创维推出全球首款
GLED极客互联网电视 G8200系列产品，这
是创维与海思共同获批国家核高基重大专
项，并进行商业量产的成果，处于国际领先
水平。它采用LGD高端4色4K+技术，应用广
色域和4K�MEMC＋技术，搭载了具备自主
知识产权的SOC芯片，以及专为电视而生的
酷开系统。

中国电子商会副秘书长陆刃波在接受
记者采访时指出，从整个行业来看，这项首
批获批国家核高基重大专项技术，标志着创
维在核心技术上，打破了外资垄断芯片市场
的局面，在市场竞争中拥有更强的话语权。

去年12月份， 创维又趁
势推出GLED�Air�极客互联
网电视G9200系列。G9200
采用原装LGD�4色4K�Air屏
体，延续4K画面的优势且更
为轻薄。

该系列外观采用模组一
体化设计， 提升亮度的同时
将背光模组与液晶玻璃更紧
密地贴合， 使得机身厚度仅
为7.5mm， 堪称目前全球最
薄的电视。 同时搭载了中国

自主知识产权的64位电视机
运行芯片SOC64。 这是世界
上第一款64位芯片电视，标
志着中国人已经掌握了顶级
芯片的核心技术。 该电视搭
载目前唯一的电视机64位操
作系统， 支持Android�L。两
者的结合赋予了G9200�更为
快捷舒适的操作体验， 无论
是开启4K视频、游戏，还是同
时处理多个复杂任务都能够
达到畅快无阻的运行效果。

在电视音效上， 创维
联合国际领先的音响设备
制造商JBL，为G9200量身
订做了专属的魔兽J&G蓝
牙组合音响，内置4个全频
扬声器和2个高音扬声器，
支持模拟5.1声道输出，可
支持手机蓝牙连接。同时，
还配有Geek��Bass�2无源
重低音音响，1.6L的声腔
容积，4个3英寸的低音喇
叭， 着力打造更为震撼的
家庭影院音效。

在 功 能 应 用 上 ，
G9200也有很多新的看
点， 比如内置的专业电视
游 戏 对 战 平 台
Geek-Box， 含有Geek英

雄、Geek快手、Geek快投
三大游戏平台， 搭载专为
电视而生的酷开系统及强
大的64位芯片， 无论是体
感设备、 游戏手柄还是手
机都能流畅运行， 支持多
人游戏对战。

G9200无论是配置、造
型还是功能等都在G8200
的基础上更进一步。这似乎
显示出创维的竞争优势正
在加大。对此，国内多家权
威媒体也进行了多次报道，
包括央视二套财经频道的
《交易时间》、 多家省级卫
视等。GLED极客互联网电
视甚至一度登上央视新闻
联播。【技术】

G9200，世界第一款64位芯片电视

【功能】
震撼的家庭影院音效

革新

随着显示技术的革新换代，IT类产品都是朝着外观
越来越轻薄、功能应用越来越强大的趋势发展。苹果最新
推出的MacBook也再次印证了这一点，其两大主要卖点就
是轻和薄。与此同时，创维推出的GLED�Air也开启了电视
界的轻薄潮流。如果说，MacBook是笔记本电脑的未来，那
么，GLED�Air就是电视的未来，可以预见，超轻薄将是所
有电子产品发展的必然趋势。

开启电视界轻薄潮流

规模宏大 气势如虹 展位稀缺

湖南车展招商火爆一位难求
作为中部第一展的湖南车展，招商工作

一经启动便引来万众瞩目， 展场如战场，你
争我夺一片硝烟弥漫。汽车厂商对心仪展位
力争到底互不相让，组委会多方协调力求尽
善尽美，一切的一切都暗示着本届湖南车展
拥有着不可限量的精彩!

随着中国车市的西移，中西部无疑已经
成为世界汽车巨头聚焦的中心，而作为汽车
消费主力军的湖南成为汽车巨头的必争之
地，长沙就是厂家眼中的战略要地。

【现象】
多家厂商争夺一个展位

备受汽车厂商和消费者期待的2015湖
南车展正在如火如荼地准备之中。记者从湖
南车展组委会获悉，自3月9日新闻发布会以
来，每日前往组委会办公室或者去电咨询车
展的汽车厂商络绎不绝。

组委会招商部部长王雪安向记者表示，
“无论是合资品牌，还是自主品牌；不管是豪
车、中级车，还是低端车，都想拿好展位，展
位如何分配让组委会很伤脑筯。” 由于湖南
车展的名气越来越大，招商工作一直都是让
人又喜又忧———湖南国际会展中心有限的
展馆，远远满足不了越来越多厂商的需求。

经过组委会的多方努力，2015湖南车展
展位面积达到了10万平方米。尽管如此，同样
受到众多车商的高度追捧， 展位争夺战进行
得异常激烈。 目前还出现了几个经销商争抢
同一个展位的局面， 强烈要求车展组委会再
多协调出一部分展位以满足他们的参展需
求，组委会将会全面满足各参展商的需求，针
对当前出现的一些问题会做出相应的协调。

与汽车经销商参展热
情相映生辉的是消费者火
热的购车热情以及车迷关
注展会进展的热情。

不少市民致电车展组
委会， 询问今年车展的一
些情况， 最为关注的几个
问题是：“今年车展的优惠
措施啥时候出台？” 表示很
希望借此次车展买辆合适
的车，毕竟，对很多消费者
而言， 能在车展现场买到
自己心仪的车， 可谓既方
便又省心。

“本届车展都有哪些
车型呀？”、“有哪些名车参
展？”……众多车迷都很希
望能在车展现场亲眼目睹
豪车的风采。 家住常德的
伍先生忍不住给组委会打
来电话 ，“车展在五一举
行，车展上价格应该会比现
在要优惠得多吧？” 他一边
咨询，一边开始说自己的购
车计划， 目前正在观望中，
想在湖南车展上把中意的
几款车好好比较一下买一
款车。

■记者 杨刚

随着东部发达地区市
场的相对饱和， 中西部的
汽车消费市场正强劲崛
起，市场的西移和下沉，已
成为汽车消费的一种新趋
势。 而湖南车展作为中部
第一展更是引领中部车市
的潮流。

今年湖南车展的招商
之所以会出现如此火爆的
场面，除了中国车市持续稳
步增长和中西部车市增长

迅速等原因外，湖南车展的
影响力越来越大，最能卖车
的魅力是主要因素。

在目前汽车市场争夺
战越来越激烈的大环境下，
有实力的汽车厂商都不愿
错过湖南车展这样珍贵的
展示平台，经销商更是要争
取这一机会为完成上半年
的销售目标而努力。

2014年湖南车展也是
与消费者相约在五一 ，创

造了历届湖南车展的三个
第一：展会规模第一，汇集
了百个品牌 、600多辆展
车;观展人数第一，车展观
展人数创造了历史新纪
录。 其中， 市州来长沙看
车、买车的人数首次突破2
万;购车数量第一，车展售
车首次突破2万台，成交额
超过35亿元。 这进一步成
就了名副其实的“中部第
一车展”。

【原因】
湖南车展平台效应

连线

读者热盼车展

2014年11月16日，湖南烈士公园，很多市民在逛车展。此次2014“金秋公园赏车汇”由湖南
日报报业集团主办，三湘都市报、华声在线等单位承办。 记者 田超 摄


