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华声重点·出境旅行A06

美国《华尔街日报》5日报道，中国人现在是世界最大出境游群体。为了
争抢这一最大旅游消费群体，各国从签证审批，到语言服务，再到旅游推广，
可谓各出大招。近期，中国与近90个国家缔结了各类互免签证协定，中国护
照越来越好用了，中国人“说走就走”的梦想似乎近在咫尺。

核心提示

长沙春节出境美日游升温
19日起，日本对华放宽多次往返签证申请条件 说走就走的旅行有哪些

继美国在去年北京APEC期间宣布
延长赴美商务和旅游签证有效期后，日
本外务大臣岸田文雄6日表示， 自本月
19日起， 日本将放宽对华个人游客3年
多次往返签证的申请条件， 取消对高收
入层的访地限制， 并将其签证有效期延
长至5年。

放宽对申请者经济能力要求

目前， 日本对华多次往返签证主要
发放对象为具备充足经济实力的大陆高
收入游客， 获签者可在有效期内多次往
返日本， 每次停留时间最长可达90天。
多次往返签证有效期为3年，且首次赴日
时必须访问冲绳县或岩手县、宫城县、福
岛县中任意一个。

新的签证发放规定放宽了对申请者
的经济能力要求， 只要具备一定经济实
力且在过去3年内访问过日本的大陆游
客皆可申请3年多次往返签证。新规定同
时将对中国高收入阶层发放的多次往返
签证有效期延长至5年，并取消了对富裕
阶层的访地限制。

中国游客人均在日消费近万

据日本政府观光局公布的访日外国
旅客人数统计数据，2014年1月至11月，
赴日外国旅客（包括游客、留学生、在日
工作外国人）总数约1218万人次，其中
大陆旅客总数约为221.9万人次，较前年
同期增长82.2%，仅次于中国台湾（261.8
万人次）和韩国（248.4万人次）。

另据东京都2014年发表的对外国
游客开展的调查显示，2013年赴东京旅
行的国际游客中， 中国游客的人均消费
金额居各国首位，为每人19万1741日元
（约合人民币9872元），中国游客对日本
旅游和消费业的拉动力不可小觑。

全球旅游网站“旅游族”最新调查显
示，中国游客2015年将更青睐美国和日
本作为旅游目的地， 中国香港和马来西
亚吸引力有所降低。

调查说， 中国游客现在更注重体验
不同的生活方式和景点， 购物兴趣有所
下降。 签证规定以及东南亚地区空难同
样影响中国游客的出行目的地选择。

4300名接受调查者中，39%把日本
列为今年出行首选， 这一比例在一年前
为29%。

签证政策放宽则有助美国吸引到更
多中国游客。 把美国列为出行首选的受
调查者比例从2014年的28.9%上升至
31.4%。

调查

中国游客今年青睐美日

2014年开年伊始，法
国就宣布了48小时“旋风
出签”的消息。

同时意大利也不甘落
后，去年6月意大利总理伦
齐访华时， 宣布赴意签证
36小时内出签。

去年10月， 李克强总
理赴德进行政府磋商，两
国一致决定， 以48小时为

目标签发短期签证。
荷兰驻华大使贾高博

表示， 赴荷短期签证早已
实现了两天可取。

英国驻华大使吴思田
则告诉记者， 尽管承诺的
短期签证审理时间是15个
工作日，但事实上，98%的
签证申请都能在7个工作
日内完成审批。

观察

各国如何争抢中国游客

美国《华尔街日报》5日
报道， 中国人现在是世界最
大出境游群体。 据中国旅游
局数据，截至去年11月，中国
内地公民当年出境游首破1
亿人次， 其中亚洲特别是周
边国家和地区占据这一庞大
出境旅游市场的近九成份
额。美国商务部数据显示，截
至去年10月， 美国人出境旅
行5700万人次。

海外消费方面，中国人更
是居全球之首。2012年，中国
游客海外消费高达1020亿美
元，2013年达到1300亿美元，
2014年估计将达到1550亿美
元，这一数字比全世界140多
个国家的年GDP还要高。

■据新华社、新京报

数据

中国人成为世界
最大出境游群体

据调查， 今年长沙春节
出境游很火爆， 各大旅行社
忙纳客。 正月初一到初三是
高峰， 最热线路同比增长
150% 。 从春节出游来看 ，
60%的游客选择了出境游，
同时受到签证和长沙直达美
国航线开通的影响， 美国游
升温。

旅游市场升温也带动多
数旅游线路价格上涨。 记者
了解到， 长沙直飞泰国、日
本、 韩国等热门线路都普遍
上涨了一千元左右。 虽然旅
游成本上涨， 但是人们的旅
游热情没有下降。 目前春节
出游目的地排名第一的仍然
是泰国， 日本、 韩国紧随其
后，台湾、香港、澳门人气也
较旺。有业内人士提醒，假期
比较灵活的游客可以选择在
2月中上旬出游，这样既可避
开春节人潮， 价格又比春节
期间便宜。 ■本报记者

落点

长沙春节期间
美日游升温
泰日韩等线路普遍涨价千元

在东京银座、 新宿、秋
叶原等繁华商圈，不少名牌
包、手表、电器等商家都打
出了中文横幅“欢迎使用银
联”。接受银联卡付款，免除
了购物时的货币转换费，也
无需重新办信用卡，便利了
很多中国游客。

近年来中国游客强大
的购买力， 也令银联在进
军海外时底气更足。 在韩
国市场， 银联已击败万事
达和Visa等国际卡组织，
成为韩国排名第一的外国
银行卡品牌。在美国，八成

以上商户能用银联卡刷卡
消费， 基本覆盖游客喜爱
的品牌连锁店、百货商场、
餐饮酒店和免税店等。

此外，各国为了拉拢中
国游客，还想出很多新奇的
方式。比如去年年底，英国
发起了“英国等你来命名”
活动。为了吸引游客，英国
旅游局邀请中国人通过社
交平台， 给101个英国各地
有代表性的美景趣事贡献
更好的中文名字。

去韩国购物， 根本不
用担心语言问题。 首尔最
繁华商业区明洞的乐天免
税总店， 是中国游客最爱
去扫货的地方。 商场每层
设有专门的汉语翻译，几
乎所有的化妆品、手表、包
等奢侈品柜台均有中国员
工。日本也是一样。东京的
路标和指示牌几乎全都采
用日文、中文、英文、韩文
四种文字。

在法国巴黎， 地铁上
有时会用汉语提醒游客看
好钱包小心扒手， 巴黎警
方还推出中文投诉表格，
供中国游客使用。 伦敦著
名的哈罗兹百货商店，去
年招聘了70名会说普通话
的员工并安装了100多个
中国银联刷卡机。

【签证审批】 申根国家比拼审批速度

【语言服务】
首尔小吃街汉语通行

【旅游推广】 英邀中国游客为名胜取名


