
战争爆发得并不是毫无征
兆。近几年来，市场传递出来的
“讯息”非常明晰，传统的高污
染、 高耗能建材已经逐渐被冷
遇，贴上“环保”标签的产品才
更受消费者欢迎。 尤其是随着
消费者对身体健康的逐渐重
视，消费观念也悄然改变，从追
求价格趋向于追求绿色环保的
品质。

而政府对市场的主导，也越
来越偏重“绿色环保”，来自国家
部委的“顶层设计”，早在2013
年便已经开始；国家工信部和住
建部也将《绿色建材发展行动计
划》和《绿色建材评价标识管理

办法》等新规的制定提上日程。
湖南与此同步。目前“两型

湖南”的建设如火如荼，发展“绿
色建筑” 已经列入政府规划，根
据最新出台的《湖南省推进新型
城镇化实施纲要 (2014-2020
年)》，到2020年，全省30%以上
新建的建筑要达到绿色建筑标
准。

2014年年初， 长沙市政府
下发并实施《长沙市绿色建筑行
动实施方案》，规划“十二五”末，
全市绿色建筑开工面积占全市
新开工建筑面积的比例达到
30%以上，并且对正常使用寿命
内的建筑，不得随意拆除。

问建材：政策相继出台，健康居住环境如何营造？

无硝烟的“绿色改革战”已经打响

在“改革战”爆发之前，长沙
市的建材行业并不“和平”。从新
开铺百姓建材市场，到三湘建材
大市场、马王堆建材市场、红星
建材市场，长沙“传统”的建材市
场一直在遭遇“优胜劣汰”。以百
姓建材市场为例，尽管它曾是长
沙最早且最大的建材市场，如今
已渐渐淘汰 。

而后来的万家丽建材广场、
高桥建材市场、安居乐园建材市
场、 郁金香建材市场先后发展
“崛起”，在城东和城西分别成功
“占山”，倒也让长沙建材市场的

布局更加合理。
近年来， 喜盈门建材家具

广场、 湾田国际建材城也迅速
“圈地”，以“建材商圈”的方式
端走长沙市建材市场的一块
“蛋糕”。

还有很多建材运营商家在
战争中嗅到“商机”。 喜盈门建
材家具广场的“四大服务承诺”
中，就有“环保保障”这一项。该
商家坚持《环保管控制度》，对入
场品牌实行专业绿色环保认证、
定期抽查、 检测制度三重管控，
以确保健康品质。

若问这场“市场战争”为何
这样激烈？答案便是建材行业依
旧有巨大的“需求空间”。有数据
显示，2014年1-6月， 建材产业
实现主营业务收入2.2万亿元，
同比增长13.2%。

这些数据预示着，在战略性
调整下，绿色建筑产业将迅速发
展。而在“战争”中的建材商家
们，则向这个方面迅猛突围。

“除了线下的运营， 线上的
营销也是未来发展的大势所
趋。” 喜盈门国际商业连锁企业
副总裁陆天介绍，喜盈门是最早
向电商领域进行开拓的建材家
具卖场之一，将来也会大力发展
这项服务。“我们早在2006年就
创建137home要省钱家居专业
网， 建立了全新的电子商务模
式，并且开发了全国首家线上线

下同步实景商城，让顾客体验到
足不出户就能逛遍喜盈门的便
利。”陆天透露。

喜盈门并不是唯一，O2O模
式流行的当下，已经有多家建材
商试着新模式打开新局面。据了
解，计划于2015年营业的湖南居
美家建材家居广场，正在建设电
商体验馆，将线上的客户引流到
线下卖场体验购物。

建材广场究竟还有怎样的
突围“锦囊”？未来的发展能否如
过去十年一般发展？答案暂时未
知。但长沙的城市化进程仍在前
进，每年落户这里的居民也在不
断增加，这无疑有着巨大的住房
刚需市场。若建材运营商紧跟消
费者的需求，应该就永远不会被
“出局”， 不管是过去还是未来，
前景一直美好。

【迎战】“绿色改革战”造就“时势英雄”

【突围】

尽管各种利好
政 策 先 后 出 台 ，
2014年长沙楼市交
出的“成绩单”，仍不
甚让人满意。而受到
上游房产市场的影
响 ，长沙建材行业也
进入了“慢进”时期。

市场如同战场，
虽然没有硝烟，却博
弈得更加激烈。这个
特殊的时期，不管长
沙建材行业的各大
商家情不情愿、是否
已经准备好， 一场
“绿色改革战” 在全
城打响。

长沙并不是唯
一的战地。纵观全国
整个建材行业，这面
“绿色”的革命旗帜，
已经插在了每一个
角落。怎样才能抢抓
时机， 在战争中制
胜？ 如何拥有新势
力， 稳固据守市场
“阵地”？ 这是考验每
一位建材运营商破
局发展的难题。

■记者 李琪

【改革】政府“顶层设计”指导“市场”

建材商试水电商谋新局
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