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“全民齐暴扭 狂
High迎圣诞”主
题活动现场。

苏宁“圆梦课堂”
撑起孩子们音乐梦想 今年的圣诞节怎么过最

有意思？ 当然是和蒙牛一起
到北京看羽泉的圣诞演唱会
啦！“一点一滴的好———我和
我的闺蜜” 活动5名获奖网
友就是这么幸运，在平安夜
当天亲临演唱会现场，与羽
泉共唱“一点一滴的好”！

“爱，这就是爱，一点一
滴的存在，付出了所有，只为
你的关怀……”12月 24日
晚，万人齐唱的《一点一滴》
飘荡在北京工人体育馆内。
在现场， 湖南的5名幸运网
友和来自全国各地的100多
名蒙牛消费者自发点亮了
手机， 随着音乐的节拍挥
舞，用灯牌组成的“一点一
滴的好”闪耀全场，一同见
证了羽泉“敢爱”圣诞演唱
会热情似火的现场景象。

“一点一滴的好———我
和我的闺蜜” 活动启动以
来，吸引了近万名网友参与

互动，微博晒闺蜜吸引众多
湖南网友，小伙伴们晒图不
亦乐乎，各种“中国好闺蜜”
让人大开眼界， 爱意浓浓；
微信上的“解救闺蜜”游戏
操作简单、画风恶搞，令人
爱不释手。最终，来自湖南
长沙、株洲、娄底等地的5名
幸运网友脱颖而出，获得12
月24日羽泉演唱会门票。

“我是羽泉的粉丝，一直
没机会到现场去看他们的演
唱会， 没想到能获得蒙牛大
奖， 全程免费来到演唱会现
场，终于梦想成真了。”湖南网
友刘女士通过晒闺蜜图获得
了羽泉北京演唱会门票。

除了与众多消费者、媒
体朋友在羽泉演唱会上共度
圣诞，湖南5名网友还和全国
消费者一道走进通州工厂参
观， 见证了一瓶牛奶的诞生
和蒙牛产品的品质，网友们感
叹：“原来牛奶是这样生产出

来的，今后只喝蒙牛牛奶！”网
友们还参加了“说好的一点一
滴”温馨分享会，让每个人一
点一滴的小温暖传递给更多
的人。这份爱的传递，正是蒙
牛的“初心”。作为凝聚正能量
的品牌系列行动，“一点一滴
的好”不但在蒙牛内部全产业
链呈现，还以更直接的沟通方
式对外向消费者传达着一点
一滴的关爱。

“一点一滴的好———我
和我的闺蜜”系列活动接近尾
声， 网友们可持续关注华声
在线的微博和微信， 晒闺蜜、
玩游戏， 赢蒙牛纯甄酸牛奶。
我们将在12月30日公布最终
获奖名单，大家快来参与吧！

“如果失去这个音乐，我会感到很失
望”，52岁的傈僳族民间艺术家和盛伟怀
里抱着陪伴他十几年的四弦琴， 用带着
方言的普通话表达着自己对这种民间传
统文化的珍视。12月24日，这位民间艺术
家来到南京， 让更多人了解这种特别的
乐声。

和他一起， 还有5名来自云南玉龙黎
光小学的女孩子，六把四弦琴，二十四根
金属琴弦，一组配合民族舞蹈的民族音乐
“串烧”，将在苏宁2015年公益行动通报会
上呈现。

虽然从头一天晚上就出发，中途辗转
十几个小时才到南京， 但5名小朋友看不
出一点疲惫， 新奇地看着房间里的一切，
对于这些最大15岁、最小11岁的孩子们来
说，第一次离开自己的家乡，满满的都是
好奇和兴奋感。

帮助和盛伟和他的孩子们实现音乐
梦的，正是苏宁与爱德基金会联合发起的
“圆梦课堂”公益行动项目。

这个项目用于改善西部农村地区学
校的教学设施，促进当地体育与艺术教学
的发展，传承民族艺术。到2014年底，苏宁
共为圆梦课堂公益行动项目投入资金300
万元。

12月26日，5名小朋友与和盛伟将一
起登上苏宁24年司庆的舞台，同时今年苏
宁将继续延续公益庆生。

相比往年，互联网公益将成为24周年
庆生的最大亮点，基于互联网环境，苏宁
将推出全新公益模式。

届时， 苏宁云商集团董事长张近东、
中国扶贫基金会会长段应碧、 江苏省慈
善总会会长愈兴德、 江苏省扶贫办副主
任单干银、爱德基金会秘书长丘仲辉、真
爱梦想公益基金会理事长潘江雪等将共
聚一堂， 探讨并发布2015年互联网公益
合作项目。

羽泉嗨翻圣诞夜 蒙牛“晒闺蜜”幸运网友亲临演唱会
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�������我所受湖南农业信用担保有限公司的委托，对湖南
李文食品有限公司 6.23%股权 (187 万元股权)发布转让
公告。

一、标的基本情况：
湖南李文食品有限公司成立于 2003年 8月 22日，

住所为邵阳市江北开发区蔡锷路，公司注册资本为人民
币叁仟万元整， 公司股权结构为： 李文持有 65.04%股
权；湖南农业信用担保有限公司持有 18.7%股权；陈俐
君持有 8.13%股权； 李陈持有 8.13%股权。 公司经营范
围：农副产品深加工、功能性食品和保健食品、饮料、糖
酒类、果醋类、食品罐头、盐渍菜加工、粮油食品、土畜产
品、羽绒及其制品、制罐制袋、纸箱、彩印包装加工销售、
承接来料加工、建筑材料销售、国内外物资贸易。（凡涉
及许可证制度的凭证生产经营） 包装装潢印刷品印刷、
其他印刷品印刷、果苗种植、果疏食品生产加工销售；熟
食、卤制品。 果疏罐头、豆制品（限分支机构经营）。

根据湖南天平正大资产评估有限公司出具的湘天
评报字（2014）第 016号资产评估报告，以 2014年 1月 31

日为评估基准日， 湖南李文食品有限公司经评估的主要
财务指标数据为资产总计人民币 32890.22万元, 负债总
计人民币 23449.43万元，净资产人民币 9440.79万元。

目前， 湖南农业信用担保有限公司拟将所持湖南
李文食品有限公司 6.23%股权 (187 万元股权) 进行转
让， 转让行为已形成内部决议并经湖南省财政厅批准。
评估报告结果已经湖南省财政厅备案。

二、挂牌价格：人民币 600万元。
三、联系方式：王女士 0731-84178669���

������������������������������周女士 0731-84117687
��������四、 如在本公告期限内征集到两个及以上符合条
件的意向受让方,则采取网络竞价———一次报价的交易
方式确定受让方。

五、其它重要信息披露、交易条件与受让方资格条
件等详细信息请登录湖南省联合产权交易所网站：
www.hnaee.com�。

湖南省联合产权交易所
2014年 12月 26日

湖南李文食品有限公司 6.23%股权 (187 万元股权)转让公告

全民齐暴扭 狂High迎圣诞
———娃哈哈携手怀化通程商业广场月夜狂欢

怀化通程商业广场上，在娃哈哈乳酸
菌“全民齐暴扭 狂High迎圣诞”主题活动
现场，人气爆棚，热闹非凡。

活动现场，不仅有时尚洋气的婚纱走
秀，还有美轮美奂的歌舞表演，舞台区的
节目精彩纷呈。另外，主办方还把互动游
戏搬上舞台，吸引了不少热情奔放的情侣
参与，更是提供千元大奖，以微信摇奖送
饮料、抽奖等诸多好玩形式，回馈消费者
对娃哈哈一直以来的支持。

娃哈哈乳酸菌暴扭舞登场时，将活动
现场观众的热情引爆， 台下观众踊跃上
台，随着舞台上音乐的节奏，观众们恣意暴
扭身躯，热情的舞姿洋溢着青春的激情，为
寒冷的冬天增添一份温暖， 更是把娃哈哈
公司对消费者的浓浓节日祝福带给身边的
人。

据了解，娃哈哈乳酸菌暴扭舞是娃哈哈
公司专门设计的，让消费者在享用娃哈哈乳
酸菌这一健康饮品的同时， 能够活力全开，
扭出好身材，常喝“肠”健康，越喝越轻盈。

冬天天气干燥，人们烤
火、开空调、用取暖器、吃火
锅等，很容易上火。当出现
口干舌燥、咽喉肿痛、目赤
耳鸣、鼻腔热烘、便秘、口腔
溃疡、牙龈肿痛等“上火”症
状，真是一件烦心的事。

中医认为：松花皮蛋属
凉性食品，有“清凉、明目、
平肝、滋阴、清肺”的功效。
民间素有吃皮蛋或用皮蛋
入菜的传统食俗，凉拌松花
皮蛋、皮蛋瘦肉粥、皮蛋拌
豆腐等， 都是预防上火、清
火的传统食品。

据中国家禽业协会常
务理事李朝国研究员介绍：
鲜鸭蛋加工成皮蛋后，矿物
质含量比鲜蛋更丰富，蛋白
质更易于被人体消化吸收。
冬日里多吃些松花皮蛋，就
能有效预防上火。 选皮蛋，
要注意选择放心皮蛋。

我国蛋品专家湖北神
丹公司，用无铅工艺、恒温
腌制技术制作的皮蛋，不仅
营养丰富，具有传统松花皮
蛋的清火效果，而且醇香清
凉，回味绵长，不涩不麻。神
丹皮蛋选用100%食品级原
料是安全放心的保障，目前
畅销全国 1万多家大型商
超，肯德基的招牌食品皮蛋
瘦肉粥用的就是神丹皮蛋。

冬日预防上火，吃神丹
放心皮蛋，最安心！

冬天干燥易上火
吃神丹放心皮蛋

经济信息

暴扭技术哪家强？ 怀化通程商
业广场找娃哈哈乳酸菌。 12月25
日， 娃哈哈携手怀化通程商业广场
开展娃哈哈乳酸菌“全民齐暴扭 狂
High迎圣诞”主题活动，引来众多
消费者热情参与。 ■记者 潘文秀

娃哈哈乳酸菌“全民齐
暴扭 狂High迎圣诞” 主题活
动向消费者诚挚推荐的是娃
哈哈公司荣誉出品的娃哈哈
乳酸菌产品。据悉，该产品有
100ml、125ml、330ml等不同规
格。小小一瓶乳酸菌，有六种
不同的乳酸菌发酵， 专为中
国人的肠道健康打造。

娃哈哈公司秉持27年来
“健康你我他， 欢乐千万家”的
宗旨，强势推出娃哈哈乳酸菌。
娃哈哈乳酸菌到达肠胃后，有
助于肠道“有益菌”生长，有效
抑制“有害菌”繁殖，产生多种
抗菌素，起到对抗“有害菌”的
作用。因而，每天一瓶娃哈哈乳
酸菌，轻松改善肠道问题，饭后
一瓶，更能促进消化，让人常喝
“肠”舒畅，越喝越轻盈。

娃哈哈乳酸菌
常喝“肠”舒畅

链接1 月夜狂欢
给你不一样的圣诞夜

三湘都市报记者获悉，早
在20天前， 娃哈哈乳酸菌就
“全民齐暴扭 狂High迎圣诞”
主题活动展开了强大的宣传攻
势，引发一时热议。在活动前期
的报名工作中， 娃哈哈公司开
放了线上与线下的报名方式。

在线下， 消费者不仅可以
前往怀化通程商业广场二楼服
务台报名， 也可以通过拨打专
线电话完成报名；而在线上，消
费者只要触动键盘关注“娃哈
哈怀化拓展”的官方微信，发送
“全民齐暴扭+姓名+手机号
码”即可完成活动报名。

据悉，在该活动宣传首日，
通过线上与线下的结合宣传，
当天报名人数就达到了 100
人。

此外，由此活动带来的“娃
哈哈怀化拓展” 官方微信账号
粉丝数更是达到了500人。据
本次主题活动娃哈哈方面负责
人李婷透露， 娃哈哈公司在未
来将更加注重O2O模式，开展
各类主题活动， 提升在消费者
心目中的品牌形象， 也希望越
来越多的消费者能支持“娃哈
哈怀化拓展”官方微信。

“全民齐暴扭 狂High
迎圣诞” 人气旺2


