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一周数据

根据长沙房产研究中心公布的数据
显示，上周（11.16-11.22）长沙内六区新
房住宅网签均价为5958元/平方米， 环比
上涨17%；非住宅网签均价为10538元/平
方米，环比下降14.2%；内六区新建商品房
网签2398套，环比减少14.6%；其中住宅网
签1990套，环比减少21.5%。

11月二手房市场走势一路飘红，上周
内六区成交套数环比增长17.1%。

根据数据，上周内六区中岳麓区新房
住宅均价上涨29.8%，在网签量上，岳麓区
环比下跌29.3%； 而在11月第二周的数据
上，岳麓区住宅网签均价跌幅和网签量涨
幅，均居内六区之首 。可以预见，在“以价
换量”大背景下，端起身价卖房子已经无
法赢得市场，“跑量”才是王道。

■实习记者 向竹筠 通讯员 周阿礼

“这是搞的什么活动？
怎么参加？”

11月22日下午， 受本
报邀请的中国人寿衡阳分
公司、 衡阳市雁峰区环保
局等200余位企事业单位
员工， 赴约参加本报举办
的“2014首届省会房企电
影节”活动，并引来不少市
民驻足围观询问。

活动开始前， 现场签
到处人满为患，好不热闹，
万科魅力之城工作人员表
示，活动效果出乎预料。

影厅座无虚席

活动原定于下午三点
开始，两点不到，就有市民
拿着邀请卡提早赴约。

“我们怕待会儿人多，
提前赶过来占个好位子。”
千惠投资公司的李阿姨
说， 平时很少有机会与同

事一起看电影， 周末都是忙
家务事， 希望通过这次活动
与同事之间加强交流。

两点四十分左右， 受邀
参加本次房企电影节活动的
市民陆陆续续赶来， 现场签
到处人满为患， 不少路过电
影院的市民被火爆的现场吸
引， 询问： 这是搞的什么活
动？怎么参加？

活动现场，250人的影厅
座无虚席，伴随着“2014首届
省会房企电影节” 宣传短片
的放映， 本次活动正式拉开
序幕。

楼盘比电影更热

“项目电话是多少？”、
“项目教育配套有哪些 ？”、
“我知道，我知道！”……在限
时有奖问答环节， 整个现场
人气爆棚， 两百多位市民争
相抢答。 万科魅力之城工作

人员对三湘都市报记者说，
现场环节太给力了， 互动效
果很好。

参加活动的企事业员工
对本次参加巡展的两大品牌
房企———万科魅力之城和才
子嘉都的楼盘信息甚是上心。
记者看到，活动中不时有市民
向身边的工作人员询问楼盘
位置、交通、优惠等信息，更有
市民在了解大致情况后，准备
去现场实地“考察”一番。

针对此次活动人气、效
果俱佳的结果， 活动主办方
负责人称， 活动此次邀请的
基本上都是企事业单位员
工，消费潜力大。活动成功让
品质房企与市州潜在购买力
面对面交流，效果自然好。

据了解，“2014省会房企
电影节” 还将继续携手长沙
品质楼盘前往市州， 请市州
市民免费看电影。

■记者 桂思雨

首届省会房企电影节初战告捷

衡阳市民与省会房企面对面

全配套社区
大器晚成
利海·米兰春天5分钟
生活圈造福洋湖居民

10月份，利海·米兰春天
热销85套。“5分钟生活圈、
500米内解决全部生活问题”
利海·米兰春天在6年前踏入
洋湖所定下的目标， 如今已
全部兑现，造福利海·米兰春
天逾万居民。

宜居，回归产品

洋湖片区作为新兴板
块， 片区对刚需楼盘具有很
大的需求。利海·米兰春天则
有节奏地推出市场最需要的
产品。相对其他的项目“短、
平、快”即快线的开发模式，
利海的策略是， 逐步做精细
化、做客户体验，做区域片区
的成熟度。

利海·米兰春天今年下
半年以“低端向高端转变”为
节奏，有计划地推出公寓、高
层住宅、商铺与别墅产品。而
利海保持很好的区划能力的
关键在于产品的多业态，满
足市场多元化需求。 目前热
销的包含40㎡-110㎡刚需住
宅与公寓、50㎡-1500㎡临街
商铺、169㎡-330㎡生态别
墅，满足消费者所有需求。

“卖的不是房子，是家”

主导绿色城镇化运营模
式的利海·米兰春天，一切基
于业主的真切体验与宜居
性，崇尚家的概念，认为“卖
的不是房子，而是家”。

在家周围，还能做什么？
5米内有喷泉、绿树、湖景；50
米内，健身房、咖啡馆、超市、
电影院应有尽有；500米内，
洋湖湿地公园为业主提供休
闲旅游的场所；5000米内，打
造半小时生活圈，10分钟抵
达省府，20分钟可到五一商
圈，满足业主的所有工作、生
活需求。

站在利海·米兰春天，已
然看不到此地6年前的荒凉
模样。5分钟生活圈、500米内
解决全部生活问题。

大社区模式
或成住宅地产方向

利海·米兰春天基于客
户真实的需求，为购房者提
供“定制”服务。项目占据了
片区优质教育资源、成熟的
商业配套、便捷的交通和绿
色生态环境等诸多优势，在
实现居住功能的同时，追求
的是更加温馨和谐的人居
环境。

以建筑为载体， 将社区
空间作为媒介， 通过不同业
态产品打造一个“社区城”，
以缩短人们的生活半径，节
省时间。利海·米兰春天营销
总监李经成认为， 大社区模
式或成住宅地产方向， 届时
房企角色将从地产商到城市
运营商， 再到社区运营商进
行根本性转型。

■记者 桂思雨

随着社会经济水平的
提升， 人们对于居住条件
也提出新的需求： 住在风
景里，有阳光和雨露、鸟语
和花香。

为了满足人们对于居
住的需求， 目前国内的旅
游地产开发进行得如火如
荼。远至长白山、丽江、腾
冲、西双版纳、三亚，近到
湖南长沙等地到处都有旅
游地产的身影。

雅居乐地产借助这一
新趋势，其在湖南的首个综
合性原生态旅游地产项
目———雅居乐·依云小镇将
于下个月亮相宁乡灰汤。

旅游地产
或将迎来黄金时代

10月29日， 国务院总
理李克强主持召开国务院
常务会议， 部署推进消费
扩大和升级， 促进经济提
质增效， 要求重点推进住
房等六大领域消费。其中，

包括了“稳定住房消费，加强
保障房建设”、“升级旅游休
闲消费”、“鼓励养老健康家
政消费”等。业内人士分析，
此次会议可能将使旅游地产
和养老地产直接受益， 或将
形成一波投资热潮。

雅居乐地产作为国内旅
游地产专家，22年来致力于
营造“心的归属”幸福家园。
从拥有“海南最美的海岸线”
的雅居乐·海南清水湾，5年
劲销400亿，成为中国旅游第
一盘，到“云南腾冲高黎贡山
下万亩旅游标杆大盘” 雅居
乐·云南原乡。

正是雅居乐旅游地产对
绿色、人文、健康的原生生活
方式的倡导，成就了雅居乐中
国旅游地产领导者的地位，而
雅居乐·依云小镇， 正是在秉
承这一理念的又一力作。

一场200亿的“盛宴”

雅居乐在海南清水湾、
云南腾冲的成功运作， 使得

该集团将旅游地产提升到空
前的战略高度， 并将目标投
向湖南长沙。

据介绍，雅居乐·依云小
镇落子湖南灰汤， 不仅因为
灰汤温泉享誉中国， 更是由
于灰汤本身风景秀丽，有“奇
山、神水、古镇”的特有资源。
随着年底长韶娄高速全线通
车，30分钟即可从长沙抵达
灰汤，“半小时温泉旅游圈”
将吸引大量的旅客来此休闲
度假。

雅居乐·依云小镇项目
总投资约200亿元，是雅居乐
地产进军湖南市场的首个综
合性原生态的旅游地产项
目，以温泉和养生、疗养为特
色， 是适宜四季度假旅游的
目的地。

项目未来将打造成集
高档温泉养生会所、 温泉酒
店、 温泉景观公园、 演艺中
心、商贸中心、游乐中心、低
密度住宅为一体的综合休闲
旅游项目。

■记者 侯小娟

旅游地产或成投资新方向
湖南首个旅游地产项目即将亮相

湖南媒体和意向业主考察广州雅居乐剑桥郡项目。

香槟、甜点、美食……11月22日，滨水
新城迎来润和系又一升级力作， 润和·又
一城营销中心开放，活动现场多名幸运儿
抽中 iPad�Air、iPad�mini、MacBook�Air
等大奖。活动现场如织的人流，差点儿踏
破营销中心的门槛。

润和·又一城是润和集团继润和·紫
郡、润和·之悦后开发的又一润和系高品质
楼盘。润和·之悦的业主张先生这次是特意
带朋友来参加活动。张先生说，润和的品质
好，性价比高，自己住得很舒心，此次活动
让利大，因此也推荐朋友过来看看。

润和·又一城可为业主子女提供长郡学
位，据了解，长郡月亮岛中小学配备近4000
个学位，润和系业主子女享有优先就读权。

步行十分钟即达4号线地铁口，15分
钟直达五一商圈等市中心地带，享受繁华
与宁静的瞬间切换。 目前项目正在认筹
中，3580元/㎡起；另，项目为了庆祝营销
中心开放，现推出在12月份之前购房即送
汽车优惠活动。 ■记者 桂思雨

润和系滨水新城
再下一城

土地资讯

根据长沙市国土资源网上交易系统公
布的信息显示，长沙市11月土地交易情况已
经全部结束，五宗土地成功出让，三宗中止
挂牌。出让的五宗土地中，有四宗土地规划
为工业用地，一宗规划为商业、住宅用地。

成交总金额为5873万元， 环比下跌
94%。 相较于去年11月19宗土地的成交
量，今年11月的土地市场，更显冷清。

排名 楼盘名称 套数 区域

1 骑龙大街 114 岳麓区

2 广晟·江山帝景 83 岳麓区

3 轻盐阳光CEO �74 雨花区

■实习记者 向竹筠

一周楼盘销售排行榜


