
有新品

近日，苏宁董事长张近东
在“弘毅投资2014全球年会”
上表示：“苏宁的转型已经从
弯道进入直道， 线上线下、前
台后台每一个毛孔都正在全
部互联网化”， 而O2O模式的
转型成果也将在双十一期间
批量展示。

针对外界一直模糊的互
联网零售概念，张近东首次正
面阐述与传统电商的区别，他
认为零售业互联网化不能简
单的理解为做个电商网站，而
是要迈出从传统电商、O2O零
售到全价值链互联网三个阶
段，包括前台和后台的互联网
化。他表示，目前苏宁正进入
到互联网转型第三个阶段，通
过供应链互联网变革、互联网
金融、 物流社会化和公有云，
实现企业的全面互联网化。

同时，他介绍，遍布全国
的苏宁物流云建设即将完成，

年底前向平台商户和供应商
开放共享，从而将物流从成本
中心变为利润中心。 在将内
部资金流社会化为互联网金
融方面，除了备受外界关注的
余额理财产品“零钱宝”外，张
近东首次透露，一直低调运转
的“存货融资”、“账期融资”等
供应链金融产品已经突破百
亿贷款额，想融资，直接网上
申请即可。

他表示，11月初苏宁O2O
购物节即检验成效之时，也是
苏宁2014战略执行年的全面
检验。届时，移动端、PC端、门
店端将全面融合，在近1600家
门店正式推出“码上购”产品，
通过二维码墙、电子显示屏等
展示超过1000万个二维码；并
在移动端推出声波二维码签
到， 线上线下支付全面打通，
以及门店自提和急速达等服
务。 ■记者 杨迪

张近东：11月检验苏宁O2O成果
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全球家电巨头惠而浦
携四大品牌改写家电版图

在这个诸多国内外家电企业都
开始节衣缩食的年头， 全球家电领
导品牌惠而浦却在加速扩张步伐。
一年之间， 先后控股合肥三洋和意
黛喜 Indesit，两个来自中国、意大利
的家电领军企业。

随着两轮并购尘埃落定， 分析
人士认为， 惠而浦未来将继续扩大
其在美洲市场 70%份额所占据的绝
对领导地位， 在欧洲市场跃居第二
的基础上有望进一步扩大份额，确
定领导地位，而在中国市场，依托合
肥三洋在市场、 渠道和本土化运营
等方面的优势， 再加上惠而浦全球
领先的创新能力及研发平台， 历来
擅于多品牌组合作战的惠而浦，将
携惠而浦、三洋、帝度、荣事达四大
品牌，开启中国区的高增长。

未来， 重组后的新公司将打造
一个千亿级的中国家电航母， 改写
中国家电版图。

全球家电巨头
决心扎根中国市场

单从日前惠而浦公司董事、国
际部总裁 Michael� Todman 一个月
内两次造访合肥的积极态度来看，
中国无疑将成为惠而浦未来的重
心。而对于中国市场，在全球其它区
域势如破竹的惠而浦， 也已蓄势待
发、志在必得。

据合肥三洋董事长金友华介
绍：“在国内众多家电企业中，惠而
浦之所以选择了合肥三洋， 一方面
基于合肥三洋之前便与外资品牌打
交道多年，具备国际背景；另一方面
则看中合肥三洋的技术基因及在中
国本土已经拥有的覆盖产品开发、

市场运营、内部管理的完整体系。 ”
而在惠而浦并购合肥三洋后，

新公司将通过引入惠而浦全球的研
发、技术、采购、人才、市场资源等，
利用合肥三洋在国内成熟的渠道体
系和完整的运作机制， 以全球最领
先的产品力和最适应中国的运作机
制在中国市场大展拳脚。

四大品牌齐发
打造千亿级家电航母

在惠而浦品牌纳入新公司产品
体系后， 惠而浦在中国市场将拥有
“惠而浦” 、“三洋” 、“帝度” 、“荣
事达”四大品牌矩阵。

未来， 将通过产品差异化形成
品牌的差异化，而在共享技术、渠道
的协同效应作用下， 逐步扩大新公
司的市场规模并降低运营成本，从
而让新公司享受到多品牌运营带来
的红利。

“惠而浦的定位是欧美风格高
端品牌，主打品质感和科技感，三洋
帝度是日韩风格的中高端品牌，荣
事达则是侧重于满足消费者基本功
能需求、性价比高的优秀品牌。 ”合
肥三洋董事长金友华表示， 基于这
四大品牌的定位， 未来各品牌将在
品类、产品上有所区隔。而惠而浦在
全球市场成功的多品牌运作经验，
也将给新公司提供帮助。

“今年正处于公司整合的调整
期， 加之家电行业的外部环境不是
很好， 所以现在这种利好还没有显
现出来，预计从四季度开始，这种多
品牌齐发的协同效应将会越来越明
显， 一个全新的惠而浦会出现在中
国消费者面前。 ”金友华如是说。

草木之心
从杭州进口———淘品牌的双十一攻略

10月 15 日，天猫今年双十一的
宣传造势活动正式启动， 轰轰烈烈
的双十一大战拉开了序幕。

阿里巴巴上市后的首个双十一
让人充满了好奇： 天猫会玩出什么
样的大动作？ 摩拳擦掌的品牌商又
会有什么样的奇招绝技来争夺眼球
和流量？

美国当地时间 10 月 15 日，《华
尔街日报》刊登以“从杭州进口” 为
标题的中英文整版广告， 该广告经
在美中国留学生发现后分享至社交
媒体， 广告上以中英文写着：“从底
特律进口汽车，从巴黎进口香水，从
米兰进口包包， 从波尔多进口葡萄
酒，从杭州进口草木之心” 。

网友发现， 草木之心是一个成
长于天猫平台的杭州本土护肤品
牌。 广告还附带一个 YOUTUBE的
视频搜索，在这段名称同为“从杭州
进口” 的视频中，华少、麦家、戚国
伟、光泉法师、茅威涛、杨永毅等七
位来自杭州名人一起发声， 阐述他
们对杭州精神的理解。 而草木之心
也正是众多名人一起发声， 为杭州
精神喝彩的幕后推手。

一个本土的电商护肤品牌，如
此豪气的举动， 迅速引发行业和网
友的热议和猜测。 其实这种豪气的
背后， 折射出电商行业发展的大趋
势： 电商的竞争已经从当初的价格
大战逐步上升到品牌竞争的层面。
天猫今年 7 月正式发布全新品牌口
号“尚天猫、就购了” ，表达了向品
牌化、时尚化升级的坚定决心，今年
双十一， 就是集中体现这种转变的
战场。

草木之心此举， 既是呼应了天

猫转型对品牌商的要求， 也是自身
品牌发展突围的需要。

据了解， 草木之心主打的茶护
肤产品以西湖龙井为原材料， 由于
其独特的定位和很高的性价比，受
到了 80 后年轻女性群体的追捧，抹
茶古皂长期保持天猫手工皂品类的
销量冠军。

草木之心的发展， 其实是得益
于近年来中国电商的大发展， 以及
前几年国际大牌对电商渠道不够重
视所带来的机遇， 但随着国际大牌
回过神来， 纷纷加大在电商平台上
的推广力度， 草木之心面临着越来
越大的压力， 品牌升级成为走出重
围的必由之路。

草木之心的品牌升级之路在
《华尔街日报》整版广告出炉之前，
就已经开始了，10 月 13 日，《南方
人物周刊》发布重磅专题“我从杭
州来” ,马云、麦家、汤唯、华少、光泉
法师、茅威涛、吴晓波、戚国伟、杨永
毅等 10 多位重量级杭州名人通过
媒体诉说他们与杭州的故事， 阐述
他们对杭州精神的理解。

草木之心，作为“杭州精神合作
伙伴” ，登上了杂志封面，并发布其
全新品牌口号“草木之心，从杭州进
口” 。

可以看得出，“从杭州进口” 口
号的提出， 让杭州这座城市为自己
代言， 草木之心在品牌营销的策略
上是做了深入的思考的： 杭州是天
下人的杭州———杭州在中国人的内
心，绝不是一个简单的地名，她美丽
的自然风光，厚重的人文积淀，精致
安逸的生活方式，浪漫的爱情传说，
妙曼的江南美女，“天堂” 杭州，是

很多人来过就惦记一生的城市。 让
杭州为自己代言， 将国人对杭州的
美好情感，嫁接到草木之心品牌上，
让这个品牌真正具有了最独特的灵
魂，这是“从杭州进口” 在心理层面
的价值。

另一方面，“从杭州进口” 也道
出了草木之心的品质承诺， 草本护
肤品品质的原材料是关键———杭
州， 位于北纬 38°附近的自然生态
黄金线上，江南独特的气候和水土，
让这一区域的草木不仅纯净天然，
而且充满了自然的灵气，“西湖龙
井”之所以能成为中国名茶之首，也
正是这个原因。 草木之心的原材料
都来源于杭州地区， 将杭州的产地
价值充分的挖掘出来， 草木之心的
好品质， 也就能获得更多的消费者
的认可，这是“从杭州进口” 在功能
层面的价值。

阿里巴巴在美国纽交所上市，
占据全球电商领头羊地位， 又让杭
州成为了具有全球视野的城市，“从
杭州进口”这口号无形之中，还被赋
予了中国品牌敢于向世界级大品牌
叫板的骄傲感，而《华尔街日报》整
版广告正是这种骄傲感的宣示。

草木之心的成长过程， 其实是
和中国商业环境大变革， 电商大发
展，国货崛起的进程，以及中国文化
的价值被年轻人重新发现的过程是
同步的。

一个诞生不久的本土护肤品
牌，能具有这样的格局，从侧面反映
出国货品牌的勃勃生机， 也让人对
天猫生态圈中建立和成长的电商品
牌的前景，充满了想象和期待。

（何楚）

10月25日，美的“儿童星”空调湖南上
市会暨“美的安睡天使养成记”销魂睡姿
宝宝评选活动在长沙举行。30组入围家庭
通过投票选出了“美的安睡天使养成记”
销魂睡姿宝宝第一名，该宝宝也获得由美
的空调湖南分公司提供的美的“儿童星”
空调一台。

得奖宝宝家长刘女士说，宝宝睡觉踢
被子容易感冒确实是让家长头疼的一个
问题，有了这款空调，自己再也不用担心
宝宝睡觉感冒了，愿意向亲友推荐。

据了解， 美的儿童空调不仅造型可
爱，也是目前国内唯一一款专门针对宝宝
睡眠研发的空调新品。中国儿童睡眠医学
奠基人、北京儿童医院主任医师刘玺诚教
授曾指出，儿童一天的生长激素75%都是
在夜里深睡期时分泌， 孩子睡不好觉，就
长不高。睡眠不好，还会影响儿童智力、认
知方面的发育。

针对上述特点，美的研发独有的“小
天使”睡眠监护系统，该系统开启后会同
时启动智能舒适控温和热电堆红外传感
器等功能， 空调会根据孩子的睡眠特点，
时刻监测儿童在睡觉时的体温变化和热
场面积的变化。当监测到“踢被子”后，美
的儿童空调会自动调整出风温度、风速和
风向，保证孩子能够舒适睡眠。

同时，美的儿童空调安装有高灵敏度
光纤传感器， 当传感器测量到室内灯光关
闭后，空调会自动关闭显示屏、调低蜂鸣
器声音、降低风速，营造出最适合儿童的
睡眠环境。

目前这款空调正在湖南各大商场的
美的专柜热销中。

■记者 杨迪

如果说普通人也可以成
为网站的代言人和专属模
特， 还能靠自己的自信和美
丽赢取iPhone6大奖，是不是
觉得不可思议呢？10月30日，
记者在友阿特品汇了解到，
将启动“和你一起全城寻找
最美的‘特品汇女郎’”。

随着活动的开始， 报名
通道也随之开启， 感兴趣的
市民可在微博、微信、微社区
三大报名通道报名参与。即
日起至11月5日用户只要发
自己的照片和相关信息回复

到“微购友阿” 微信公众平
台、 发帖到YO社区或微博@
友阿特品汇即可参与评选。
成功当选“特女郎”的市民除
了 可 以 获 得 终 极 大 奖 i-
Phone6之外， 更有可能成为
友阿特品汇的代言人和专属
模特。

早从10月19日起， 友阿
特品汇就承包了地铁2号线
0304列车，打造长沙最萌地
铁，引发全城关注。作为友阿
股份的O2O转型力作、 全国
首家由实体零售商打造的线

上折扣网站———友阿特品汇
用独有的方式发声， 用心为
所有消费者打造一场地铁上
的视觉盛宴，成功推出长沙
首辆品牌列车，为地铁带来
了活力，提供了更多的阅读
空间。而此次“寻找特品汇
女郎” 活动采取自愿报名、
全民海选的方式，所有用户
均可全程一起投选最美的
“特女郎”，无论是用户的参
与感与体验感都比以前更
强。

特品汇号的推出， 让友

阿特品汇赚足了眼球， 也让
“买特价正品，就上友阿特品
汇” 的理念深入人心。“作为
一个卖特价正品的网站，我
们要的不是请明星代言，我
们的代言人该是普通爱美的
女孩， 让所有网购者放心购
物、让平凡人变得更美、更好
是我们不改的初衷。 顾客就
是最好的代言人， 我们更希
望将来所有在特品汇购物的
人都是我们的代言人。”友阿
特品汇的负责人表示。

■记者 朱蓉

友阿特品汇全城搜索最美“特女郎”

美的儿童空调湖南上市热卖
最销魂睡姿宝宝
脱颖而出


