
9月10日， 著名钢琴家郎朗作为步步高·梅溪新天地形象
大使在发布会上演奏。 记者 李健 摄
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商业地产是烧钱的“游戏”。然而，前赴
后继者却从不胆怯。

从当初单一的超市业态， 发展到现今的
大型百货、家电连锁、餐饮、商业地产等多元
化经营模式，19年里，步步高连锁门店已遍及
湖南、江西各市州，并已战略性进驻四川、重
庆、广西、贵州等地。“明年，步步高将实现20
年100城的梦想。”步步高集团董事长王填说。

如今，步步高更是凭借手中持有的超过
100万平方米的商业地产物业， 成为名副其
实的跨界商业地产巨头。现在，它拥有湖南
省内最大商业土地储备量，另外，在全国7个
省份都拥有土地， 已形成将近300万平方米
的纯商业地产开发量。

9月10日，步步高·新天地品牌正式发布。
同时，步步高·梅溪新天地这个70万平方米的
超级商业综合体的招商也于当天同步启动。

在王填看来，未来，步步高·梅溪新天地
将开创中南商业新格局，并以其超大规模的
体量成为世界级的标杆式MALL。

郎朗代言世界级冠军品质

“音乐是全世界共通的语言， 而步步
高·新天地的系列品牌也正是期待将世界各
地的元素糅合到一起，郎朗天才般的音乐天
赋、融于世界的演奏魅力，都在诉说着他和
我们的品牌形象定位高度契合！”王填说道。

而王填与郎朗之间的缘分，还要从今年
7月份说起。今年7月11日，郎朗第五度牵手
多明戈大师演出，并首度献礼演奏2014巴西
世界杯总决赛音乐会。

在当天的音乐会上，王填董事长夫妇也
身在其中， 当王填聆听到郎朗的钢琴演奏
时，他高兴地拉着夫人的手，并立刻给出了
一个提议———邀请郎朗代言正在迅速发展
的国际级商业地产品牌步步高·新天地！“郎
朗天生就是冠军，也是改变世界的人，我们
需要他， 他非常符合我们追求的世界级元
素！”王填兴奋地说道。

据悉， 步步高·新天地现有梅溪湖、九
华、郴州、合川、湘潭步步高广场二期、泸州、
岳阳、赣州、吉安、怀化、邵阳、成都、桂林等
15个项目，未来三年，郎朗将作为新天地形
象大使，为以上15个项目代言。

优质生活方案的提供者

“商业地产是我们近几年介入的领域。
步步高的核心价值是‘做优质生活方案的提
供者和解决者’， 我们希望把综合体这一项
目做成拳头产品，做成在后电商时代消费者
有高度体验感的一个生活场景，一种更现代
感的生活方式。” 在新天地品牌发布会暨步
步高·梅溪新天地项目招商大会上， 王填这
样描述步步高坚守的生活服务理念。

其实，早在几年前，步步高已经开始涉
足商业地产。如今，地产与商业已成为步步
高的两大主业。如果说长沙河西的步步高广
场是王填在商业地产领域的“点睛之笔”，那
么步步高·梅溪新天地则是其商业地产蓝图
的“龙头”。

“步步高·梅溪新天地是我们聚20年之
功力，举集团之力打造的世界级体验殿堂。”
王填如此定义这个70万平方米的超级商业
综合体。

号称世界最大零售商场的迪拜购物中
心，其建筑面积不过50万平方米。王填表示，
未来步步高·梅溪新天地将以其超大规模的
体量成为世界级的标杆式MALL。

王填认为未来的商业， 超级MALL、社
区邻里中心、社区商业、电商，这四种模式一
定是构成中国未来的主流商业模式。电商尽
管发展很快，但中国商业已进入一个再平衡
期，消费者不能天天宅在家里，他还有社交
的愿望，有体验的愿望。

因此，社交化、情景式、智能化、一城多
世界是未来购物中心的特点， 而步步高·梅
溪新天地将紧跟这些趋势，成为为大众提供
优质生活方案的解决者和提供者。

梅溪新天地打造世界级体验殿堂
步步高·新天地品牌发布 城市新中心呼之欲出

“仅停车场就投了12
个亿，设计了1万个车位。”
对于步步高·梅溪新天地
的体量规模， 王填用停车
场的数字刷新了大家对超
级MALL的认知。

在商业领域浸淫 20
年， 开创了一个中西部规
模第一的商业帝国后，王
填将步步高集团的这列高
速行驶的商业快车驶向了
商业地产这个新站点。“我
们决定要做就做世界级的
商业地产地标。”

超级城市会客厅

王填认为，要做到世界
级商业地产地标，必须要做
到三点，一是足够大，二是
足够好，三是各种业态中要
有超级商业综合体。

“所以步步高·梅溪新
天地要力求做到两个超
级，即超级MALL，超级城
市会客厅。” 王填表示，国
外已有不少超级商业综合
体，比如迪拜购物中心、美
国MALL、巴黎La�Vallée
时尚购物村，“这些超级商
业综合体都成了所在国家
的标志性建筑， 甚至成了
旅游胜地。”

根据这一设想， 步步
高·梅溪新天地将包含一
座20万平方米的商场；一
条700米长，建筑面积10万
平方米的时尚综合街区：
梅溪大街；一座占地100亩
的主题乐园； 一个10万平
方米的酷车公园。

“在主题乐园中除了
大型游乐设施之外， 还有
国内最好的飞行体验馆，
而酷车公园则包含了新
车、 二手车销售以及汽车
极限运动。此外步步高·梅
溪新天地还会有一座洲际

集团旗下的4星A级酒店，
一栋甲级写字楼和一栋公
寓。”王填表示，包罗万象
的种种商业、消费、娱乐功
能， 将会把这里打造成为
一个超级城市会客厅。

世界级体验殿堂

为了实现“超级会客
厅”的目标，王填决定让步步
高·梅溪新天地以极致情景、
极致娱乐、极致社交和极致
智能化呈现在世人面前。

“步步高·梅溪新天地
将包含四个主题广场，分别
是时尚广场、 水秀广场、星
光大道、爱情广场，未来每
个中厅都将有一个主题，让
消费者能够在消费、娱乐的
同时做到移步换景。” 王填
表示， 这种设计类似巴黎
La�Vallée时尚购物村 ，
“这个购物村处在迪士尼乐
园的环绕之中，消费者身处
其间不知不觉就从商场到
了游乐园，在购物和休闲之
间随意切换。”

在娱乐方面 ， 步步
高·梅溪新天地更是不遗
余力。“我们的电影院就有
12个厅， 包含艺术院线在
内的各种影院主题，还有私

人点播影院。”王填举了一个
例子，“我们设计了滑滑梯可
以直接滑进餐厅。”

步步高·梅溪新天地还
将建成梅溪书院、 梅溪剧场
以及艺术馆等文化艺术场
馆，“通过这些文化艺术场所
营造社交场所， 从而在极致
情景、 极致娱乐的基础上构
建极致社交， 把被电子设备
分割的日益疏离的人际关系
在这里通过我们的极致社交
融合起来。”王填认为。

对于极致智能化，王填表
示， 未来步步高·梅溪新天地
将全面应用WIFI技术， 为消
费者提供各种移动化、智能化
的服务，“比如停车管理，我们
的停车场就有1万个车位，稍
不小心就找不回你的车了。因
而每一个进入步步高·梅溪新
天地的消费者都会被智能化
服务随身环伺。”

不仅如此，这里还引入了
湖南第一家国际标准的真冰
场、 中南第一家室内海洋馆、
中南第一家飞行体验馆、湖南
第一家屋顶运动场、湖南第一
家引入生态花田农场、湖南第
一家3D体验馆。而那些更具创
造性约3万平方米的主题儿童
公园， 成为磁吸中南3亿客流
的玩乐新天地。

城市新中心
呼之欲出

自步步高广场落址长沙
金星中路， 河西的商业格局
从溁湾镇逐渐向西扩张，一
个新的城市中心因此诞生。

如今，步步高更是开启了
它的商业大手笔， 步步高·梅
溪新天地，这个即将革新中南
新格局的70万平方米纯商业
体，将启幕一场财富传奇。

在王填看来， 在梅溪湖
片区做住宅的企业很多，但
步步高是首个纯商业项目，
“未来这里不仅是长沙人的
消费场所， 也将成为外地人
进长沙城消费的第一站。”提
及为何将步步高长沙首个大
型商业地产项目选址梅溪湖
时， 王填表示看好河西巨大
潜力。

王填认为，“步步高的底
气来自大河西逾百万人口的
庞大消费群， 以及大河西辐
射长株潭、 对接大中南的未
来格局。 梅溪湖板块将成为
‘长沙新中心’， 而步步高所
在，必定中心，特别是高端住
宅群汇聚的32万颇具实力的
消费者， 对现代服务业需求
巨大。”

现在，梅溪湖片区的商业
价值在不断上升，这里已经成
为众资本大鳄争抢的香饽饽。
步步高·梅溪新天地将为这里
的经济、消费等带来巨大发展，
促进区域经济的繁荣，塑造国
际顶级商圈形象。

另外， 多业态的物业组
合，形成资源“聚集效应”，将
最大化地吸纳顶级商业运营
模式， 打造出前所未有的商
业巨无霸，使步步高·梅溪新
天地缔造长沙新中心商圈的
地位再加重磅。

■记者 侯小娟 李庆钢

20年成就顶级商业地标

步步高·梅溪新天地项目效果图。


